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INTRODUCCION

CLEMENTE J. NAVARRO

Si mencionamos las ciudades de Marbella, Cérdoba o Barcelona,
pocos diriamos que son iguales. Evidentemente, su tamafio, morfo-
logia urbana, diversidad étnica o su composicion social las diferen-
cian. Pero, seguramente, al mencionarlas, también han venido a
nuestra mente otras caracteristicas que tienen que ver con los tipos
de personas que se ven por la calle, el ritmo de la vida cotidiana, qué
tipos de trabajo pueden desarrollarse, qué lugares visitar, qué cosas
comprar y cémo pasar alli, si es el caso, un largo fin de semana. El
hecho es que las ciudades no se diferencian solo por su escala y su
composicion social, sino también por su caricter, porque el tono
vital en cada una de ellas es diferente. De hecho, aunque en menor
grado, también veremos diferencias si pensamos en ciudades de
escala parecida, como, por ejemplo, Cérdoba y Bilbao, o Barcelona y
Madrid.

Pero ;por qué son diferentes? O, al menos, ;por qué las pensa-
mos o nos las representamos como diferentes? En este trabajo tratare-
mos de argumentar que buena parte de la respuesta se encuentra en las
dimensiones culturales de las ciudades. Cada una de ellas ofrece dife-
rentes oportunidades de consumo cultural, constituye diferentes

nichos de actividades econdmicas culturales y creativas. Esto dotaa —8 ————
un poco confuso,

cada ciudad de un caracter diferente, ademas de ser recursos estraté-
se redacta de nue

gicos para el desarrollo urbano. De hecho, la cultura, la creatividad y
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CLEMENTE J. NAVARRO

el entretenimiento suponen un elemento clave en la economia y el
desarrollo de las ciudades postindustriales. Ademaés de otros factores
clasicos, como la localizacién o los recursos humanos, la cultura
supone una ventaja competitiva para las ciudades por la importancia
de lainnovacién y la creatividad en el marco de la nueva economia de
la informacion, la creciente importancia de los estilos de vida como
factor de estructuraciéon social y como objeto de nuevas demandas
politicas hacia las autoridades publicas. En este marco, el futuro de
las ciudades se encuentra, cada vez en mayor medida, en la promo-
cion de industrias creativas, la atraccion de clase creativa, la diversi-
ficaciéon de su oferta de consumo cultural y su capacidad de atraer
visitantes. Por ello nadie duda que la cultura, es decir, el caricter
cultural de la ciudad, es un elemento central de su dindmica social,
econdmica y politica, como pone de manifiesto, por ejemplo, su
importancia enla agenda de actuacién de los Gobiernos municipales,
desde museos o espacios escénicos hasta el fomento de la gastrono-
mia y las fiestas populares, o la celebracion de festivales de cine o
musica de todos los estilos.

Pero jcomo saber cudl es el caracter cultural de las ciudades?
Responder esta pregunta es el objetivo principal del presente trabajo.
Para ello partiremos de tres premisas que son algo heterodoxas en el
marco de los tradicionales “estudios culturales” (Scuillon y Garcia,
2005). La primera tiene que ver con la concepcion de cultura que
utilizaremos, pues la entendemos en un sentido amplio. Se trata de
manifestaciones, productos, actividades econémicas y practicas
sociales cargadas de un fuerte componente significativo, simbélico o,
cuando menos, que son valoradas en mayor medida por ese caracter,
por su valor simbélico mas que por suvalor de uso. Esto supone estu-
diar tanto las manifestaciones artisticas mas clasicas como las artes
plasticas, la literatura o las artes escénicas, pero también las mas
populares o las que producen simple y puro entretenimiento. En la
ciudad, las actividades y practicas culturales son muy diversas, y todas
ellas cuentan para su dindmica y desarrollo socioeconémico: ir a la
opera, salir de tapas, fabricar un instrumento musical, estudios de
arquitectura, agencias de publicidad o de moda, admirar los edificios,
visitar sus monumentos histéricos, divertirse en un parque de atraccio-
nes o saborear su vida nocturna. Se trata, pues, tanto de “alta cultura”
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INTRODUCCION

como de “cultura popular”, de cultura para publicos especificos como
también de cultura de masas. Lo que cuenta es el caracter simbdlico
de los productos que se crean, se producen y se consumen (Scott,
2004; Hesmondhalh y Pratt, 2005).

Nuestra segunda premisa sostiene que es posible producir
“inferencias descriptivas” del caracter cultural de las ciudades, esto
es, realizar observaciones sistematicas para realizar analisis compa-
rativos entre ciudades, asi como revelar la existencia de tipos entre
ellas que puedan ser generalizables. Para ello es necesario definir el
marco conceptual que se pretende medir y aplicarlo a un conjunto de
casos que supongan una muestra aceptable como para la generaliza-
cién de los resultados obtenidos (King, Keohane y Verba, 1994).
Nuestro objetivo es presentar y validar ese marco conceptual apli-
candolo a las ciudades espafiolas de 5o.0oo y mas habitantes. No
trataremos, pues, como es comun en la literatura, de analizar en pro-
fundidad casos concretos o ver si alguna ciudad se corresponde con
alguno de los tipos existentes, como, por ejemplo, la ciudad creativa
—quizés el caso que ha cobrado mas popularidad—. Pretendemos més
bien presentar una propuesta que permita medir este y otros tipos de
una forma sistematica y comparativa. Pero, sobre todo, derivar los
tipos de una propuesta conceptual que permite el desarrollo de unos
indicadores y metodologia aplicable a otros casos por otros investi-
gadores.

Esto no responde tnicamente a la finalidad de poder describir
el caracter cultural de la ciudad, sino también como paso necesario
para poder desarrollar o comprobar “inferencias explicativas o cau-
sales” sobre laimportancia de la cultura en las ciudades. Si queremos
comprobar, por ejemplo, que la oferta de oportunidades de consumo
cultural es un factor clave para atraer clase creativa, y que esta influye
positivamente en el desarrollo urbano, necesitamos inferencias des-
criptivas que den cuenta de la intensidad y formas de tal oferta para
poder contrastar la inferencia causal que sugiere esta tesis de la clase
creativa, quizds una de las que ha sido objeto de mayor atencién y
debate en el mundo académico, pero también entre las autoridades
publicas locales. Pretendemos, pues, presentar una propuesta que
avance en estos dos objetivos basicos de la cada vez mds importante
agenda de investigacion sobre cultura y ciudad'.
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CLEMENTE J. NAVARRO

De hecho, no pensamos que nuestro trabajo deba verse como un

clasico “estudio cultural” de la ciudad, sino como una forma perspec-  [Sobra? O falta a
entre ellas?

tiva para analizar el fenémeno urbano que complemente las més tra-
Una preposicion

dicionales basadas en el anilisis territorial, de la morfologia o la

composicién socioeconémica de las ciudades. Si se quiere, pretende-
mos hacer una propuesta para desarrollar una “perspectiva cultura-
lista” de la ciudad. Las ciudades son algo mas que un territorio espe-
cifico o un espacio que sirve de soporte para el desarrollo de diferen-
tes actividades. Asi, nuestra tercera y mas importante premisa es que
ademas de su localizacién, escala, forma material y composiciéon
social, las ciudades suponen espacios cargados con significados para
sus residentes y para los visitantes, en donde pueden desarrollarse o
experimentarse distintos estilos de vida: son algo mas que “espa-
cios”, son “lugares” (Gieryn, 2000). En la medida en que permiten
expresar o experimentar diferentes actividades y practicas culturales,
suponen tipos diferentes de “paisajes culturales”, en donde reside su
carictery singularidad de las ciudades desde una perspectiva cultura-
lista. No se trata del tamafio de la ciudad, de su densidad, la altura de
los edificios, los rasgos sociodemograficos o la importancia de ciertos
sectores econdmicos, sino de los productos y practicas culturales que
se crean, producen y pueden consumirse en ellas reflejando la exis-
tencia de distintos de estilos de vida.

A partir de esto cabria decir que las ciudades tienen su propia
“alma”, su propio caracter, un tono vital que las caracteriza y las hace
reconocibles. La cuestion es que, tal y como indicdbamos al princi-
pio, ese caricter viene conformado, cada vez en mayor medida, por
sus dimensiones culturales, lo que la cultura supone como actividad
econémica e innovadora, como oferta de consumo cultural para sus
habitantes o como instrumento para la planificacién de distintas
estrategias de desarrollo urbano. En el cambio hacia sociedades pos-
tindustriales, la tradicional “ciudad industrial” estd dando paso a la
“ciudad creativa”, a la “ciudad cultural” o a la “ciudad del entreteni-
miento”, por citar algunos ejemplos que se mencionan en la literatu-
ra. La ciudad no es solo y fundamentalmente espacio de produccion,
sino sobre todo espacio de consumo. No se trata solo de la existencia
de grandes instalaciones productivas, sino de nichos de innovacién y
creatividad, y del necesario contexto social que permite su desarrollo.

10
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INTRODUCCION

El futuro de las ciudades se liga cada vez en mayor medida a su “caricter
cultural”, pues no se trata unicamente del capital financiero o humano
que contienen, sino también del tono vital de la ciudad, su “alma”, que
se convierte en una de sus mayores ventajas competitivas.

¢En qué consiste?, ;como medirlo? Estas son las dos preguntas
que trataremos de responder en el presente trabajo. Para ello aplica-
remos nuestra propuesta a las ciudades espafiolas de 50.000 y mas
habitantes. El objetivo principal consiste en mostrar la validez de
nuestra propuesta para analizar el caricter cultural de la ciudad, asi
como su uso para contrastar hipétesis sobre la importancia de la cul-
tura en el desarrollo urbano.

NOTAS

1. Las inferencias descriptivas suponen la existencia de un marco conceptual y su
metodologia operativa (indicadores para medir el concepto o conceptos que se
propone), mientras que las inferencias causales se centran en mostrar la exis-
tencia de un efecto sistematico de un fenémeno (un concepto) sobre otro (King,
Keohane y Verba, 1994). Se trataria de la diferencia entre Teorias Tipo I y Teo-
rias Tipo II a las que se refiere Mouzelis (1995), siendo necesaria la primera
para poder desarrollar la segunda.

11
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CAPITULO 1
LAS DIMENSIONES Y EL CARACTER CULTURAL
DE LAS CIUDADES

CLEMENTE J. NAVARRO, TERRY N. CLARK Y DANIEL SILVER

En la literatura mas reciente sobre la relacién entre cultura y ciudad
cabria distinguir tres perspectivas o enfoques, a los que en adelan-
te denominaremos industrias culturales y creativas, oportunidades
de consumo cultural y oportunidades de desarrollo territorial.
Todas ellas tienen en comtn una concepcion amplia de la cultura.
Esto es, consideran todas aquellas actividades y practicas que tie-
nen un marcado caricter simbélico, aquellas donde el valor sim-
bélico de un producto o practica es mayor que su valor de uso. Por
tanto, se trata de una concepcién mas amplia que la mas clasica e
idealista en torno a la denominada “alta cultura” y las expresiones
artisticas tradicionales (artes escénicas, plasticas, literatura...)
(Pratt, 1997; Florida, 2008; Clark, 2003). Consideran, pues, tanto
un concierto de musica clasica como una discoteca; un restaurante
de alta cocina como una taberna tipica de barrio; una velada en la
opera como una noche en el casino; un estudio de arquitectura
tanto como un centro de investigacion, y una galeria de arte tanto
como un estudio de piercings y tatuajes. No establecen diferencias
entre ellas en razén de su calidad o "pureza”, sino en atencién al
tipo de producto que suponen, el tipo de consumo que generan o
las oportunidades que crean para el desarrollo de la ciudad.

Pero, ademas, las tres perspectivas, tal y como las vamos a
desarrollar aqui, comparten una visién del estudio de la cultura en

13
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CLEMENTE J. NAVARRO, TERRY N. CLARK'Y DANIEL SILVER

la ciudad diferente al anélisis més tradicional al respecto. No
infieren las dimensiones culturales de la ciudad de sus rasgos
territoriales o de las caracteristicas de sus habitantes, sino de los
productos y pricticas culturales que existen en ellas. Analitica-
mente la cultura se considera un aspecto diferente de la escala o la
composicién social del territorio. Esto no supone que no exista
relacién entre los rasgos territoriales y socioeconémicos de las
ciudades, por un lado, y sus industrias u oportunidades de consu-
mo cultural, por otro, sino que analiticamente deben tratarse como
aspectos diferentes. De hecho, en los tres enfoques la cultura se
entiende como una actividad social y territorialmente estructura-
da. Por ello se analiza a partir de algunas de sus manifestaciones
concretas y susceptibles de ser observadas en el territorio, sean
equipamientos, instalaciones o servicios. Pero con la intencion de
estudiarlas en si mismas para conocer el caricter cultural de la
ciudad.

No obstante, las tres perspectivas se diferencian por el hecho
de "mirar” estas manifestaciones de una forma diferente: como
actividades econdémicas, como praicticas de consumo cultural y
como posibilidades de desarrollo territorial. Las tres estudian la
cultura en la ciudad, pero lo hacen de un modo diferente, dando
con ello lugar a marcos conceptuales especificos para su analisis,
aunque como veremos, también complementarios.

En este capitulo se presentan los argumentos y conceptos
principales de estas tres perspectivas o enfoques. Estos suponen
nuestra propuesta analitica desde la que producir inferencias des-
criptivas que permitan estudiar las dimensiones culturales de la
ciudad de forma sistemaética y comparativa. En concreto, se deli-
mitan diferentes dimensiones y subdimensiones para cada una de
ellas, susceptibles de medicion, y que permitirian analizar empiri-
camente las dimensiones y el caracter cultural de las ciudades,
objeto de los siguientes capitulos. En concreto, aqui presentamos
nuestro modelo conceptual, dejando para el segundo capitulo

nuestro modelo operativo'.

14,
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LAS DIMENSIONES Y EL CARACTER CULTURAL DE LAS CIUDADES

1. LAS "MIRADAS’ CULTURALES SOBRE LA CIUDAD:
DISTRITOS, ESCENASY ESTRATEGIAS DE DESARROLLO
TERRITORIAL

Entérminos generales, la caracterizaciony el estudio de la ciudad, del
fenémeno urbano, suele centrarse en dos grandes aspectos. Por un
lado, rasgos territoriales, y en particular, la escala, sea como volumen
y densidad de poblacién, sea por la pertenencia a un &mbito territo-
rial mas amplio, como es el caso de las ciudades-region o las areas
metropolitanas, como también de tipo morfologico (tipo de edifica-
cién, altura, espacios publicos...). Por otro lado, rasgos relativos a la
composicion social de sus habitantes, su estatus y, especialmente, su
heterogeneidad. Asi, la ciudad, el fenémeno urbano, se caracteriza
tanto por el volumen y concentracién de poblacién como por la hete-
rogeneidad en su composicién demografica, social y econdémica. Muy
resumidamente, gran escala y heterogeneidad son los rasgos distinti-
vos de la ciudad, del fen6meno urbano.

Son esas caracteristicas las que permiten el desarrollo del
“modo de vida urbano” (Wirth, 1938), caracterizado por el anoni-
mato y la diversidad de formas de vida, a diferencia de la pequena
comunidad caracterizada por la homogeneidad y vinculaciones
estrechas entre sus habitantes. Para los autores clasicos, el “alma
de la ciudad” (Spengler, 1928), como expresion del proceso de
cambio moderno, se encuentra en su diversidad frente a la homo-
geneidad de la folk community (Redfield, 1947). La ciudad supone
concentracién de poblacién, lo que hace posible un marco societa-
rio diverso en el que puede desarrollarse la libertad de eleccion
individual (Weber, 1987), pero también las tensiones derivadas de
la sobreestimulacién psiquica y la pérdida de vinculos fuertes de
caricter tradicional (Simmel, 1950), cobrando més importancia
otros de cardcter secundario (Wellman, 1979; Fisher, 1982). En su
conjunto, el resultado es que la ciudad, la "metrépolis”, aparece
como un “mosaico de culturas” porque en ella conviven diferentes
grupos sociales heterogéneos entre si (Park, 1916). El namero de
sus miembros es lo suficientemente grande como para reforzar
mutuamente sus identidades y patrones culturales, y con ello, ver
como legitima su expresién publica. La ciudad, por su tamafio y

15
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CLEMENTE J. NAVARRO, TERRY N. CLARK'Y DANIEL SILVER

heterogeneidad, es el marco que permite la aparicién de masas
criticas para diferentes subculturas (Fisher, 1975).

En la ciudad existen culturas que pertenecen a grupos sociales
especificos, que existen en razén de su presencia y del espacio que
estos ocupan, lo que permite distinguir diferentes barrios y areas
culturales. Desde este enfoque, lo mas importantes es saber quiénes
viven en la ciudad, cudles son sus rasgos sociodemograficos y
socioeconémicos, o como se agrupan en diferentes barrios y, por
tanto, las demandas o necesidades que existen en estos. Su premisa
basica es que laacciéon, los conflictos y las practicas culturales se deri-
van de la pertenencia a diversos grupos sociodemogréficos, étnicos o
socioecondmicos. Por tanto, el caracter cultural de la ciudad es, basi-
camente, el de sus habitantes (Paulsen, 2004,).

Enbuena medida, a esta caracterizacién subyace una de las dico-
tomias basicas del pensamiento sociolégico: comunidad frente asocia-
cién. Lo rural y comunitario, frente a la diversidad urbana, aparecen
como ejemplos ecoldgicos del paso de las sociedades tradicionales a las
modernas sociedades industriales. De esta forma, gran escala y hetero-
geneidad social aparecen como las dos caras de una misma moneda, a
las que se liga la diversidad cultural. O de otra forma, esta tltima
depende de las anteriores, la densidad fisica supone, por decirlo con
Durkheim, divisién del trabajo y densidad moral (1987).

Si el ambito rural y el urbano, como casos extremos, ejemplifi-
can el paso de las sociedades tradicionales a las modernas, las catego-
rias analiticas que se utilizan para diferenciarlos también se usan
para distinguir entre diferentes tipos de ciudades, por ejemplo, en
atencién a suvolumen y concentracion de poblacion, su morfologia
urbana, mis o menos compacta, las pautas de segregacién residen-
cial, la especializaciéon funcional de su mercado de trabajo o su capa-
cidad de articular a otros nicleos de poblacion. Desde las ciudades
globales, ciudades-regién, las dreas metropolitanas, a las pequerias ciu-
dades administrativas puede definirse toda una jerarquia urbana donde
la escala y la diversidad son sus dos rasgos definitorios®. Se trata, en
suma, de una vision marcadamente determinista en la relacion entre
escala y heterogeneidad, por un lado, y formas de vida y diversidad cul-
tural, por otro (Fisher, 1976; Wellman, 1976; Perulli, 1992; Paulsen,
2004,). Las ciudades son “aglomeraciones de heterogeneidad” (Amin,

16
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2004,) desde la que se deriva el tono vital, las actividades econémicas
y los estilos de vida que existen en ellas, su cultura (Mumford, 1938).

En este sentido, desde el punto de vista de la localizacién
empresarial, no cabe duda de que la escala es un elemento central del
fenémeno urbano. La concentracién ofrece ventajas competitivas
para el desarrollo de actividades econémicas en la medida en que
permite la generacion de economias de escala entre diversas activi-
dades econémicas, atrayendo asi mercados de trabajo y consumo
(Jacobs, 1961). La localizacién en un mismo espacio facilita el inter-
cambio de recursos e informacion, eliminando costes de transaccién
entre empresas y/o actividades de un mismo sector, asi como incen-
tivando la innovacién. Ahora bien, partiendo de esta idea y de las
aportaciones seminales de Marshall (1929), laliteratura ha puesto de
manifiesto que las actividades econémicas tienen caracter situado, se
encuentran estructuradas social y territorialmente. No se trata tinica-
mente de que las actividades industriales y sus establecimientos se
encuentren ubicados en un mismo territorio, sino que generan una
“atmésfera” especificabasada enla complementariedad entre empre-
sas, pero también con la sociedad local en la que se encuentran.

Esta es laidea basica que subyace al concepto de distrito o cluster
industrial (Becattini, 1967). Este fenémeno es especialmente rele-
vante para aquellas actividades cuyos productos se valoran més por su
valor simbélico que por su valor de uso: las industrias culturales
(Scott, 2004). En general, se trata de un sector especialmente sensible
a cambios en la demanda. Por ello se caracteriza por una multiplicidad
de pequertias empresas, o incluso creadores y productores individuales
(artistas, artesanos...), en torno a algunas grandes empresas. Sila fle-
xibilidad de las primeras le permite su adaptacion a cambios en la
demanda, las segundas aseguran la produccion y distribuciéon masiva
de productos culturales, como por ejemplo, en el caso de las industrias
audiovisuales o el sector del entretenimiento en general (Storper y
Christopherson, 1987; Scott, 1999; Caves, 2003; Florida et al., 2001).
Ademas, al ser una actividad basada en la creacion, la cercania fomenta
el intercambio y la innovacién, pero también la posibilidad de usar
tradiciones locales que pueden ser transformadas en productos cultu-
rales (Molotch, 2002; Santagata, 2004.). Estos rasgos hacen que la
generacion de economias de escala mediante una misma localizaciéon
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sea especialmente ventajosa para cada firma y para el sector de la
economia cultural en general, aunque no necesariamente a gran
escala. Por ejemplo, pueden existir distritos de industrias culturales
especializados en productos o actividades locales, como es el caso de
las actividades artesanales, la gastronomia o el vino, en la forma de
“distritos del saber vivir”, tal y como los denomina Santagata (2004,),
o incluso alrededor de un recurso cultural distintivo, como un con-
junto monumental, un sitio histérico, un parque natural o el litoral y
la playa en torno a las industrias del entretenimiento, la hosteleria, la
restauracion y el pequetio comercio.

TABLA1
CULTURA 'Y CIUDAD: PERSPECTIVAS PARA SU ESTUDIO

ENFOQUES O PERSPECTIVAS

Oportunidades

RASGOS Sociodemografico Industrias culturales Oportunidades desarrollo
PRINCIPALES vy socioeconémico Yy creativas consumo cultural territorial
Concepto Barrios Distritos; sistemas  Escenas Estrategias
basico productivos culturales de desarrollo
Actividad Necesidades, Produccién/trabajo  Experiencias Desarrollo
servicios basicos compartidas, territorial
sociabilidad
Actores Residente, Trabajador, Consumidor Agentes
habitante empresarios de desarrollo
Relaciones Vecindad, Produccién Estilos de vida Estrategias
sociales cercania de desarrollo
Unidad fisica  Viviendas Instalaciones Servicios Recursos
industriales culturales culturales
Pregunta ¢Quién vive? ¢Qué procesos ¢Qué practicas ¢ Qué orientacién
basica y productos de consumo presentan los
culturales? cultural? recursos

culturales?

Por tanto, en el caso de las industrias culturales es muy relevan-

te el analisis de su conformacion espacial como distritos industriales,
“clusters culturales” (Cooke y Lazaretti, 2010), “distritos de industrias
culturales” (Santagata, 2004) o “sistemas productivos culturales”
(Pratt, 2002). En su formulacion mas basica se trataria de clusters de
industrias culturales localizadas en un territorio concreto (un area
metropolitana, una ciudad o distintas zonas de estas). Desde esta
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perspectiva, el territorio es visto como un lugar en el que tiene lugar
la creacién y elaboracién de productos culturales. Por lo comin, su
identificacién parte del conocimiento de las actividades econdémicas,
de las industrias culturales que existen en un territorio y sus relacio-
nes de complementariedad (Scott, 2004; Santagata, 2004; Wyszo-
misky, 2004). Por tanto, no se trata tanto de quiénes viven, sino més
bien de quiénes trabajan y en qué sectores lo hacen. No interesan
tanto las pautas de segregacién residencial, sino las de localizacion
industrial. La atencién se pone en el concepto de sistema productivo
cultural, o, si se prefiere, en los distritos de industrias culturales, no
en el de barrio. La cuestién central es, pues, ;qué actividades y pro-
ductos culturales se crean, producen o distribuyen en un territorio?

Tal y como se ha indicado, la ciudad, por su escala, supone un
ambito privilegiado para la aparicién de distritos de industrias cultu-
rales. Pero en el cambio hacia sociedades postindustriales, las ciuda-
des van perdiendo su caracter de espacio de produccién para conver-
tirse en mayor medida en espacios de consumo. De hecho, la aglome-
racién de heterogeneidad que supone el urbanismo es también un
elemento clave respecto al consumo. La novedad es que el desarrollo
urbano depende cada vez més de las oportunidades de consumo cul-
tural que ofrecen las ciudades que de sus actividades puramente
productivas (Whitt, 1987; Clark et al., 2001; Glaeser, Koldo y Saiz,
2001). Si la ciudad industrial era el nicho ecoldgico del proceso de
modernizacién, la “ciudad del consumo” lo es de las sociedades pos-
tindustriales (Clark, 2003?). Esto supone que el desarrollo territo-
rial, lo que los territorios y las ciudades son, y lo que quieren ser,
depende cada vez en mayor medida de las oportunidades de consumo
que ofrecen, entendido este como una actividad cultural, en la medi-
da que dotamos de una carga simbélica a nuestras practicas de consu-
mo (Zuckin, 1995: 12). No se trata, pues, tnicamente del consumo de
productos culturales derivados de las actividades artisticas clasicas,
sino todo aquel consumo significativo por el que se expresa un estilo
de vida, tanto alta cultura como también, y sobre todo, ocio y entrete-
nimiento (Lloyd y Clark, 2001; Clark, 2003; Florida, 2008).

Ello supone que la ciudad no debe verse inicamente como lugar
de residencia o de actividades productivas, sino como espacio para el
consumo cultural por el que se crean, actualizan y cambian estilos de
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vida. Pero al igual que la produccién, el consumo es una actividad
social y territorialmente estructurada. No se trata inicamente de que
diferentes grupos muestren diferentes practicas culturales, reflejan-
do estas, en mayor o menor medida, diferencias de estatus u origen
ético en la forma de subculturas (Fisher, 1976), sino que tienen lugar
en espacios especificos, y sobre todo, que pueden ser totalmente
diferentes del lugar en el que se reside. Las practicas de consumo no
solo dependen de los gustos y sus posibles antecedentes socioeconé6-
micos, sino que se localizan en un territorio especifico, y con ello, del

) i algo confuso r
acceso a oportunidades de consumo cultural que permitan expresar a lo que antec

un estilo de vida especifico. Por ejemplo, no todos tenemos las mis-
mas inclinaciones en nuestro tiempo libre y, por ello, no todos vamos
alos mismos sitios de la ciudad o proyectamos viajar a la misma ciu-

dad; buscamos intencionalmente aquella zona o ciudad en la que
quizas podrian c

podemos experimentar nuestro estilo de vida. Es por ello que distin- )
alguna para evits

tos territorios se caracterizan y atraen a diferentes consumidores por

las practicas de consumo que en ellos pueden realizarse. Ello supone
observar el territorio, la ciudad, desde la perspectiva del consumidor
y sus estilos de vida, no desde la perspectiva de quien alli reside o
trabaja.

Desde esta mirada, la idea central es que las ciudades no son
Gnicamente barrios o distritos industriales, sino también escenas
culturales, conjuntos concretos de equipamientos y servicios que
ofrecen oportunidades para ciertos tipos de consumo cultural, y que
al igual que las industrias culturales, suelen localizarse en un mismo
territorio para obtener ventajas de la complementariedad que se pro-
duce entre ellos para reforzar su capacidad de expresar diferentes
estilos de vida (Silver, Clark y Navarro, 2010). La localizacién de cier-
tos tipos de equipamientos y servicios en lugares especificos genera
espacios sociales significativos de consumo; no se trata solo de luga-
res, sino de espacios que constituyen un tipo especifico de paisaje
cultural (Gieryn, 2000). En ellos importa el tipo de musica que se
escucha, el tipo de comida que se sirve en los restaurantes o la que se
puede comprar, el tipo de ropa que se puede adquirir o lucir, y con
ello, el tipo de gente a la que ves, con la que compartes experiencias.
Se trata de actividades de consumo como actividad significativa y
compartida que se producen en un espacio concreto.
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Por tanto, las escenas culturales son espacios en los que se
manifiestan ciertos valores e identidades, ciertos estilos de vida. En
ellas se expresa una forma de ver y de ser visto, asi como una forma
significativa de ser uno mismo y ser reconocido como tal por otros.
Cada escena refleja su propio estilo de vida y su tono vital, reconocibles
en su estética, sus practicas identitarias y los valores que las soportan.
No son una infraestructura concreta ni determinado tipo de personas o
el desarrollo de una actividad especifica de una forma aislada (ir al
teatro, a un restaurante o una discoteca). Suponen espacios en los que
priman tipos concretos de consumo en torno a un conjunto localizado
de equipamientos y servicios, ofreciendo asi oportunidades para reco-
nocer y reafirmar ciertos valores e identidades de forma compartida.
Las escenas crean y permiten compartir un estilo, escuchando una
misma musica, vistiendo de un modo determinado, visitando ciertos
espacios y comiendo en un determinado ambiente?.

De hecho, la existencia de una escena cultural dota de caracter a
una zona de la ciudad, o incluso a una ciudad en su conjunto, recono-
cida como tal por sus habitantes o por sus visitantes. Sevilla, Madrid
o Barcelona, por referirnos tinicamente a ciudades espafiolas, no se
diferencian solo por sus respectivas escalas, la composicién social de
sus habitantes o por el hecho de ser —o no— ciudades globales, sino
que son reconocidas también por lo que alli se puede hacer, por el
tipo o tipos de consumo cultural que en ellas puede hacerse y, por
tanto, los valores e identidad que de ello se deriva. Del mismo modo
son reconocibles, y distinguibles, por ejemplo, los barrios de Triana
y “la Alameda”, en Sevilla; el barrio de Salamanca o Chueca, en
Madrid, o el Raval y el Distrito 22@, en Barcelona. Cada uno de ellos
representa un espacio en el que desarrollar un estilo de vida en la
ciudad, que atrae a diferentes tipos de consumidores, residentes y
visitantes. Por tanto, la pregunta que nos hacemos para reconocer
estas diferencias, central en la perspectiva de las escenas culturales,
es: ;qué oportunidades de consumo cultural existen en ese espacio?

No envano, las autoridades ptiblicas tratan de elaborar una ima-
gen propia, una "marca” para su ciudad con el objetivo de atraer
ciertos tipos de actividad econémica y visitantes a través de su oferta
de consumo cultural, de sus escenas culturales. Pero también trata de
responder a las demandas de su ciudadania, en donde no se incluyen
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Gnicamente asuntos relativos a la economia local o los servicios
sociales, sino también sobre los espacios y actividades sociocultura-
les. En la ciudad postindustrial el debate politico no se centra tinica-
mente, por ejemplo, en el empleo, sino también en las oportunidades
de consumo cultural y entretenimiento entre distintos sectores con
sus respectivos estilos de vida. No se discute tnicamente sobre dénde
localizar una zona industrial, sino también la necesidad de crear y
dénde situar espacios y servicios de caracter sociocultural, y los con-
flictos urbanos no se refieren solo al uso residencial o de equipa-
mientos, sino al uso del espacio urbano para distintos tipos de consu-
mo cultural. Asi, en la agenda de las autoridades locales empieza a
configurarse un nuevo dominio politico en torno a la cultura como
consumo cultural, con rasgos distintivos, pero a veces superpuestos,
a los mas clasicos del desarrollo econémico y del bienestar social
(Navarro y Clark, 2009; Navarro, 2011a).

Esto pone de manifiesto que en la cultura, tanto tangible como
intangible, aparece cada vez en mayor medida un recurso central en
el desarrollo de las ciudades (Whitt, 1987; Laundry, 2002; Zuckin,
1995). Pero en este caso, la cultura no es vista tnicamente como una
actividad productiva, ni solo como una practica de consumo signifi-
cativa, sino sobre todo como recurso para el desarrollo de la ciudad.
Se trataria, pues, de “capital cultural” como una ventaja competitiva
que, junto a otros factores clasicos (como el financiero, el capital
humano o el capital social), cuentan el las oportunidades y estrategias
de desarrollo urbano y territorial. Con independencia de otros facto-
res (localizacion, costes de transporte, recursos humanos, tecnolo-
gia...), para las ciudades existe un amenity premiun en funcién de las
actividades y consumos culturales que en ellas pueden desarrollarse:
aquellas que tienen una mayor oferta de consumo cultural crecen mas
rapido, logran atraer visitantes y nuevos residentes de sectores crea-
tivos (Glaser, Kolso y Saiz, 2001, Florida, 2002; Clark, 2007).

A este respecto, la literatura suele hacer referencia a dos gran-
des tipos estrategias, que, aunque desarrolladas en distintos momen-
tos histéricos, perviven en la agenda publica de las ciudades. Asi, hasta
los afios sesenta la promocién de la cultura en la ciudad se centra en las
“artes”, como un terreno alejado de la “cultura popular”. En cambio, a
finales de los afios sesentay durante los setenta, el desarrollo de valores
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postmaterialistas y la accién de los nuevos movimientos sociales
urbanos provocé que la cultura fuese integrada en las agendas de
actuacion municipal con el objeto de acercarla a su habitantes, asi
como promover y apoyar las expresiones de la “cultura popular”,
entendidas como formas tan legitimas como la "alta cultura”. Pero en
los noventa, la cultura empieza a ser concebida como un recurso de
desarrollo y crecimiento econémico para la ciudad, tanto para atraer
actividades econémicas de caricter creativo en el marco de la nueva
economia de la informacién como, sobre todo, para atraer visitantes

y turistas (Bianchini, 1993; Basset, 1993; Font, 2002). _
Si se refiere a |z

cultura, seria e
Ultima, si se ref
a lo hablado

i anteriormente,
En este caso, la cultura juega un papel importante en la competencia dltimo.Diganos

Esto ultima representaria la “estrategia instrumental”, donde
predominarian los grandes eventos culturales y deportivos, museos,
centros de convenciones y grandes espacios escénicos, asi como la
reforma y embellecimiento de los centros histéricos de las ciudades.

entre ciudades para atraer actividad econémica y visitantes (como, |es |a correcta.
por ejemplo, mediante festivales de muisica antigua, la temporada de

opera, el museo de arte contemporaneo, la gastronomia, las tradicio-
nes ylas fiestas locales). La ciudad debe ser productiva, creativa, pero
también bella (Cervellati, 1991). La otra estrategia se orienta a la pla-
nificacién cultural, donde el objetivo es generar pricticas de consu-
mo cultural entre los habitantes mediante la creacion y extension de
eventos y servicios culturales, asi como la recuperacion y promocién
de pricticas autdctonas. La extensién de redes de bibliotecas, peque-
nas salas de ensayo, el apoyo al asociacionismo cultural o los centros
civicos y culturales en los barrios serian ejemplos de esta estrategia®.
En el primer caso, la estrategia se orienta hacia la denominada bran-
ding city, a construir la imagen o marca de la ciudad para situarla en
un lugar competitivo frente a otras (Laundry, 2002; Greenberg,
2002). En este caso, la politica cultural de los municipios se amplia
desde sus fines intrinsecos, como la creacién y la difusién cultural,
hasta fines extrinsecos relacionados con el desarrollo econémico
(Négrier, 2007). En el caso de la estrategia de planificacion se trataria
de la “ciudad cultural”, centrada en la difusién cultural a través de,
por ejemplo, redes de museos, o la “ciudad educadora”, centrada en
acercar y promocionar la cultura entre sus habitantes, por ejemplo,
mediante redes de bibliotecas, talleres de lectura, centros civicos,
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parques y espacios publicos y recreativos. En este caso, la estrategia

desarrollo fines intrinsecos de la cultura, y sus fines extrinsecos, —————
Falta algo,

puede ser estrat

desarrollo de fin
son excluyentes. Asi, la existencia de equipamientos para la celebra-  [intrinsecos?

tienen que ver mas con la cohesién social.
Evidentemente, se trata de dos estrategias que, en principio, no

cién de grandes eventos culturales y deportivos, como un circuito de

Férmula 1 0 un gran centro de convenciones y congresos, no implica
la ausencia de centros civicos enlos barrios, salas de teatro o espacios
para jovenes artistas. Ahora bien, unos y otros imprimen cierto
caricter a la ciudad en cuanto a su vocacién respecto al uso y orienta-
cién de su “capital cultural” o decisiones sobre el que generar: mas
centrada en la atracciéon de actividad econdémica y visitantes o mas

. — - ~— |esta algo confusc
orientada en la labor de difusién y educacién cultural entre sus habi- | falta texto

tantes. Cabe suponer que el analisis de los equipamientos, servicios o
instalaciones existentes en una ciudad pueden dar cuenta su capital
cultural, y con ello, de las oportunidades con las que cuenta para el
desarrollo de unau otra estrategia. Esta es la idea central de la perspec-
tiva de las oportunidades de desarrollo territorial que aqui desarrolla-
remos. Por tanto, desde esta perspectiva, la cuestion central es la
siguiente: jqué recursos, qué capital cultural existe en este territorio
para configurar una estrategia de desarrollo en torno ala cultura?®
Asi, pues, la cultura, como actividad estructurada social y terri-
torialmente, puede ser vista como una actividad econémica, como
una practica de consumo o como un recurso para el desarrollo terri-
orial. No se trata de que al estudiar una ciudad sea un fenémeno, sino
que lo miramos de forma diferente: como sistema productivo de
industrias culturales, como escena cultural que proporciona deter-
minadas oportunidades de consumo cultural o como conjunto de
recursos culturales que dan cuenta de oportunidades para la imple-
mentacién de estrategias de desarrollo territorial. En todas estas
“miradas” cuentan tanto el caricter situado de la cultura como la
complementariedad entre diferentes actividades. Los distritos, esce-
nasy estrategias culturales suponen conjuntos especificos de equipa-
mientos, instalaciones o servicios que dan cuenta de las dimensiones
culturales de la ciudad, de su caracter cultural.
Ahora bien, tal y como hemos indicado, las tres perspectivas
consideran la cultura como un elemento independiente de los rasgos
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sociodemograficos o socioeconémicos de los habitantes. Ni los pro-
ductos culturales, ni las oportunidades para determinadas practicas
de consumo cultural ni todas las estrategias dependen de ello. Quie-
nes viven, trabajan o consumen en una ciudad, o en un espacio de
esta, no tienen por qué ser las mismas personas. Estas perspectivas
permiten analizar el cardcter de ciudad de forma diferente, aunque
complementaria, de la perspectiva territorial mas clasica centrada en
su escala, morfologiay composicién social. Se trata de miradas que en
su conjunto articulan una perspectiva culturalista para el estudio del
fenémeno urbano, pues hacen de la cultura, de sus manifestaciones
en el territorio, su objeto de analisis (Borer, 2006).

2. LAS DIMENSIONES CULTURALES EN LA CIUDAD

El clasico enfoque territorial ha dado lugar a esquemas conceptuales
y operativos muy desarrollados para el anélisis del fenémeno urbano,
tanto para la comparacién entre diferentes ciudades y/o territorios
como para el analisis interno de estos, como, por ejemplo, mediante
pautas e indices de concentracion, especializacion, desigualdad o
segregacion, que han permitido avanzar en el anélisis empirico desde
esta perspectiva. A través de estos conceptos y sus mediciones opera-
tivas se caracterizany comparan diferentes dimensiones del fenéme-
no urbano y se delimitan diferentes tipos de ciudades. En este
sentido, la cuestion seria: ;cémo avanzar en el desarrollo conceptual
y operativo de la perspectiva culturalista?

Por lo general, los analisis que vienen desarrollandose suelen
centrarse en estudios etnograficos y el uso de "casos ejemplares”, en
la medida en que representan un aspecto o un tipo conceptual con-
creto. Por ejemplo, el de ciudad creativa, el mas extendido o popular
de ellos (Laundry, 2006). Pero ;hasta qué punto esos casos ejempla-
res son una pauta mas generalizable?, ;hasta qué punto dan cuenta de
pautas de cambio méds amplias? El hecho es que, en general, no existe
un marco conceptual desde el que generar inferencias descriptivas
validas y generalizables para realizar estudios comparativos sobre la
cultura en la ciudad (Rothfiled, 1999). Esta situacién se da, sobre
todo, en las dos ultimas perspectivas, pues en el caso de las industrias
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culturales si existen algunos estudios sisteméticos de caricter com-
parativo. Estos se basan en el desarrollo de alguna tipologia de indus-
trias y/o productos culturales, para posteriormente analizar su locali-
zaci6n geografica (Scott, 2004,).

En este apartado presentamos una propuesta para analizar la
cultura en las ciudades desde las tres perspectivas. El objetivo es deli-
mitar algunas de sus dimensiones constitutivas que, mediante su
camhinacign, permitan caracterizar distintos tipos de distritos, esce-

quizas se podria cambiar
alguna para evitar la

repeticion

ategias de desarrollo territorial®. No se trata, pues, de infe-
cter cultural de las ciudades de una forma totalmente induc-

tiva mediante el analisis empirico de festivales, eventos, equipa-
mientos, servicios o establecimientos industriales, como tampoco
mediante la aplicacién de una perspectiva radicalmente analitica
mediante tipos preestablecidos, sino seguir una estrategia interme-
dia mediante el establecimiento de variables significativas que pue-
dan ser medidas de una forma rigurosa en diferentes ciudades. Evi-
dentemente, para ello utilizaremos los analisis, propuestas y tipos
previos que han ido revelando rasgos especificos que adoptan los
distritos, escenas y estrategias de desarrollo estudiados en casos con-
cretos, o bien ideas y conceptos potencialmente generalizables, aun-
que no se hayan desarrollado empiricamente. El resultado puede ser
incompleto, y por tanto, mejorable, pero nuestro objetivo es hacer
una propuesta para su discusién que trataremos de validar a lo largo
de este trabajo.

2.1. LOS DISTRITOS CULTURALES: SECTOR, FUNCION Y PRODUCTOS

Como hemos indicado, el estudio de los distritos de industrias cultu-
rales es la perspectiva que ha desarrollado en mayor medida trabajos
sistematicos y de cardcter comparativo. Para ello se suele partir de
una tipologia de industrias y/o productos, asi como el establecimien-
to de cierto tipo de ciudades, entre las que destaca, por su populari-
dad, aunque no por su concrecién, el de la ciudad creativa. Pero, en
general, jcémo reconocer una ciudad o distrito creativo? Su criterio
definitorio basico es que supone un espacio en el que predominan
trabajadores y establecimientos, cuya actividad principal es la creati-
vidad?. Asi, pues, su caracter viene dado por la especializacién en esta

26

17243 Las dimensiones (3).indd 26

seria del?

8/6/12 16:08:24


laura.castaño
Resaltado

laura.castaño
Resaltado

laura.castaño
Resaltado

laura.castaño
Resaltado

laura.castaño
Cuadro de texto
quizás se podría cambiar
alguna para evitar la repetición

laura.castaño
Resaltado

laura.castaño
Cuadro de texto
sería del?


LAS DIMENSIONES Y EL CARACTER CULTURAL DE LAS CIUDADES

actividad. Pero ;qué dimensiones o criterios se utilizan para clasifi-
car diferentes actividades culturales y creativas?®

Los criterios mas recurrentes en la literatura son, sobre todo, el
sector de actividad, y en menor medida, el momento del proceso o
cadena productiva que da lugar a un producto cultural. El primero
suele utilizarse para distinguir entre las industrias culturales clasicas
en torno a las expresiones artisticas, porunlado, y nuevos sectores de
actividad que dan lugar a otros tipos de productos culturales en los
que cuenta la creatividad, por otro, principalmente las industrias
innovadoras, de investigacién o los medios de comunicacion, y de
forma mas reciente, el entretenimiento. Aunque el debate ha sidoy es
amplio respecto a la delimitacién conceptual de las industrias cultu-
rales y creativas, cada vez es mayor el reconocimiento de la necesaria
inclusiéon de la denominada industria del entretenimiento (Clark,
2003a; Scott, 2004; Braun y Lavagna, 2007; Florida, 2008).

El segundo criterio hace referencia a las fases o funciones prin-
cipales de todo proceso productivo (la cadena de valor), donde suelen
distinguirse las actividades que se sitian en el momento de la crea-
cién y el disefio frente a las que lo hacen en momentos posteriores,
como la produccion (o fabricacién) y, en algunos casos, la distribu-
cién a los consumidores finales. Esta tltima si es incorporada, por
ejemplo, cuando se trata de anélisis sobre los “distritos culturales” en
torno a la difusién respecto al sector cultural mas clasico, como los
museos, los espacios escénicos, las galerias de arte o expresiones
culturales intangibles (fiestas, festivales...) (por ejemplo, Santagata,
2004 Lazarretti, 2006), o en el anélisis de los equipamientos que
atraen a la clase creativa (Florida, 2008; Boschman y Frischt, 2009).
En cambio, cuando se analizan las ciudades como “sistemas produc-
tivos”, solo suelen considerarse las actividades econémicas ligadas a
la creacién y la produccién (por ejemplo, Lazaretti, Boix y Caputo,
2008). Ahora bien, la funcién de consumo constituye un componen-
te fundamental y creciente de las industrias creativas y culturales, de
modo que es dificil hablar de sistemas productivos culturales y sus
efectos, por ejemplo, la atraccién de clase creativa o de visitantes, sin
atender a esta funcién (Pratt, 2009).

Basandonos en lo anterior hemos definido dos dimensiones,
sector y funcidn principal, con cuatro subdimensiones cada una de
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ellas. En la primera hemos distinguido las siguientes: artes, aten-
diendo al sector mas clasico (creacion artistica y literaria, galerias de
arte, museos o escuelas de danza), medios de comunicacion o mass-
media (prensa escrita, canales de television y estaciones de radio),
entretenimiento (parques de atracciones, gestion y salas de espectacu-
los o establecimientos de bebidas), y en atencién a la creciente
importancia de los bienes patrimoniales, como los monumentos, la
arquitectura o la gastronomia, el patrimonio (monumentos histéricos,
festivales o empresas dedicadas a actividades museisticas).

En lo que se refiere a la funcion principal de cada actividad
hemos considerado tres: creacion o diserio (escuelas de disefio, estu-
dios de arquitectura o ingenieria, o la creacién artistica y literaria),
produccion (produccion cinematografica o fabricas de lentes opticas
para fotografia), y, por ultimo, la referida ala distribucion (bares, salas
de fiesta, artesania, joyerias o parques de atracciones). Dada la
importancia antes mencionada del patrimonio, a estas hemos afnadi-
do la conservacion o preservacion (por ejemplo, actividades museisticas
o bibliotecas). Asi, por ejemplo, respecto a su funcién, la creacion
literaria, la produccién teatral y una sala de teatro serian diferentes,
aunque todas ellas se correspondan con el sector de las artes. Una
productora cinematografica, un estudio de grabacion, una discotecay
las salas de cine serian parte del sector del entretenimiento, pero con
funciones diferentes (creacién frente a distribucién).

Por tanto, en un mismo territorio pueden situarse actividades
de un mismo sector, pero con diferentes funciones. Es en este senti-
do en el que la literatura llama la atencién sobre las sinergias y la
importancia de las economias de escala respecto a las industrias cul-
turales y creativas, y en especial, en el caso de las industrias audiovi-
suales (Scott, 2004) o el sector del entretenimiento (Florida et al.,
2011). Aunque también puede darse tal complementariedad entre
actividades econdémicas que se centran en una misma funcién, prin-
cipalmente las de creaciéon y produccién, aunque en diferentes secto-
res, que seria el enfoque que suele utilizarse para analizar los “clusters
culturales y creativos™. La idea es, pues, conocer la importancia de
diferentes sectores y funciones en el sistema productivo cultural en
cada ciudad, pero sin establecer una tipologia previa y sin desatender
las actividades centradas en la distribucién o el entretenimiento.
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Nos interesa qué relacion existe entre esas subdimensiones,

para, a partir de ahi, desarrollar una tipologia especifica basada en las

actividades que existen en cada ciudad.

TABLA 2

LA PERSPECTIVA DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS: DIMENSIONES
Y SUBDIMENSIONES

DIMENSION

SUBDIMENSION

DEFINICION (EJEMPLOS)

Sector:

el proceso
productivo
supone...

Artes

Una actividad artistica, sea su creacion, interpretacion,
estudio o investigacién (bellas artes, historia del arte,
artes plasticas, disefio, danza, arte dramatico...)

Mass-media

Una actividad relacionada con la creacidn, explotacién,
estudio o distribucion de cine, video, misica grabada,
la television, la radio y la prensa escrita (edicién

de periédicos, estacion de radio...)

Entretenimiento

Una actividad orientada a entretener (organizacién
de espectaculos, salas de fiesta, conciertos, bares...)

Patrimonio

El estudio, conservacion o explotacién del patrimonio
tangible o intangible (museos, parques nacionales,
fiestas populares...)

Funcién: la
actividad que se

realiza tiene como

objeto principal...

Creacion o disefio

De productos, servicios o espectaculos que suponen
un proceso creativo (creacion artistica y literaria,
arquitectura, investigacion...)

Produccién o

La elaboracion de productos o servicios previamente

fabricacion disefiados (fabricacién de instrumentos musicales,
de lentes para fotografia...)
Distribucion Facilitar el acceso de clientes finales a productos

o servicios (comercio al por menor de calzado, bares,
bodegas)

Preservacién,

conservacion

Trabajos destinados a la conservacion, restauracién
y preservacion de bienes tangibles e intangibles
(actividades museisticas, archivos y bibliotecas)

Producto:

la creacion,
elaboracién

u oferta de
productos se
realizan
(proceso
productivo)

y tienen un
caracter (uso)...

Artesanal

Se realiza principalmente de forma manual o con
utensilios basicos de fabricacion (orfebreria, creacion
literaria...)

En masa

Se realiza bajo estructuras productivas en cadena que
multiplican la produccién o el acceso a los mismos
(restauracién, salas de fiesta...)

Estético
(simbdlico)

Esta dirigida a satisfacer aspectos decorativos,
estéticos, simbélicos (obra musical, pintura...)

Funcional

Esta dirigida a satisfacer necesidades practicas
de la vida cotidiana (prensa escrita, ingenieria...)
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En este sentido, y aunque con menor recurrencia que las
dimensiones anteriores, la discusién sobre la definiciéon de las
industrias culturales también suele referirse al producto cultural.
Asi, tradicionalmente, se ha tendido a considerar como tal el que era
artesanal y de uso estético (simboélico). Este seria el caso, por ejem-
plo, de una pintura o una obra musical. Pero ;y las grandes produc-
ciones cinematograficas? Quizas el momento creativo de elaboracién
del guién pueda considerarse artesanal, pero no tanto su produccién
y, aun menos, su distribucién. Otros casos, como los medios de
comunicacién, ainan una produccién en masa con un uso funcional
(pero también los componentes informaticos o de instrumental
necesario para la fotografia). En cambio, en un parque de atraccio-
nes, por ejemplo, se combina la produccién en masa con un uso
puramente simbélico, de entretenimiento. Por ello, atendiendo a
estos criterios, tomados de una propuesta hecha porla Naciones Uni-
das (UNTACT, 2006), hemos delimitado otra dimensién referida al
producto, en donde hemos distinguido cuatro subdimensiones: pro-
duccion artesanal, produccion en masa, uso estético (simbdlico) y uso
funcional. Asi, por ejemplo, si como hemos indicado maés arriba el
producto cultural clasico es aquel producido de forma artesanal y de
uso puramente estético, cada vez cobra mas importancia aquel que es
también de uso estético, pero producido en masa, como es el caso
general de la industria del entretenimiento. Pero también aquellos
que son mas bien artesanales, pero de uso funcional, como pueda ser
el caso de algunas industrias creativas (estudios de arquitectura, la
investigacion y desarrollo). Ahora bien, no partiremos de la idea de
que existan tipos especificos de productos, sino que se trata de cuatro
subdimensiones que, combinadas de formas especificas, pueden dar
cuenta de los productos que se crean o distribuyen en una ciudad.

En su conjunto, nuestra propuesta supondria caracterizar los
distritos de industrias culturales a través de tres dimensiones y 16
subdimensiones. En principio, independientes entre si, sin establecer
ninguna tipologia de actividades, industrias o productos culturales a
priori. El predominio y/o combinacién de las 16 subdimensiones en
cada ciudad darian cuenta de diferentes tipos de distritos culturales.
Esto supone que, a diferencia de como es comun en la literatura, no se
defina el volumen total de establecimientos o la especializacién de
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algin tipo en particular, sino a partir de la importancia y combina-
ci6n de las 16 subdimensiones en su conjunto. Asi, por ejemplo,
siguiendo elaboraciones previas, cabria referirse al distrito cultural
propiamente “industrial” cuando predomine la funcién creativa en
torno alos mass-media y el entretenimiento; el “distrito metropolita-
no” cuando lo hagala funcién de distribucién en relacién con el sector
de las artes (museos, teatros, galerias de arte) o el “distrito institucio-
nal” en torno al “saber vivir” mediante el reconocimiento formal de
saberes locales a través de denominaciones de origen en la forma de
productos y ferias (gastronomia, vinos...) (Santagata, 2000). El prime-
ro, por ejemplo, seria cercano a la idea de las "ciudades creativas”
(Laundry y Bianchini, 1995; Scott, 2006); el segundo, a la “ciudad del
entretenimiento” (Lloyd y Clark, 2001), mientras que el segundo lo
seria al de los clasicos “distritos culturales” de fuerte componente
turistico en el centro de la ciudad (Zuckin, 1995; Strom, 2002).

2.2. LAS ESCENAS CULTURALES: LEGITIMIDAD, TEATRICALIDAD
YAUTENTICIDAD

Tal y como hemos indicado, el concepto de escenas culturales remite a
la ciudad como espacio de consumo, al tipo de practicas de consumo
cultural significativo y socialmente compartido por el que se reafirman
estilos de vida que se producen en un espacio especifico. Pero ;cémo
reconocer una escena cultural? Segun Silver et al. (2010), las escenas
pueden leerse a través de tres dimensiones: la legitimidad, entendida
como una forma —correcta o no— de vida; la teatricalidad, una forma
especifica de ver y ser visto, y la autenticidad, como un sentimiento
significativo de identidad (Silver, Clark y Navarro, 2010).

Mas concretamente, la legitimidad se refiere a las razones por las
que se acude a una escena, y mas especificamente, los valores que
subyacen a las practicas de consumo cultural que se dan en tales espa-
cios. Evidentemente, las razones pueden ser multiples; en nuestra
propuesta hemos distinguido cinco subdimensiones basicas, o si se
quiere, cinco tipos de razones o motivaciones: tradicionalismo,
expresividad individualista, utilitarismo, igualitarismo universalista
y carisma’. En algunos casos, el consumo que se produce en la escena
supone la valoracién de practicas culturales ligadas a la tradicion, el
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reconocimiento de la autoridad de la historia y las costumbres como
legitimadora de las practicas sociales (por ejemplo, un museo arqueo-
légico, los toros o un concierto de musica antigua), y es alo que deno-
minamos tradicion o tradicionalismo. El carisma se refiere a la valora-
ci6n del durea que rodea la presencia o la referencia a una estrella o
personaje destacado y al estilo de vida que representa (por ejemplo,
grandes eventos deportivos y sus “estrellas”, los modelos o el disefio
de alta costura). El igualitarismo universalista supone, en cambio, la
importancia de los ideales universales, la posibilidad de disfrutar de
espacios abiertos en los que se prima el trato igualitario, como en los
espacios y servicios publicos (un parque o una biblioteca). La expresi-
vidad individual remite, en cambio, a lo irrepetible de una situaciéon
particular porque permite disfrutar de la creacién y expresividad de
otros, o porque permite desarrollar la de uno mismo (como una
representacién teatral, un concierto en vivo, la actuacién un grupo en
un pequeiio local o una escuela de disefio grafico). Diferente a las
anteriores seria la subdimension referida a la utilidad o utilitarismo,
donde el consumo cultural se orienta por el calculo entre esfuerzo  [quizas podrian

necesario y beneficios esperados, para uno mismo o para otros; cambiar alguné
prima el beneficio a obtener (para uno mismo o para otros) mas que

el disfrute de la experiencia en si misma (que seria una orientacion

puramente expresiva). Seria, por ejemplo, la diferencia entre ir a un

restaurante o ir a un establecimiento de comida rapida, o también el

hecho de asistir a un acto benéfico a favor de una causa para otros.

La dimension referida a la teatricalidad supone que un compo-
nente importante de la interaccién social en las practicas de consumo
cultural se produce mediante la apariencia, la forma en que somos y
queremos ser vistos'. A este respecto se han delimitado cinco sub-
dimensiones: exhibicionismo, transgresion, glamour, vecindad y
formalidad. Asi, una practica por la que se muestra disconformidad
respecto a la cultura modal y sus practicas caracteristicas daria cuen-
ta de la dimensién de transgresion (como los salones de tatuajes o
piercing o el entretenimiento para adultos). En cambio, la formalidad
o formalismo supone que el consumo cultural se caracteriza por pri-
mar la presencia impersonal de quienes acuden a una escena, vis-
tiéndose y comportdndose para ello en el marco de los cinones esta-
blecidos (por ejemplo, al ir ala 6pera o a un restaurante en vez de aun
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concierto pop o un pub). La cercania o vecindad implica que se valora,
sobre todo, lo conocido, el trato e interaccidon cercanos, te encuentras
con personas que conoces y/o se refuerza la idea de familiaridad y el
trato cercano, entre conocidos, como estilo de vida (Stones, 1954.)
(por ejemplo, un pub o la taberna del barrio, la panaderia de la esqui-
na o la pescaderia del mercado municipal, a diferencia de un gran
centro comercial). En cambio, el exhibicionismo supone la puesta en
valor de la propia presencia, lo que importa no es solo compartir una
experiencia, sino hacerse ver de una forma ostentosa por la forma de
vestir o por el propio cuerpo (la publicidad, el disefio de moda, ciru-
gia estética o el tatuaje). Mientras que, por tltimo, el glamour se deri-
va de practicas en donde importa la belleza exterior, la elegancia y el
gusto sofisticado, tal y como se presentan las grandes estrellas de la
moda, el cine o el deporte (por ejemplo, el disefio de alta costura, la
joyeria, los desfiles de moda o los festivales de cine).

Por ultimo, el consumo cultural también dota de autenticidad a
las practicas que tienen lugar en una escena. Estas permiten la afir-
macién de un rasgo identitario al compartir una experiencia que se
considera real, genuina y que proporciona reconocimiento!!. Para
ello hemos delimitado cinco subdimensiones: localismo, etnicidad,
mundo empresarial, estatalismo y racionalidad. La adhesién a los
valores y practicas que definen la identidad local, el ser y sentirse de
un lugar especifico, supondrian localismo (se sea o no nacido en ese
lugar; por ejemplo, la vista a monumentos histéricos o comprar arte-
sania local). La etnicidad se referiria a la identificacién que surge de
disfrutar de una tradicién o practica caracteristica de un grupo cultu-
ral o étnico especifico (ir aunrestaurante japonés, un establecimien-
to de misica étnica o asistir a clases de italiano). La adhesién a las
grandes marcas y sus personajes, estar a la moda en el vestuario, en
los que se come o se bebe, supondria la adhesion al mundo empresa-
rial, la cercania a los referentes que las nuevas tendencias y las mar-
cas que las delimitan, un “"consumo de marcas” (es méis auténtico
consumir Coca-Cola, Adidas o ZARA que algunos de sus suceddneos
de los grandes almacenes o productos artesanales). Frente a esos tres
tipos de autenticidad, que giran en torno a identidades que podria-
mos denominar civiles, unas mas tradicionales —localismo y etnici-
dad— y otra mas moderna —mundo empresarial—, cabria sefialar la
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que surge de la identificacién o adhesién a la comunidad politica, el
Estado, el sentido de pertenencia que se deriva de la oficialidad esta-
tal; si se quiere, de una bandera, mas que de una marca (por ejemplo,
de un servicio o espacio publico, una embajada, la sede de un minis-
terio o de una agencia autonémica). Por dltimo, la racionalidad
supondria la adhesién a los valores que subyacen al pensamiento
racional de corte ilustrado, su universalismo y la primacia de la 16gica
ylarazén (un centro universitario, una residencia de estudiantes, una
biblioteca o un centro de investigacion).

Asi, una escena cultural vendria delimitada por la combinacién
de ciertos rasgos ligados a la legitimidad, teatricalidad y autenticidad
del consumo cultural que puede darse en ellas. Por tanto, no se refie-
re al consumo cultural de las personas que viven en ese espacio geo-
grafico, sino a las oportunidades de consumo cultural que existen,
con cierta independencia de que sus consumidores sean o no quienes
alli residen. Esto se evidencia claramente cuando se considera a los
visitantes, pues el turismo implica la construccién de un “paisaje
cultural” (Urry, 1990) en atencién a los estilos de vida que pueden
experimentarse en cada destino turistico. La experiencia turistica
supone la produccién y consumo de simbolos mediante el desarrollo
de practicas culturales por personas que no son residentes (Urry,
1995; Fainstein y Judd, 1993).

En buena medida, la construccién del paisaje cultural turistico,
mediante la puesta en valor y comercializacién de los recursos exis-
tentes para ello en la ciudad, supone su “espectacularizaciéon” con el
objeto de destacar su singularidad en la posibilidad de experimentar
ciertas experiencias de consumo cultural con el objetivo de atraer a
cierto tipo de visitantes (Pinder, 2000). Asi, por ejemplo, mediante
nuestra propuesta de las escenas culturales podria distinguirse el
denominado “turismo cultural”, donde las dimensiones relativas a la
expresividad, alatradicion y laidentidad localista debieran ser muy
importantes, del “turismo vacacional”, donde el glamour, el exhibi-
cionismo, el carisma y la identidad ligada a las marcas del mundo
empresarial debieran ser sus rasgos distintivos. Mediante estos
ejemplos se evidencia que entre las distintas subdimensiones pue-
den existir ciertas afinidades que, de partida, pueden remitir a
ciertos tipos de escenas existentes en la literatura.
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TABLA 3

LA PERSPECTIVA DE LAS ESCENAS U OPORTUNIDADES DE CONSUMO CULTURAL.:
DIMENSIONES Y SUBDIMENSIONES

DIMENSION SUBDIMENSION DEFINICION (EJEMPLOS)

Legitimidad: Tradicionalismo Produce acuerdo o asociacion con la tradicion, la historia, el
se participa patrimonio o figuras ejemplarizantes del pasado

en la practica (monumento historico, arqueologia, fiestas populares...)
cultural

porque... Expresividad ~ Produce o permite experimentar la innovacién, originalidad

y la creatividad individual, quizas de una manera Unica e
irrepetible (museos de bellas artes, salas de concierto,
galerias...)

Carisma Esta orientada por el estilo de vida a un lider carismatico o
una estrella de cualquier tipo (golf, comprar ropa de una
marca o disefiador)

Igualitarismo  Supone respetar, de forma universal y reciproca, a todas las
personas y los pueblos (parque publico, biblioteca

publica...)
Utilitarismo Se trata de actividades eficientes para un fin determinado

(comida para llevar, donacién a una asociacion cultural...)
Teatricalidad: Exhibicionismo Mostrarse publicamente, hecho especificamente para ser
la practica visto por otros
supone la . ] i
posibilidad Transgresién  Mostrar visualmente a los demas el rechazo a la cultura o
de ser visto valores dominantes, resistiéndose a los cédigos de

apariencia comunes (piercing y tatuajes) -
f'"‘]’j:,oyr;‘: esto asi es correc

Glamour Estar a la moda, buscar ser reconocido por la vélelas
exterior, lo brillante, lo deslumbrante (disefio de moda, alta
costura, alquiler de coches de lujo...)

determinada,
consistente

en...
Formalismo Conforme a los cddigos formales de la apariencia y
comportamiento (la épera, concierto de musica clasica...)
Vecindad Relaciones de cercania, cara a cara, en las que se desea o
se tienden a establecer relaciones personales con otros
(tienda de discos usados,
Autenticidad: Localismo La asociacién o vivencia de las raices o costumbres locales
la practica (museo del lugar, taberna, bodegas...)
estimula en los . . . . . .
participantes un Etnicidad La afirmacion o la experiencia de vivir la pertenencia a
sentimiento de cierto grupo étnico, propio o de otros (restaurante indio,
cercania o musica étnica, escuelas de idiomas...)
identidad, Mund La adhesién al de . defini Sl
de que ellos undo a adhesién al consumo de “marcas” para definir un estilo
empresarial (ropas de marca, consultora de imagen, parque tematico...)
realmente son
parte o no de Estatalismo La adhesion al sentimiento civico de ciudadania como
un grupo en miembro de una “nacién” (servicios, embajadas...)

razén de...
Racionalidad La adhesién al pensamiento racional de caracter universal
(universidades, investigacion y desarrollo...)

FUENTE: ADAPTADO DE SILVER. CLARK Y NAVARRO (2010).
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Como, por ejemplo, cierta ligazén entre tradicionalismo, cer-
cania y tradicionalismo, que daria cuenta de una “escena comuni-
taria” frente a una escena artistica, "a la Renior”, en donde expre-
sividad y glamour son las subdimensiones predominantes, o la
“Disney Haven”, centrada en la diversién familiar, por ejemplo, en
los parques de atracciones (Clark, 2007). Pero también una escena
neobohemia, donde tradicionalismo y expresividad se combinan
con la transgresion y la vecindad, el localismo y cierta adhesion al
mundo empresarial (Lloyd, 2002; Silver, Clark y Navarro, 2010).
Aqui no partiremos de estas posibles escenas, sino que trataremos
de conocer cudles existen en las ciudades espafiolas a partir de las
relaciones que existan entre las dimensiones y subdimensiones de-
finidas.

2.3. LAS OPORTUNIDADES DE DESARROLLO TERRITORIAL: OBJETIVOS,
BIENES Y PUBLICOS

Sien el caso de las escenas culturales se atiende a quienes consumen
en ellas, los estilos de vida que reafirman, y en el caso de los distritos
de industrias culturales se hace respecto a los productos, en el enfo-
que de las oportunidades de desarrollo territorial se atiende a los
recursos culturales que permitirian orientar las politicas de desarro-
llo territorial. No se trata tanto de qué se produce o qué puede consu-
mirse, sino qué recursos o capital cultural existe en una ciudad para
ser aprovechado como factor de desarrollo territorial. Se trata, pues,
fundamentalmente de una cuestién relativa a opciones respecto a la
orientacién de las politicas de desarrollo urbano.

Ahora bien, nuestra propuesta no va a encaminada al analisis de
la politica cultural en el territorio, o las estrategias de desarrollo
territorial que ponen en marcha los actores ptblicos y privados en
una ciudad, sino a las oportunidades que para ello se derivan de los
equipamientos, instalaciones y espacios culturales que existen en su
territorio. No se trata, pues, de conocer qué se hace respecto a la cul-
tura como recurso para el desarrollo territorial (la agenda politica o
los procesos sociopoliticos respecto a la cultura), sino de conocer con
qué volumen y tipo de recursos se cuenta para ello. Se trata, pues, si
se quiere, de un diagndstico de los recursos culturales, no del analisis
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de las politicas publicas que hacen uso de la cultura como estrategia de
desarrollo urbano.

Tal y como hemos indicado mas arriba, desde este enfoque
pueden diferenciarse dos estrategias: planificacién e instrumen-
tal. ;Cuales pueden ser los elementos que nos permitan conocer
las oportunidades para su puesta en marcha en las ciudades? Para
ello hemos delimitado tres dimensiones: objetivo, ptblico y bien
que se provee. La primera atiende a la finalidad de los equipa-
mientos en el marco de la tipologia clasica de las politicas locales.
A este respecto, como es sabido, suelen diferenciarse tres tipos: de
desarrollo econémico, servicios bédsicos y redistributivos o de
bienestar (Peterson, 1981; Stein, 1990; Sharp, 1997). En el caso
que nos ocupa aqui, la primera se identificaria con aquellos recur-
sos cuya finalidad principal es el desarrollo economico (generar y/o
atraer actividad econémica la ciudad, como un parque de atraccio-
nes), mientras que la segunda lo haria respecto aquellos cuya fina-
lidad principal es el acercamiento, la educacién o la difusién de la
cultura entre la ciudadania'?. En particular, respecto a esta tltima,
hemos diferenciado dos subdimensiones: la difusion cultural,
orientada al acercamiento de las expresiones artisticas a la ciuda-
dania, pero también entre visitantes (espacios escénicos, museos,
salas de cine...), y la educacion cultural, que lo hace respecto a la
transmisién de valores, destrezas y habilidades respecto (ense- |Falta texto? Sobt

fanza de idiomas, escuelas de cocina, escuelas de arte dramati- |Paréntesis? Habi
Co...). respecto a la ens

Lo anterior no implica que un centro universitario o un museo
de arte contemporaneo no puedan influir en el desarrollo econé-
mico del territorio, pues pueden generar actividad econémica o
atraer clase creativa y/o visitantes. Pero la educacién y la difusién
cultural son sus orientaciones bésicas; al menos, en mayor medida
que lo son para un restaurante, una agencia de publicidad o un
festival de cine. Evidentemente, distintos equipamientos pueden
cumplir distintas finalidades. Pero nuestro objetivo es si, aten-
diendo al conjunto de los existentes en la ciudad, cabe indicar que
su capital cultural se orienta hacia el “interés econémico de la ciu-
dad” (Peterson, 1981) o lo hace hacia el acercamiento y la difusion de
la cultura.
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TABLA 4

LA PERSPECTIVA DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO TERRITORIAL:
DIMENSIONES Y SUBDIMENSIONES

DIMENSION SUBDIMENSION DEFINICION
Objetivo: jen qué  Desarrollo Contribuir, de forma directa, explicita, al desarrollo
medida el econémico econdmico del municipio (casino, golf...)

equipamiento o L .
servicio posibilita Difusién cultural Conocer o acercar la cultura a los ciudadanos (museos,

por sus objetivos salas de conciertos, bibliotecas...)

;exp(ljlcnos? L Educacién Capacitar, formar o educar a la ciudadania (escuelas de

undamentales...  ¢itural idiomas, de baile...)

Publico: jen qué Visitante Principalmente a visitantes que llegan a la ciudad

medida se (parque de atracciones)

destina...? i . j i
Habitante Principalmente al uso de los habitantes de la ciudad

(centros educativos, centros de salud...)

Bien (producto): jla Colectivizacion ~ Su uso por parte de una persona no sustrae la

naturaleza del bien o posibilidad de uso por otra persona (monumento

servicio tiende a histérico, playa...)

que...? L . . . .
Focalizacion Existan unos usuarios potenciales delimitados

especificamente mediante el establecimiento de normas
que regulan el acceso (museos especificos, salas VIP...)

En general, los distintos equipamientos pueden redundar en
cualquiera de los tres objetivos, pero su caricter especifico denota
una orientacién mas explicita hacia algunos de ellos. En parte, ello
depende del publico objetivo al que se orientan. Asi, la existencia de
una sala de cine responde, sobre todo, a la demanda local, mientras
que un museo de arte contemporaneo puede hacerlo tanto respecto a
esta como, sobre todo, respecto alos visitantes de la ciudad. La puesta
en valor de un monumento histérico, sin menoscabo de que pueda
ser disfrutado por los residentes, estaria orientado principalmente a
la visita de foraneos, lo que es explicito, por ejemplo, en el caso de un
casino o un parque de atracciones. Es por ello que ademas del objeti-
vo, hemos incluido otra dimension referida al piiblico objetivo, inclu-
yendo dos subdimensiones no necesariamente incompatibles entre
si: una, en atencion de su grado de orientacion hacia los visitantes, y
otra hacia los habitantes del municipio.

A ellas cabria anadir otra dimensién referida al tipo de bien
caracteristico de cada recurso cultural. En este caso no se trata tanto
la cobertura territorial de la demanda, sino al tipo de bien que puede
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adquirirse o la practica que puede desarrollarse en cada equipamien-
to. Para ello hemos definido dos dimensiones. Por un lado, la colecti-
vizacion, la medida en que el consumo del bien que se provee en un
equipamiento no reduce posibilidades de consumo posteriores (por
ejemplo, un monumento histérico, pasear por un parque o disfrutar
de la arquitectura de la ciudad). Por otro, la focalizacion, el grado en
que existen reglas de inclusién, formales o informales, para acceder
al bien provisto, haciendo que se oriente a un publico especifico, sea
por los recursos necesarios, por dirigirse a una demanda muy con-
creta u otros requisitos especificos (un casino o el entretenimiento
para adultos) '3,

Asi, por ejemplo, visitar un monumento histérico, admirar la
arquitectura de la ciudad supone una actividad que no reduce la posi-
bilidad de consumos posteriores, ni tampoco existen barreras —for-
males o informales— que los oriente hacia un publico concreto. Al
contrario, ir a un casino o comer en un restaurante de cocina experi-
mental suponen actividades con menor nivel de colectivizacién, pues
se requieren unos requisitos minimos, como disponer de dinero para
jugarselo o el gusto por experimentar nuevos sabores. Se trataria, pues,
de actividades muy focalizadas. Pero también cabe pensar en equipa-
mientos, que aunque presenten cierto grado de colectivizacién, supone
al mismo tiempo un alto grado de focalizacién, como los museos espe-
cificos (de arte contemporaneo, de arqueologia, de bellas artes, etc.).
Cada uno de ellos supone la provisién de un bien cultural orientado a
publicos diferentes, pero no por su cobertura territorial, sino por las
légicas y posibilidades de consumo que implica.

Es evidente, pues, que este enfoque no da cuenta de la estrategia
que desarrollan las autoridades publicas, conjuntamente o no con
otros actores, sino que muestra las oportunidades con que estos
cuentan para orientar sus estrategias de desarrollo en torno a los
recursos culturales existentes en la ciudad. Si la mayoria de los equi-
pamientos se orientan a la educacién cultural de sus habitantes, el
municipio tiene, sobre todo, oportunidades para implementar una
estrategia de planificacién (por ejemplo, como atraccién de creados,
musicos...). En cambio, sila mayoria de los equipamientos se orien-
tasen a la difusién cultural entre visitantes, existirian oportunidades
para poner en marcha una estrategia de caracter instrumental (por
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ejemplo, grandes museos). No da cuenta, pues, de la politica que se
desarrolla, sino de la que pudiera desarrollarse en funcién de los

equipamientos existentes en la ciudad. Evidentemente, las oportuni- |quizas podrian ca

dades existentes pueden derivarse de esfuerzos previos que han dota- [2lguna

do de determinado caricter u orientacién a los recursos culturales
existentes (Molotch et al., 2002), y nuestra propuesta permitiria asi
conocer sus resultados. No obstante, el enfoque debe entenderse I@
como el estado actual de esas oportunidades, ni como ejercicio eva-
luativo de lo hecho previamente ni como analisis de lo que se hace o
se pretende hacer. Se trata, como hemos indicado anteriormente, de
un diagnéstico que puede utilizarse para saber qué estrategia puede
desarrollarse o para evaluar los resultados de la estrategia desarrolla-
da previamente. Aqui nos limitaremos a usarla para conocer las
potencialidades que tienen diferentes estrategias de desarrollo en
diferentes ciudades.

3. EL "CARACTER CULTURAL’ DE LAS CIUDADES:
PARECIDO DE FAMILIA'Y DINAMICAS CULTURALES
URBANAS

En general, evocar una ciudad sugiere una imagen o imagenes espe-
cificas. Asi sucede, por ejemplo, al mencionar Barcelona, Madrid,
Sevilla, pero también si hablamos de Caceres, Benalmadena, Beni-
dorm..., o de Paris, Roma, Budapest, Chicago, Los Angeles o Nueva
York. Si pensamos dénde pasar un fin de semana, dénde hacer nego-
cios o dénde irnos a vivir, seguramente, descartariamos de entrada
algunas de las anteriores, y mas si pensamos en una actividad laboral
en particular o la forma especifica en que queremos pasar nuestro
tiempo libre. Lo mismo cuenta si pensamos en diferentes partes de la
ciudad, entre las que distinguimos, cada vez en mayor medida, los
espacios en los que vivimos, trabajamos y consumimos.

Lo anterior supone que cada ciudad tiene su propia “alma”, por
utilizar la clasica expresion de Spengler (1928), su propio caracter,
cierta combinacién de rasgos geograficos, demograficos, histori-
cos, econémicos, politicos o estéticos que dan cuenta de lo que la
ciudad es, del tono vital existente en ella que incentiva o inhibe
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ciertas actividades y estilos de vida (Molotch, Freudenburg y Paulsen,
2000; Paulsen, 2004,).

Nuestra propuesta sefiala que el caracter de la ciudad puede
evidenciarse a partir de sus dimensiones culturales, junto a sus ras-
gos territoriales y socioeconémicos. Ahora bien, si estos tltimos nos
dicen cémo es la morfologia fisica y social de la ciudad, los primeros
nos indican cémo se vive en ella, lo que alli se hace, su tono vital. No
se trata, pues, de revelar la imagen o marca que pretende proyectar la
ciudad, sus agentes politicos y socioeconémicos, ni la que tienen los
propios ciudadanos (su sentimiento de comunidad), sino mostrar,
analizar la ciudad a través de sus dimensiones culturales. Si la ciudad
es, sobre todo, expresion cultural del cambio social (Munford, 1938),
se trata de especificar, para cada caso, qué forma concreta adopta,
cudl es su caracter cultural (pero no su “marca”). La idea central del
presente trabajo es que en el marco del cambio hacia las sociedades
postindustriales la esencia de las ciudades vendra delimitada, cada
vez en mayor medida, por sus dimensiones culturales, por el cardcter
cultural de la ciudad. Es este el que pretendemos analizar mediante
nuestra propuesta.

Lo anterior significa que aunque aqui hayamos separado anali-
ticamente tres enfoques, cabria esperar que exista relacién entre
ellos, que den cuenta del caracter cultural de la ciudad. Para ello par-
timos de la premisa de que existe entre ellos cierto parecido de fami-
lia (family ressemblance) (Goertz, 2006). No se trata de una corres-
pondencia univoca y precisa entre diferentes dimensiones de dife-
rentes perspectivas, sino cierta afinidad entre ellas, que en su con-
junto da cuenta del tono vital, de la dindmica urbana que caracteriza a
la ciudad. De hecho, una escena supone consumo cultural, y con ello,
“oportunidades de negocio” (Blum, 2002: 25-26), un ambito en el
que se desarrollan industrias culturales y que puede ser un recurso de
desarrollo territorial (Clark, 2007). Del mismo modo que ciertas
oportunidades de consumo cultural, a través de la presencia de artis-
tas, un ambiente bohemio o una vibrante vida nocturna, atraen
industrias y clase creativas (Florida, 2002b).

En general, a ello apuntan los ejemplos, casos y categorias exis-
tentes en la literatura. Asi, aunque la ciudad creativa se refiere,
sobre todo, al tipo de actividad productiva que en ella se desarrolla,
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la literatura insiste en su necesaria complementacion con equipa-
mientos que se orientan hacia cierto tipo de consumo cultural, aquel
caracterizado por la diversidad de oferta cultural en la que tengan cabi-
da diferentes subculturas y estilos de vida, como un rasgo de cosmopo-
litanismo y tolerancia esenciales para generar innovacién (Laundry y
Bianchini, 1993; Laundry, 2006). Enla escena “neobohemia” que des-
cribe Lloyd (2002), en Wicker Park (Chicago) conviven los pequefios
talleres de artesania con las galerias de arte y de antigiiedades, los clubs
de vida nocturna, pero también las sedes de pequefias empresas multi-
media. El tono vital se caracteriza por conjugar los valores ligados a la
innovacién, o incluso la transgresién, con el gusto estético de la auten-
ticidad tradicional, por los edificios que fueron o son simbolos histéri-
cos de la ciudad. Segan Zuckin (1995), en estos espacios se reviven los
valores de la aristocracia urbana de las antiguas ciudades industriales,
dotando ahora a estas zonas de su aire de gentrificacion. Los valores
bohemios de los afios sesenta son adoptados por grupos con gran capa-
cidad de consumo para dar lugar a un estilo de vida neobohemio, los
denominados “Bobos”, en donde innovacidén, transgresion y gusto por
lo tradicional son signos de distincién, siempre que lo que se consuma
sea auténtico, de marca (Brooks, 2000).

La “gentrificacién”, como uno de los posibles paisajes morales
de la ciudad (Zuckin, 1991), es también el tono y el “sabor” caracte-
risticos del distrito metropolitano que describe Santagata (2004),
edificios y monumentos histéricos, grandes museos y espacios escé-
nicos, y, por supuesto, restaurantes, en donde coinciden visitantes y

ejecutivos de grandes empresas, recuperando el tradicional simbo- —————
se puede poner

evitamos la repe
solo el lugar donde se localizan oficinas de entidades financieras y |en el segundo c:

lismo patricio del centro de la ciudad. Asi, el centro de la ciudad no es

grandes empresas, sino un espacio de consumo cultural resultado de
politicas y procesos de renovacién urbana que han transformado
zonas devastadas de los centros histéricos para convertirlas en sim-
bolos renovados de las ciudades (Withh, 1987; Zuckin, 1991; Strom,
2002), principalmente en la forma de “distrito turistico” (Judo y
Fainstein, 1999), como una clara estrategia instrumental para procu-
rar el desarrollo econémico de la ciudad (Garcia, 2006).

Del mismo modo, se combinan de forma especifica cierto tipo
de industrias y consumo culturales en las ciudades que son maquinas
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del entretenimiento, en una clara orientacién hacia los visitantes. Su
caso mas evidente, el paisaje “Disney World” (Zuckin, 1991) o la esce-
na “Disney Haven” (Clark, 2007): parques de atracciones donde los
visitantes pueden saborear, en pocas jornadas, la autenticidad de la
historia, la cercania a estrellas del mundo audiovisual, junto al diver-
timento en las atracciones, en un ambiente seguro para la familia.
Tradicién, glamoury cercania se combinan para atraer a cierto tipo de
visitantes alrededor de una muy especifica industria del entreteni-
miento orientada exclusivamente al consumo, mas que hacia activi-
dades productivas y/o creativas. Un espacio que evidencia claramente
la adopcién de una estrategia de desarrollo urbano de marcado carac-
ter instrumental.

Se trata de algunos casos en los que se aprecia que industrias,
consumo y estrategia de desarrollo territorial presentan perfiles
especificos como combinacién de algunas de las subdimensiones de
los tres enfoques presentados mas arriba. Estas combinaciones dotan
de caricter a esos espacios y ciudades porque dan cuenta del tono vital
que en ellas existe y las hace muy diferentes de otras. Mas concreta-
mente, nuestra propuesta supone, por un lado, que cabria delimitar
distintos tipos de ciudades u otros tipos de territorios (dreas metro-
politanas o zonas de la ciudad) mediante la combinacién de diferen-
tes subdimensiones en cada enfoque, dando lugar a diferentes tipos
de distritos culturales, escenas culturales y estrategias de desarrollo.
Por otro, que dada la afinidad analitica y conceptual entre los tres
enfoques, como perspectivas culturalistas de la ciudad, también
cabria esperar que exista cierto parecido de familia entre tipos espe-
cificos de distritos, escenas y estrategias, lo que daria cuenta del
caracter cultural de la ciudad, de su dindmica urbana caracteristica,
del tono vital existente en ella. Por tanto, nuestro concepto de “diné-
micas culturales urbanas” (o simplemente, dindmicas urbanas) se
refiere a combinaciones especificas de subdimensiones de los tres
enfoques que dan cuenta del caracter cultural de la ciudad como com-
binacién de industrias, escenas y estrategias culturales.

Ahora bien, nuestro objetivo no consiste en saber si los tipos
mencionados mas arriba, que surgen de estudios etnograficos y casos
ejemplares, o solo atienden a alguna dimensién especifica, existen
realmente entre las ciudades espafiolas. Aqui elaboraremos tipos a
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partir de los anélisis que hagamos de las dimensiones culturales de
las ciudades. Utilizaremos los tipos mencionados, y otros, como refe-
rentes con los que comparar nuestros resultados, un medio por el que
conocer la validez de nuestra propuesta. No se pretende, pues, esta-
blecer hipétesis acerca de si existen, por qué existen o cudles son sus

poder generar?

oS, sino, previamente, proponer un sistema Conceptual Yy opera-

Proponery generar?|e permita producir inferencias descriptivas sobre las dimen-

ps y el caracter cultural de la ciudad como paso necesario para

proponer generar tipologias de ciudades y contrastar propuestas
(hipétesis) acerca de la génesis del caracter cultural de la ciudad o su
impacto sobre el desarrollo urbano. Nuestro objetivo principal se
centra fundamentalmente en mostrar que las dimensiones culturales
de la ciudad pueden conceptualizarse y analizarse empiricamente de
una forma sistematica que posibilita el desarrollo de estudios compa-
rativos, tanto de caracter descriptivo (al comprar tipos de ciudades)
como de caracter analitico (para contrastar hipétesis sobre el papel
de la cultura en las ciudades).

NOTAS

1. Se trata, siguiendo a Lazarsfeld (1973) o Goertz (2006), de los niveles primarios
y secundarios de nuestra propuesta conceptual (dimensiones y subdimensio-
nes), referidos a la perspectiva teérica empleada para definir los conceptos y
sus dimensiones constitutivas. En el capitulo siguiente nos centraremos en el
nivel operativo, esto es, la delimitacion de indicadores (la medicién de los con-
ceptos).

2. Puede verse, por ejemplo, la jerarquia de ciudades que para Europa perfila el
proyecto ESPON (2007). O desde una perspectiva histérica, por ejemplo, Mun-
ford (1961) o Hohenbergy Lees (1985).

3. El término “escena” tiene cierta presencia en la literatura de los estudios cul-
turales para identificar las pricticas de distintos estilos de vida, como la cultura
popular (Lizardoy Skiles, 2008), entre los jovenes (Chatterton y Hollans, 2002)
o para delimitar estilos de vida especificos (Irwin, 1977), pero especialmente
para referirse a distintos gustos y estilos musicales (Straw, 2002 y 2004). En
algiin caso, suele senalarse su caracter territorial en el estudio de las ciudades
(Blum, 2002). Nuestra perspectiva de las escenas culturales es que este aspecto
es central enla definicién de las escenas culturales, esto es, se trata de estilos de
vida que se desarrollan en un territorio especifico porque alli existen los espa-
cios para desarrollar las practicas que los definen.

4. La delimitacion de estas dos estrategias se han tomado de Basset (1993) y Gar-
cia (2004.). Sobre su presencia en los municipios espaiioles pueden consultar-
se Font (2002), Pose (2006) o Navarro (2011a). Un analisis comparativo entre
municipios europeos, en Navarro y Clark (2009).
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LAS DIMENSIONES Y EL CARACTER CULTURAL DE LAS CIUDADES

5. Un enfoque similar puede encontrarse en el proyecto ESPON (2006), donde se
analiza el capital cultural y patrimonio a nivel NUT2 en Europa.

6. Tal y como sefialaran Lazarsfeld y Barton (1973), las tipologias son resultados
del cruce de indicadores de dos 0 mas dimensiones, que constituyen el “espacio
de atributos” del concepto que se trate. Aqui “descompondremos” los tipos (de
industrias, establecimientos o servicios culturales) existentes en la literatura
en sus dimensiones constitutivas, siendo estas nuestras, y no los tipos, uni-
dades de anilisis basicas. Esto es, nos interesa el "espacio de atributos” de las
tipologias, no estas.

7. Taly como sostiene el “creador” del concepto, este ha sufrido cierto estiramien-
to conceptual para incluir rasgos que son condiciones necesarias para que surja
una ciudad creativa, o cierto reduccionismo al hacerla equivalente a la oferta
cultural. En esencia, se trata de una estrategia de desarrollo urbano en la que
se llama la atencién sobre la necesidad de fomentar la cultura de la creatividad,
basada en la presencia de mano de obra muy cualificada y flexible, quienes ge-
neran nuevo conocimientos o quienes lo aplican (Laundry, 2006).

8. Enlo que sigue nos hemos basado en el Informe Econdmico de Cultura del Minis-
terio de Cultura (2006), UNTAC (2008) y UNESCO (2003). Muchas de las pro-
puestas realizadas respecto ala clasificacion de industrias culturales y creativas
pueden encontrarse en Braun y Lavagna (2007).

9. Se trata de tipos bésicos de razones (Weber, 1944; Boudon, 2003) o motivos ba-
sicos (Writgth Mills, 1964.) que orientan la accién y la interaccién social. Nos
hemos basado en los grandes patrones que a este respecto existen en la literatu-
ra. Dado el cardcter simbélico del consumo cultural, se trata, en general, aunque
no exclusivamente, de “razones fuertes”, de cardcter normativo que remite a
los valores, al hecho de desarrollar un practica social porque se considera bue-
na, justa o bella (Boudon, 2003). En este sentido, Zuckin (1995) se refiere a los
“paisajes morales” de la ciudad, pues no solo se trata de espacios fisicos, sino
que estos transmiten una serie de valores.

10. Se trata de destacar que el contenido simbélico del consumo situado en una es-
cena supone también una forma de ver y ser visto, como un componente mas de
lainteraccion social (Goffman, 1959), enlalinea que sobre la importancia de la
representacién social adquiere en las ciudades modernas segin Sennet (2002).
Para Blum (2002), las escenas se definen principalmente por su teatricalidad,
que hace equivalente a nuestra dimension de exhibicionismo.

. Zuckin (1995), por ejemplo, argumenta que los planes de desarrollo urbano yla
localizacion de actividades que suponen, pretenden, entre otras cosas, crear o
reforzar ciertas identidades urbanas o de la ciudad en su conjunto, sea entre los
residentes, sea para atraer a visitantes.

12. En general, los servicios basicos se refieren al mantenimiento fisico de la ciu-
dad o la seguridad y, por ello, son imprescindibles para el desarrollo de una
estrategia de desarrollo territorial en torno ala cultura. Por ejemplo, lalimpieza
de la ciudad o el abastecimiento de agua para visitantes. No obstante, no son
susceptibles de identificar mediante instalaciones, equipamientos o servicios
de caricter cultural.

13. En este caso nos hemos basado enlaliteratura econémica sobre tipos de bienes,
y en particular, bienes publicos, asi como en las teorias de la accion colectiva
que derivan de ello ciertos cursos de accién, en nuestro caso, pautas de consu-
mo cultural (por ejemplo, Harding, 1982; Oliver y Maxwell, 1992).

1

-
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CAPITULO 2
EL ANALISIS DE LAS DIMENSIONES CULTURALES
DE LA CIUDAD

CLEMENTE J. NAVARRO

Tal y como se ha indicado mas arriba, uno de los aspectos mas desta-
cados en la literatura sobre la cultura en la ciudad es la necesidad de
producir inferencias descriptivas que permitan realizar anélisis con
cierta sistematicidad y de forma comparativa. Se trata, en general, de
un “asunto pendiente” en esta cada vez mas abundante agenda de
investigacion (Rothfiled, 1999; Schuter, 2002; Lucchini, 2002; Kaple
etal., 1996).

Normalmente, los ejercicios realizados suelen centrarse en
contar diferentes tipos de equipamientos segn algan criterio clasi-
ficatorio, diferente en atencién al objetivo de cada estudio. A partir
de este criterio se delimita una clasificacion o tipologia de diferentes
tipos de instalaciones, equipamientos o servicios culturales. Poste-
riormente se calcula el nimero de estos en el territorio, creando
indices de concentracién o densidad, ya sea general, o especificos
paralos tipos delimitados. Enla mayoria de los casos, los ejercicios se
han centrado en la delimitacién y clasificacién de las denominadas
industrias culturales o creativas, a lo que aqui hemos denominado
enfoque o perspectiva econémica.

Sin duda, esta estrategia aporta elementos y resultados que per-
miten conocer y analizar comparativamente la presencia de las
industrias culturales en la ciudad. No obstante, deben enfrentar dos
limitaciones. Por un lado, el hecho de que tinicamente atiendan al
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volumen de las industrias o equipamientos existentes, no a la rela- [cambiar alguna

cién existente entre estas, al hecho de que se localicen en un mismo
territorio (una ciudad, un barrio, un drea metropolitana...). Desde
nuestra perspectiva no se trata inicamente de volumen o concentra-
cién de diferentes tipos de industrias, equipamientos o servicios,
sino de qué forma suelen aparecer conjuntamente en un mismo
territorio. Por otro lado, el hecho de utilizar, por lo comtn, un tnico
criterio clasificatorio o una tipologia. Esto permite conocer, por
ejemplo, si existen diferentes niveles de concentracién y de especia-
lizacién de un tipo de industria o equipamiento cultural (como tea-
tros o espacios escénicos) o de todas ellas en su conjunto (industrias
culturales y creativas, sector del entretenimiento...), pero desatiende
la posibilidad de indagar este hecho simultineamente la relacién
entre diferentes tipos o desde diferentes perspectivas analiticas.

La propuesta que presentamos aqui pretende enfrentar estas
dos limitaciones. Por un lado, porque no se hace uso de un tnico
principio clasificatorio o una tipologia. Tal y como se ha expuesto en
el capitulo anterior se han delimitado tres enfoques que atienden a
las tres formas en que, segtn la literatura, la cultura puede ser impor-
tante para la ciudad. En cada uno de ellos se han delimitado diferen-
tes dimensiones, las que a su vez han sido definidas a través de un
total de 34 subdimensiones. Esto supone enfrentar el analisis de la
cultura en la ciudad desde una perspectiva multidimensional.

Porotrolado, nuestra propuesta no tiene como fin tltimo contar
el nimero de equipamientos, instalaciones o servicios existentes,
sino laimportancia de cada subdimension, y, especialmente, las rela-
ciones existentes entre estas. No se trata de conocer cudntos museos,
bares o galerias de arte existen en la ciudad, sino la importancia de
actividades econémicas de indole cultural, de oportunidades de con-
sumo cultural o de estrategias de desarrollo ligadas a la cultura, y en
particular, qué tipos de distritos, escenas o estrategias culturales con-
forman. Desde nuestra perspectiva, los equipamientos o instalaciones
existentes en la ciudad suponen las “unidades de observacién” a partir
de las que conocer la presencia de actividades y practicas culturales en
la ciudad, del tipo que sean. Pero nuestras “unidades de anilisis”, el
fenémeno que pretendemos observar, son las dimensiones y subdi-
mensiones de nuestros enfoques. La presencia de la cultura en la
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CLEMENTE J. NAVARRO

ciudad, y la forma en que lo hace, no se refiere al ntimero de equipa-
mientos que existen en ella, o la importancia cuantitativa de unos
tipos sobre otros, sino a la importancia relativa de diferentes subdi-
mensiones y las relaciones existentes entre ellas. Nuestro analisis no
se limita, pues, a contar cuantos night-clubs, campos de golf o teatros
existen, sino mas bien si el consumo cultural se orienta, por ejemplo,
a practicas tradicionales o transgresoras, sila ciudad se concentra en
la creacién o en la distribucién de productos culturales o sus equipa-
mientos dan cuenta de una orientacién instrumental o de planifica-
ci6n en cuanto a su desarrollo territorial.

No interesa conocer cuantos cines, restaurantes italianos, bode-
gas o salas de flamenco existen, sino si los equipamientos pueden
atraer empleo creativo, visitantes o artistas, ofrecer variedad de con-
sumo a sus habitantes o qué oportunidades ofrecen para que la ciudad
ponga en marcha una estrategia de planificacién cultural.

Por tanto, nuestras inferencias descriptivas no se refieren al
volumen o especializacion en cierto tipo de actividades o equipa-
mientos culturales, sino en la orientacion que adoptan todos ellos en
la forma de distritos, escenas y estrategias de desarrollo. El objetivo
es, pues, medir las dimensiones culturales de la ciudad y la forma en
que se relacionan entre si. Pero ;jcémo producimos las inferencias
descriptivas para estas subdimensiones? Responder a esta pregunta
es el objetivo del presente capitulo, dando cuenta asi del disefo
metodolégico utilizado en el estudio. En adelante, solo se mostraran
aquellos analisis y resultados principales del estudio, los analisis
completos pueden consultarse en el "Apéndice” al final del texto.

1. LA PRODUCCION DE INFERENCIAS DESCRIPTIVAS:
DE LOS EQUIPAMIENTOS A LAS DIMENSIONES ANALITICAS

Basicamente, nuestra propuesta consiste en la observacién de la
dindmica cultural de la ciudad a través de 34 puntuaciones, que se
corresponden con cada una de las subdimensiones delimitadas
(véase capitulo 1). Para ello hemos seleccionados ciertas instalacio-
nes, equipamientos y servicios, asignandoles una puntuacién en cada
subdimensién, y ponderando posteriormente esta por el nimero de
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EL ANALISIS DE LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD

equipamientos existente en cada ciudad. Pero, en concreto, ;cémo se
obtienen estas puntuaciones?

Por un lado, se ha creado una base de datos de unidades de
observacion, esto es, el nimero de instalaciones industriales, servi-
cios, recursos y equipamientos culturales existentes en la ciudad'.
Aunque la cultura es bastante mas que estos espacios fisicos, a través
de ellos es posible captar de forma objetiva y comparativa su presen-
cia en la ciudad, pues constituyen la marca visible, fisica, de las acti-
vidadesy practicas culturales que se desarrollan en la ciudad (Lucchi-
ni, 2002). Pero, sobre todo, si se atiende a su afinidad con las subdi-
mensiones antes presentadas, si las actividades y practicas que en
ellos se desarrollan se orientan hacia algunas de ellas y no a otras.

Para ello se han utilizado tres fuentes de informacién que permiten
conocer los equipamientos existentes a nivel municipal: Directorio
Central de Empresas de las Cimaras de Comercio, estadisticas de Cultu-
raBase del Ministerio de Cultura, y las Paginas Amarillas®. Evidente-
mente, la primera de ellas supone una fuente imprescindible, por ofre-
cer una clasificacion sistemética de actividades econémicas, practica-
mente de caricter censal, y es la que suele usarse mayoritariamente
desde la perspectiva de los distritos de industrias culturales. En esta
fuente aparece el nimero de instalaciones en cada municipio segin
codigos de la Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas (CNAE-
93), desagregados a cuatro digitos, lo que permite cierto nivel de detalle
sobre el caracter cultural de cada actividad econémica. De ellas se esco-
gieron las definidas como industrias culturales por el Informe sobre
Valor Econémico de la Cultura (Ministerio de Cultura, 2008). No obs-
tante, este informe no considera sectores de actividad econémica que
aun no siendo industrias creativas o culturales en términos clasicos
suponen una fuente importante de creacién de actividad econémica y
oportunidades de consumo cultural, a saber: el sector del entreteni-
miento. Este supone un sector relevante para las ciudades, tanto como
sector productivo como también en términos de oportunidades de con-
sumo cultural de habitantes y visitantes, jugando un importante papel en
las estrategias de desarrollo local (Clark, 2003; Scott, 2004, Florida,
2011; Sheller y Urry, 2002). En este sentido, se han incluido otras cate-
gorias de actividades econémicas que permitan considerar este hecho
(por ejemplo, a casinos, establecimientos de bebidas o salas de fiesta).
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No obstante, el directorio se refiere exclusivamente a estableci-
mientos productivos, por lo que en algunos casos no quedan recogi-
dos equipamientos relevantes para los objetivos de nuestro trabajo.
En concreto, espacios en los que se desarrollan actividades artisticas
y culturales clasicas. Para ello se han considerado las diversas esta-
disticas del Ministerio de Cultura que tienen referencia territorial a
nivel municipal. En concreto, han sido las siguientes: directorio de
museos de Espana, salas de cine, espacios escénicos, bibliotecas,
pefias flamencas y festivales de cine3. Ademas, ofrecen informacion
detallada de ellos, como por ejemplo, diferentes tipos de museos o de
espacios escénicos, lo que permite un conocimiento mas preciso de
las actividades y/o consumo cultural que en ellos puede desarrollarse
(por ejemplo, entre distintos tipos de museos, arqueolégicos, bellas
artes, arte contemporaneo...).

Por dltimo, para tratar de complementar las dos fuentes ante-
riores, se han tomado también actividades anunciadas en las Paginas
Amarillas. Indudablemente, a diferencia de las anteriores, esta fuen-
te adolece de cierto sesgo de cobertura (solo aparecen las actividades
que desean anunciarse). Pero a diferencia de las anteriores muestra
un mayor detalle de las actividades (respecto a la CNAE) y posibilita
la consideracion de ciertos tipos de produccién y consumo cultural no
ligados al sector tradicional de la cultura (respecto a CulturaBase),
como del sector del entretenimiento o espacios de actividad y consu-
mo cultural muy especificos, pero relevantes en cuanto a su significa-
tividad para los enfoques que aqui tratamos de desarrollar; por ejem-
plo: tatoos, sex-shops, naturismo, comida ecoldgica, actividades
comerciales especificas, clinicas de estética o diferentes tipos de res-
taurante segun paises o regiones4.

En su conjunto, se han seleccionado un total de 157 equipa-
mientos, instalaciones o servicios, dando lugar ala generacién de una
base de datos que contiene el nimero total para cada categoria en las
145 ciudades espaiiolas de 50.000 0 mas habitantes para el afio 2009.
Se trata de nuestra Matriz de Equipamientos Culturales (MEQC en
adelante), nuestra base de datos de unidades de observacion a nivel
municipal. Se han escogido estas ciudades porque su volumen de
poblacién permite caracterizarlas como dmbitos urbanos (Ministerio
de Fomento, 2005), pero también porque supone un conjunto de
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casos con el suficiente grado de heterogeneidad como para poder
compararlos entre si, pero no tanto como para que los resultados no
sean mds que reflejo de la fragmentacién del sistema de gobierno
local en Espaiia, entre una multitud de municipios muy pequefios y
los mas grandes en Espana. Con ello tampoco se ha estudiado tni-
camente las grandes ciudades o areas urbanas espafiolas, como
suele ser el caso, dejando fuera del anélisis una parte, posiblemen-
te diferente, pero relevante de la realidad urbana. Por ejemplo,
capitales de provincia o ciudades que cuentan con recursos patri-
moniales y que apuestan por estrategias de desarrollo urbano a
partir de estos. Tampoco se ha optado por el analisis de unidades
territoriales mas amplias, como sistemas locales de trabajo, dreas
urbanas o dreas metropolitanas, para que puedan identificarse las
ciudades a partir de su delimitacién municipal, aunque tendremos
en cuenta la influencia que el fen6meno metropolitano pueda tener
sobre nuestro objeto de andlisis. Se pretende, pues, ofrecer una
visién plural del caracter cultural de las sociedades urbanas de los
municipios espaﬁoless.

Posteriormente, los equipamientos se han codificado a partir
del marco analitico delimitado previamente: cada uno de ellos reci-
be una puntuacién para cada una de las dimensiones delimitadas
(157 equipamientos * 34 puntuaciones). Para ello se ha elaborado
un Manual de Codificacién en el que se define y especifica el signi-
ficado de cada dimensién y subdimensién, asi como reglas de codi-
ficacién y ejemplos especificos de equipamientos para cada una de
ellas. En concreto, para cada subdimensién se asigna a los equipa-
mientos una puntuacién en una escala de 5 puntos: el valor 1 si la
dimension considerada se opone totalmente a la naturaleza del
equipamiento que se codifica; 2, si es opuesta; el valor 5 si se trata
de una dimensién imprescindible para caracterizar al equipamien-
to; 4 siayuda a definirla, o una puntuacién igual a 3 si se trata de una
dimensién neutra, no significativa, para dar cuenta del equipa-
miento desde la subdimension que se esta codificando. Ademads, se
reflejan puntuaciones especificas si la persona que codifica desco-
noce el equipamiento (88) o se trata de un equipamiento que impli-
ca cierta ambigiiedad porque pueda adoptar diferentes valores para
una misma dimensién (99), como, por ejemplo, cuando se trata de
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un equipamiento polivalente en el que pueden desarrollarse simulta-
neamente diferentes actividades.

Este trabajo ha sido desarrollado por un equipo de 13 codifica-
dores, con reuniones semanales para discutir dudas y/o mejoras en
el sistema de codificacién establecido en el manual, o sobre equi-
pamientos concretos (por ejemplo, las puntuaciones 88 y 99).
Ademas, se han realizado 2 olas de codificacién, tanto para garan-
tizar la validez del proceso como para considerar posibles efectos
de maduracién o aprendizaje. Dada la centralidad del proceso de
codificacién, pues es el que garantiza latraduccion de nuestras uni-
dades de observacién en unidades de analisis, el proceso ha sido
sometido a pruebas de fiabilidad y validez que se mostrardn mas
adelante.

El resultado es la obtenciéon de una base de datos, a la que
denominaremos Matriz de Codificacion de Equipamientos Cultu-
rales (MCEC en adelante), en la que cada equipamiento tiene 34
puntuaciones (la media de las puntuaciones dadas por el equipo
de codificacion en cada subdimension especifica). Esto supone
que cada equipamiento es medido a través de 34 valores en escalas
de 5 puntos. En la tabla 1 se muestran algunos ejemplos de los
resultados del proceso de codificacién, donde pueden apreciarse
similitudes y claras diferencias entre distintos tipos de equipa-
mientos.

Por dltimo, se ha cruzado la Matriz de Equipamientos Culturales
con la Matriz de Codificacién, para dar lugar ala Matriz de Dimensio-
nes Culturales de la Ciudad (en adelante, MDCC). Para ello se ha
ponderado el nimero de equipamientos existentes en cada ciudad
por sus correspondientes puntuaciones, calculando posteriormente
el sumatorio de los valores obtenidos para cada subdimensién. Con
ello se obtiene una base de datos que da cuenta de la intensidad de
cada subdimension en cada ciudad. Asi, el resultado no es el ntimero
de equipamientos que hay en la ciudad, sino la importancia de cada
subdimensién segin el volumen de equipamientos que sea afin a ella.
Si hay muchos museos arqueolégicos, la ciudad se caracterizara por
altos indices en las subdimensiones de arte, patrimonio y tradiciona-
lismo, por ejemplo, pero si se trata de casinos, lo hara en las de entre-
tenimiento y carisma.
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EL ANALISIS DE LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD

Para conocer cada ciudad desde el denominado en el capitulo [sugerencia:para
anterior mas arriba como “enfoque barrio” (véase tabla 1 del capitulo ~|conocer cada cit

1) se ha ido recopilando informacién sobre caracteristicas sociode- desde el enfoqu
barrio, llamado

mograficas y socioeconémicas de los municipios comunes a otros ’
en el capitulo ar

estudios que utilizan este enfoque territorial. Las variables conside-

radas, que se detallan en la tabla 2, incluyen rasgos territoriales
(como el tamario o las viviendas secundarias), rasgos socioeconémi-
cos (como nivel de estudios, nivel de renta o presencia de directivos
y profesionales), especializacién econémica (indices de actividad
econdmica) y de diversidad cultural (extranjeros y parejas de hecho),
lo que constituye nuestra Matriz de Datos Territoriales (MDT). Des-
afortunadamente, para algunos datos solo tenemos informacién para
el ultimo Censo de Poblacién (2001), habiendo completado otros con
el del Padron Municipal de Habitantes (2009) y el Informe Socioeco-
némico de La Caixa (2009).

TABLA 2
LA CIUDAD COMO TERRITORIO Y COMPOSICION SOCIOECONGMICA

VARIABLES MEDIA DESVIACION TiPICA
Poblacién (miles de hab.) (2009) 169 312,15
Crecimiento poblacion (%) (2001-2009) 188,43 20,07
Antigliedad media en la vivienda (afios) (2001) 14,94 2,88
Viviendas secundarias (%) (2001) 10.96 10.30
Estudios postobligatorios (%) (2001) 41,36 10.12
Nivel econémico: renta media (1-10) (2001) 5,78 2,04
Directivos + profesionales (%) (2001) 20,90 7.80
Paro registrado sobre poblacién total (%) (2009) 5.81 2,02
indice turistico (2009) 428,10 1.116,48
indice actividad econémica (2009) 421,21 1.047.86
Extranjeros comunitarios (%) (2009) 1.33 3,38
Extranjeros no comunitarios (%) (2009) 3.39 2,75
Parejas de hecho (%) (2001) 6,74 2,85

NOTA: CIUDADES ESPANOLAS DE 50.000 Y MAS HABITANTES (N=145). MEDIDAS EN LA ESCALA VARIABLE |eStO es medldas

FUENTES: CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA, INE (2001); PADRON MUNICIPAL DE HABITANTES, INE.(200): INFORME

SOCIOECONOMICO DE LA CAIXA (VERSION ON-LINE, 2009).
mal la fecha
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CLEMENTE J. NAVARRO

En términos generales, la metodologia de la investigacién ha
supuesto el desarrollo de las fases que se presentan en el grafico 1, en
el que trata de reflejar los procesos seguidos para transformar nues-
tras unidades de observacién en unidades de analisis, asi como las
bases de datos resultantes.

GRAFICO 1

LA PRODUCCION DE INFERENCIAS DESCRIPTIVAS DE LAS DIMENSIONES
CULTURALES DE LA CIUDAD

DIMENSIONES CULTURALES EQUIPAMIENTOS Y TERRITORIOS
(UNIDADES DE ANALISIS) (UNIDADES DE OBSERVACION)

Delimitacién de enfoques,
dimensiones y subdimensiones

Manual de codificacion

i Busqueda y Busqueda y
Seleccion de fuentes sistematizacion de datos  sistematizacién de datos
y equipamientos > (seleccién: 3 fuentes; (municipios > 50.000
157 equipamientos) habitantes; n: 154)

Codificacion de equipamientos:
fiabilidad y validez

| || |
- - -

Matriz de Codificacién Matriz de Equipamientos Matriz de Datos
Equipamientos Culturales Culturales (MEQC) Territoriales (MDT)
(MCEC)

| |
!

Matriz de Dimensiones
Culturales de la Ciudad
(MDCC) (indicadores de
intensidad)

2. LAVALIDEZ DE LA PRODUCCION DE LAS ‘UNIDADES
DE ANALISIS": DE EQUIPAMIENTOS A DIMENSIONES

Tal y como se ha indicado mas arriba, y puede apreciarse en el grafi-
co 1, un paso central en la produccién de nuestras inferencias des-

criptivas reside en la codificacién de cada equipamiento para cada
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una de las subdimensiones delimitadas y, por tanto, en la fiabilidad y
validez de las codificaciones. Con esta finalidad se ha estudiado el
grado de acuerdo entre codificadores al puntuar cada dimensién para
cada equipamiento (fiabilidad) y la consistencia de las puntuaciones
medias asignadas a cada equipamiento entre diferentes subdimen-
siones en cada enfoque (validez).

2.1. ANALISIS DE FIABILIDAD DE LAS CODIFICACIONES:
REPRODUCTIBILIDAD O ACUERDOS "INTERRATERS’

El proceso de codificacion ha supuesto asignar a cada uno de nuestros
157 equipamientos seleccionados 13 puntuaciones (una por cada
miembro del equipo de codificacion), para cada una de las 34, subdi-
mensiones. ;Qué grado de fiabilidad tienen las codificaciones? En
estos casos, la respuesta se encuentra en el grado de reproductibilidad
de las codificaciones, el nivel de coincidencia o acuerdo entre codifica-
dores al asignar una puntuaciéon a un equipamiento en una subdimen-
sion (Kripendorf, 2004). O mas llanamente: ;hasta qué punto todos los
miembros del equipo de codificacién asignan la misma puntuacién a
los mismos equipamientos en las mismas subdimensiones?

Para responder a esta pregunta, hemos utilizado el indice Iy PTO- aparecia asi, com

. Rwg, sin que fuerz
puesto por James, Demaree y Wolf (1984,). Este mide el grado de acuerdo con subindice. .

entre la puntuacién asignada por varios codificadores a un mismo item, |o,41 es la correcta

en nuestro caso, puntuaciones de una subdimensién para un equipa-
miento. En concreto, compara la varianza de las puntuaciones asignadas
por los codificadores con la varianza esperada si la distribucion fuese
uniforme (el caso en el que las puntuaciones de los codificadores se
distribuyan por igual en cada valor de la escala). Su recorrido es igual al
intervalo (-1,1), que aqui hemos traducido la intervalo (o,1) para facili-
tar su interpretacién. Por tanto, valores iguales o superiores a o,5 supo-
nen un nivel aceptable de fiabilidad; alto, a partir de 0,6, y un nivel muy
alto a partir de 0,8 (Nauendorf, 2002)°. Esto ha supuesto el calculo de
5.338 indices de fiabilidad (157 equipamientos * 34, dimensiones). Por
cuestiones de espacio, en la tabla 3 se presentan los resultados de la
media de estos indicadores para cada una de las subdimensiones,
dimensiones y enfoques. Esto daria cuenta del grado de acuerdo en las
codificaciones para todos los equipamientos en los tres niveles.
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TABLA 3

LAS DIMENSIONES

revisen, por favor, esta tabla
no estaba muy clara

DE LAS CODIFICACIONES

ULTURALES DE LA CIUDAD: FIABI

LIDAD

ENFOQUE DIMENSION SUBDIMENSION Ry (MEDIA)
Industrias Sector Artes 0,72
culturales
Patrimonio 0,72
0,70
Mass-media 0.68
Entretenimiento 0.67
Funcién principal Creacion, disefio 0,70
Produccién 0.62
065 0.67
Distribucion 0.63
Preservacion 0,66
Producto: organizacion  Artesanal 0,67
productiva
En masa 0.61
0,66
Producto: uso principal  Estético 0,65
Funcional 0,73
Oportunidades Legitimidad Tradicionalismo 0.79
consumo cultural
Utilitarismo 0,79
Expresividad 082 082
Igualitarismo 0.86
Carisma 0.82
Teatricalidad Exhibicionismo 0,77
Transgresion 0.82
Glamour 079 081 081
Formalidad 0.85
Cercania/vecindad 0.82
Autenticidad Localismo 0.83
Etnicidad 0.84
Mundo empresarial 082 081
Oficialidad estatal 0.83
Racionalidad 0,74
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EL ANALISIS DE LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD

TABLA 3

LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD: FIABILIDAD
DE LAS CODIFICACIONES (CONT))

ENFOQUE DIMENSION SUBDIMENSION Ry (MEDIA)
Oportunidades Objetivo Desarrollo econémico 0.71
desarrollo territorial
Difusién cultural 076 074
Educacién cultural 0.75
Publico Visitante 0.61 0.70
0.68
Habitante 0,75
Tipo de bien Colectivizacién 0.62
0.64
Focalizacion 0.67

NOTA: MEDIDAS DEL INDICADOR Ry, EN ESCALA 0.1.
FUENTE: MCEC.

GRAFICO 2

LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD: FIABILIDAD
DE LAS DIMENSIONES

0.9+
0.8
0.7
0.6
. 0,5+
0.4
0.3
0.2
0.1
0.0~ T T T T T T T T
Sector Producto Teatricalidad Objetivo Tipo de bien
Funcién principal Legitimidad Autenticidad Publico
I Industrias culturales ! Consumo cultural ' Estrategias desarrollo I

NOTA: MEDIAS DE LAS SUBDIMENSIONES CORRESPONDIENTES A CADA DIMENSION: INDICADOR Ryg 0.1.
FUENTE: MCEC.

Los resultados muestran que los niveles de fiabilidad son bas-
tante altos para todas las subdimensiones (la media del indice ng es
siempre superior al valor 0,6). En general, los valores son algo mas
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altos para las subdimensiones del enfoque de las oportunidades de
consumo cultural que en los otros casos (grafico 2), siendo los més
bajos para las subdimensiones de funcién principal en el enfoque de
las industrias culturales, o el tipo de bien en el de las oportunidades de
desarrollo territorial. En general, los valores son mas que aceptables,
lo que unido al hecho de que las tasas de desconocimiento y ambigiie-
dad sean muy bajas (0,28% y 1,32% del total de los equipamientos,
respectivamente), garantiza el uso de las codificaciones realizadas.

2.2. ANALISIS DE VALIDEZ DE CODIFICACIONES: CONSISTENCIA INTERNA
DE LAS SUBDIMENSIONES Y DIMENSIONES

Dado que los resultados del analisis de fiabilidad avalan la codifica-

cién realizada, se ha asignado la puntuacién media de los codificado-

res en cada subdimensién para cada equipamiento. Esto mediria las
subdimensiones culturales de cada equipamiento (ver ejemplo en

tabla 1). Pero ;estas subdimensiones dan cuenta de dimensiones

subyacentes coherentes con la propuesta conceptual hecha?, jmues-
tran pautas comunes a los que senala en la literatura al respecto? Sies

asi, cabe considerar que las puntuaciones presentan un alto grado de

validez como consistencia interna (Kripendorf, 2004,).

En este caso hemos utilizado anélisis factoriales en dos fases. :
Primera, entre las subdimensiones incluidas en cada dimension, lo
que permitiria ver los factores subyacentes para cada dimensién.
Segunda, haciendo uso de las puntuaciones factoriales resultantes, se
ha realizado un analisis conjunto para todas las dimensiones inclui-
das en cada enfoque, lo que daria cuenta de cémo se articulan las
dimensiones en cada uno de ellos. Los resultados deben mostrar
relaciones coherentes entre subdimensiones y dimensiones, ademas
de explicar un nivel medio-alto de varianza. ;Qué nos indican los
resultados?

Respecto al primer enfoque, puede apreciarse que los cuatro
indicadores (subdimensiones) de la dimensién sector saturan en un
mismo factor, que explica cerca del 60% de las diferencias existentes
entre equipamientos respecto a esta (tabla 4). Aunque son los secto-
res de artes y patrimonio los que muestran una saturacién mas alta,
evidenciando que entre ellos existe un alto grado de asociacién. Esto
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EL ANALISIS DE LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD

supondria que, en cuanto a los rasgos analiticos de los equipamien-
tos, las actividades de mass-media y entretenimiento, por un lado, y a
las més clasicas ligadas al arte y el patrimonio, no suponen, en prin-
cipio, aspectos excluyentes, sino complementarios, en la linea que
apunta la literatura de la ciudad creativa o de la ciudad como maquina
del entretenimiento, para las que la distincién entre "artes clasicas”
y “entretenimiento” es mas bienborrosa (Clark, 2003; Florida, 2008;
Prat, 2004). Aun asi, el factor es conformado en mayor medida por
los equipamientos ligados al sector mas clasico de la cultura y los que
lo hacen al sector del entretenimiento”.

TABLA 4
LA VALIDACION DE LAS DIMENSIONES DEL ENFOQUE DE LAS INDUSTRIAS
CULTURALES
COMPONENTES
DIMENSIONES = SUBDIMENSIONES 1 2
Sector Artes 0.908
Patrimonio 0.861
Mass-media 0.577
Entretenimiento 0.674
Varianza explicada (%) 58,82
Funcién Creacién/disefio 0.541 0.690
Produccién/fabricacion 0.839 0.417
Distribucién/consumo -0,853 0,178
Preservacion/conservacion -0,091 0.859
Varianza explicada (%) 4328 35,52
Varianza explicada acumulada (%) 43,28 78.80
Producto Artesanal 0.866
En masa -0.821
Estético 0.773
Funcional -0.728
Varianza explicada (%) 63,78
Andlisis conjunto -> Artes+patrimonio 0.777 0,446
Distribucién <-> Creacion+produccion 0.042 0,940
Creacién-+conservacion 0.906 -0.177
Masa-+funcional <-> Artesanal+estético 0.517 0.381
Varianza explicada (%) 42,35 31,48
Varianza explicada acumulada (%) 42,35 73.83

NOTA: ANALISIS FACTORIAL DE COMPONENTES PRINCIPALES, ROTACION VARIMAX,
SATURACIONES Y VARIANZA EXPLICADA.
FUENTE: MCEC.
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En cuanto a la segunda dimension, la "funcién principal”, los
resultados muestran la existencia de dos factores. El primer factor
diferencia entre los dos primeros momentos de la cadena de produc-
cion (creacién/disefno y produccién/fabricacion) frente al momento
de la distribucién/consumo; si se quiere, diferencia entre equipa-
mientos dedicados al disefio y fabricacion de productos y servicios
culturales frente a los que se dedican a su distribucion®. El segundo
factor especifica que la funcién de preservacién/conservacion apare-
ce también ligada a las dos primeras, pero en especial con la primera
(creacién/disefio), siendo la funcion de fabricacién la que en menor
medida satura en este factor. Esto es, existen equipamientos en
donde las fases creativas se combinan con la fase de preservacién,
pero sin que se dediquen a la fabricacion de productos culturales. Se
trata, en este caso, fundamentalmente de equipamientos culturales
relativos a actividades museisticas, escénicas o plésticas9. Supone,
pues, un factor que da cuenta de actividades creativas ligadas a las
artes, a su conservacién y/o exposicién.

Por dltimo, la dimensién referida al producto, su organizacién
productiva y uso da cuenta de un tnico factor que diferencia, por un
lado, aquellos que suponen una produccién artesanal y un uso estéti-
co, por un lado, y aquellos otros que suponen produccién en masay
un uso funcional relacionado con aspectos de la vida cotidiana (64,%
de varianza explicada). Esto es, diferencia claramente entre produc-
tos culturales cldsicos y los que se ligarian al consumo de masas.

Los tres anélisis dan cuenta de un nivel alto de varianza explica-
da, lo que implica que las diferencias y similitudes entre equipa-
mientos en cuanto a su sector econémico, funciéon y producto son
medidas de forma adecuada por las subdimensiones. Ademas, el an4-
lisis factorial conjunto de los tres dimensiones da cuenta de un por-
centaje considerable de varianza (73%) y muestra la existencia de dos
dimensiones basicas que remiten claramente a orientaciones existen-
tes en el conjunto de las industrias culturales, creativas y del entrete-
nimiento. Por unlado, la creacion artistica en torno a productos arte-
sanales de uso estético frente a la industria del entretenimiento
(primer factor), y por otro lado, la distincién entre la distribucién y
las fases previas del proceso productivo (creaciény produccién). Cabria
pensar, pues, en equipamientos que, de aparecer conjuntamente,
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darian cuenta de territorios creativos, principalmente en torno a
sectores clasicos de la cultura, y otros mas centrados en la distribu-
cién entorno al entretenimiento, si se quiere, equipamientos que
cabria encontrar en las "ciudades creativas” y en las “ciudades del
entretenimiento”, respectivamente.

Los analisis correspondientes al enfoque de las escenas cultura-
les vendrian a validar el esquema propuesto, con altos niveles de
varianza explicada (siempre superiores al 75%) (tabla 5). Asi, en
cuanto a la dimension de legitimidad, sus cinco indicadores (subdi-
mensiones) dan cuenta de dos factores. El primero de ellos asocia las
subdimensiones de tradicionalismo y, sobre todo, expresividad y
carisma, por un lado, y la subdimensién utilitarismo, por otro. Esto
es, diferencia equipamientos en atencién a una distincién bésica en
el pensamiento sociol6gico: expresividad frente a utilitarismo, asi
como racionalidad axilégica frente a racionalidad instrumental
(Weber, 1944; Boudon, 2003; Bourdieu, 1999)!?. El segundo factor
asocia, sobre todo, las subdimensiones de tradicionalismo e igualita-
rismo, saturando en el polo contrario la subdimensién carisma. Se
trataria, pues, de equipamientos que se centran en la oferta de opor-
tunidades de consumo cultural tradicional y que iguala a quienes
acuden a ellos, por un lado, y equipamientos en donde el consumo
supone un ejercicio de distincion social (Bourdieu, 1991)'!.

Los analisis respecto a la teatricalidad de los equipamientos
muestran que esta se articula en torno a dos ejes (tabla 4). Por un
lado, un factor que diferencia entre las subdimensiones que dan
cuenta de espacios en los que el consumo cultural se caracteriza por-
que quienes acuden adoptan formas novedosas, innovadoras o llama-
tivas (transgresic’)n, exhibicionismo y glamour) frente a la cotidianei-
dad. Por otro lado, el segundo factor diferencia, de forma mas con-
creta, la transgresion frente a la formalidad. Esto es, espacios de
consumo cultural, si se quiere, alternativo, que suponen pautas dife-
rentes de la cultura modal o dominante frente a aquellos espacios
donde prima la convencionalidad. Se trata, pues, de factores que
diferencian espacios de consumo cultural marcados por la conven-
cionalidad y la vida cotidiana frente a la expresién de un gusto cultu-
ral divergente. Si se quiere, equipamientos en donde prima —o no—
cierto “distanciamiento estético” en la forma de ver y ser visto!2.
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TABLA 5

LA VALIDACION DE LAS DIMENSIONES DEL ENFOQUE DE LAS OPORTUNIDADES
DE CONSUMO CULTURAL

COMPONENTES
DIMENSIONES SUBDIMENSIONES 1 2 3
Legitimidad Tradicionalismo 0.506 0,672
Utilitarismo -0.872 -0,090
Expresividad 0.867 0,000
Igualitarismo -0.324 0,824
Carisma 0.851 -0.328
Varianza explicada (%) 51.946 24,931
Varianza explicada acumulada (%) 51,946 76,877
Teatricalidad Exhibicionismo 0.894 -0.259
Transgresién 0,707 -0.558
Glamour 0.891 0,075
Formalidad 0.064 0,947
Cercania -0.673 -0.096
Varianza explicada (%) 50,998 25,821
Varianza explicada acumulada (%) 50,998 76,819
Autenticidad Localismo 0.178 0849
Etnicidad -0.092 0.876
Mundo empresarial -0.695 -0,432
Oficialidad estatal 0.906 0,103
Racionalidad 0.877 -0.186
Varianza explicada (%) 42,261 34,398
Varianza explicada acumulada (%) 42,261 76,659
Analisis Utilitarismo <-> Expresividad y carisma 0.913 0313 -0.131
conjunto Carisma <-> Tradicionalismo e igualdad -0.270 0.864 0,279
Cercania <-> Exhib./transgr./glamour 0,925 -0.291 -0,036
Transgresién <-> Formalidad 0.038 -0.199 0.872
-> Racionalidad/Estado -0.229 0313 0,786
Empresas <-> Localismo y etnicidad 0,240 0.877 -0.201
Varianza explicada (%) 31,237 30,580 25271
Varianza explicada acumulada (%) 31,237 61,816 87,087

NOTA: ANALISIS FACTORIAL DE COMPONENTES PRINCIPALES, ROTACION VARIMAX,
SATURACIONES Y VARIANZA EXPLICADA.
FUENTE: MCEC.

La autenticidad de los equipamientos se articula también en dos
factores (tabla 4.). El primero de ellos distingue el mundo empresa-
rial de la oficialidad estatal, ligada esta ala racionalidad (42% varian-
za). El segundo, el localismo y la etnicidad frente al mundo empresa-
rial (34.% varianza). Si el primero diferencia dos sectores béasicos de
actividad en la promocién del consumo cultural, en donde la idea
central es la del "servicio publico” y el universalismo de la razén, el
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segundo diferencia entre dos tipos de referentes que pueden orientar
el consumo cultural en otros tipos de servicios: el que se deriva a los
valores del mundo empresarial frente a los que se articulan en torno
alos “valores fuertes” de caricter tradicional, como lo local o la etni-
cidad. Se trataria, pues, del universalismo estatal y de la razén frente
al mercado; y de este, frente a identidades tradicionales (local o étni-

ca). Si se quiere, diferentes tipos de universalismo y particularismo,
Variables-paut

Una de la varia
parsoniana?

una de las variable-pauta parsonianas (Parsons, 1959).
En su conjunto, desde la perspectiva de las escenas culturales,
los equipamientos se articulan en torno a tres ejes (tabla 5). Primero,

la diferencia entre legitimidad de tipo expresivo e instrumental.
Segundo, la tradicién frente al consumo orientado por nuevas ten-
dencias. Y por ultimo, la formalidad y la racionalidad frente a la
transgresion y el carisma; si se quiere, la cotidianeidad frente a la
distinciéon. En su conjunto explican cerca del 9go% de varianza.

Por dltimo, el analisis del enfoque referido a las oportunidades
de desarrollo territorial (tabla 5) muestra que, en su primera dimen-
sién, los objetivos de desarrollo econémico y los de educacién/difu-
sién cultural suponen dos aspectos diferenciados, en la linea de las
estrategias instrumental y planificadora de las politicas culturales,
respectivamente (Garcia, 2004; Navarroy Clark, 2009)]3. Del mismo
modo, las correlaciones entre las dos subdimensiones del puiblico
objetivo dan cuenta de equipamientos que se diferencian claramente
en cuanto a su orientacién hacia los habitantes de la ciudad o los visi-
tantes que acuden a ella!*. También del tipo de bien que proveen:
colectivo no focalizado o no colectivo y focalizado!5. El analisis con-
junto muestra que los equipamientos se articulan en torno a un eje
que diferencia la estrategia de planificacién frente a la instrumental,
explicando algo mas del 40% de varianza (tabla 6).

En términos generales, los resultados muestran que las subdi-
mensiones (o indicadores) utilizados para cada dimensién cultural dan
cuenta de unas dimensiones basicas que se relacionan con pautas
coherentes con sus significados y que aparecen en la literatura. Asi, la
distincién entre creacién y produccion frente a distribucién, o la liga-
z6n entre artes y patrimonio en cuanto al enfoque econémico, ademas

de las tendencias en los tipos de productos (estético/artesanal vs. en @
masa/funcional). Del mismo modo, respecto a las oportunidades de
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consumo cultural aparece la legitimidad expresiva frente a la utilita-
rista o la igualitaria frente a la distincién, mientras que transgresion
y formalidad se diferencian entre si como rasgos de teatricalidad de
las escenas culturales. O también la autenticidad que se deriva de la
racionalidad y universalismo de los servicios publicos, de la adhesién
alos valores del mercado y las marcas, o la que proviene de identida-
des especificas de caracter tradicional (etnia o comunidad). Del
mismo las estrategias planificadora e instrumental en el enfoque de
las oportunidades de desarrollo territorial aparecen claramente dife-
renciadas.

TABLA 6

LA VALIDACION DE LAS DIMENSIONES DEL ENFOQUE
ESTRATEGIAS DE DESARROLLO TERRITORIAL

COMPONENTE
DIMENSION SUBDIMENSION 1
Objetivo Desarrollo econémico -0,595
Difusién cultural 0,912
Educacion cultural 0,961
Puablico Visitante*Habitante (1) -0,580
Bien Focalizacion*Colectivizazion (1) -0,578
Analisis conjunto Desarrollo <-> Educacién cultural 0,737
Visitante <-> Habitante 0.600
Focalizacion <-> Colectivizacién -0,634
Varianza explicada (%) 43,527

(1) AL SER DOS INDICADORES, EN ESTE CASO SE TRATA DE CORRELACIONES, AMBAS SIGNIFICATIVAS PARA
P< 0,001. PARA SU INCLUSION EN EL ANALISIS SE HA CREADO UN iNDICE COMO RESTA ENTRE LOS DOS
INDICADORES.

NOTA: ANALISIS FACTORIAL DE COMPONENTES PRINCIPALES, ROTACION VARIMAX, SATURACIONES Y
VARIANZA EXPLICADA

FUENTE: MCEC.

Lo anterior supone que la codificacion de los equipamientos
parece reflejar dimensiones basicas de la cultura como actividad eco-
némica, como oportunidades de consumo cultural y como estrategia
de desarrollo territorial. Esto supone que la Matriz de Codificacién de
Equipamientos Culturales (MCEC) ofrece una medicién valida y fia-
ble de las dimensiones culturales de la ciudad (unidades de anilisis),
medida a partir de los equipamientos que existen en ellas (unidades
de observacién). Por tanto, pueden usarse las puntuaciones de las
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subdimensiones como unidad basica para producir inferencias des-
criptivas de las dimensiones culturales de la ciudad, o si se quiere,
para otros &mbitos (barrios, dreas metropolitanas...).

3. LA GENERACION DE LAS INFERENCIAS DESCRIPTIVAS:
PERFILES, DIMENSIONES Y DE TIPOS

Pero ;como producir tales inferencias descriptivas? La forma mas
bésica consiste en ponderar la puntuacion de cada tipo de equipa-
miento por el nimero de estos existentes en cada ambito territorial,
en nuestro caso, en cada ciudad. Y posteriormente, sumar estas pon-
deraciones obtenidas en cada subdimension. Esto daria cuenta de la
intensidad con la que estd presente una subdimensién en un territo-
rio (tabla 7).

Evidentemente, este indice seria muy dependiente del ntimero
de equipamientos existentes en cada ciudad, y por tanto, del tamafio
municipal, dado que este implica la existencia de un nimero mayory
mas diversificado de equipamientos y recursos culturales. En gene-
ral, tanto las légicas de localizacién empresarial como los equipa-
mientos culturales en particular consideran la generacién de econo-
mias de escala y/o la necesidad de cierto umbral de demanda. De
hecho, diferentes tipos de equipamientos suelen aparecer a partir de
cierto tamartio de poblacion (Fischer, 1976; Lucchini, 2002; Colwell y
Deliring, 2002; Lorenzen y Andersen). Si esta fuese la finalidad,
podria utilizarse un indicador de concentracion, esto es, lo que supone
la puntuacién de una subdimensién en una ciudad sobre el total de
esa dimension para el conjunto de ciudades analizadas. Esto destaca-
ria en qué ciudades hay una mayor concentracién de equipamientos
que apuntan a la subdimensién considerada, o mejor, en qué ciuda-
des hay una mayor concentracion de tal subdimension. Esta es el
indicador comunmente utilizado para la identificacién de clusters
culturales y creativos, y suelen mostrar una alta asociacion entre con-
centracion demografica y de industrias culturales en Esparia (Lazza-
retti, Boix y Capone, 2008; Navarro y Guerreo, 2010).

Una forma de atenuar ese efecto concentracion seria mediante el
calculo de un indice de densidad, en el que la intensidad se ponderase
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por el nimero de habitantes. Esta perspectiva puede ser de utilidad
para el analisis de la disponibilidad de equipamientos en funcién de cier-
ta demanda. Este es el caso en el estudio sobre recursos culturales y patri-
moniales en Europa del proyecto ESPON (2006) o los estudios orientados
por criterios de planificacion de la politica cultural en los municipios
(FEMP, 2009). Esto supondria considerar el nimero de residentes como
un estimador de la demanda potencial, lo cual no resulta adecuado en
todos los casos. Por un lado, no todos los equipamientos se orientan a
todos los residentes (como mostrarian, por ejemplo, en las dimensiones
de consumo cultural o las de focalizacién y colectivizacién); otros, ni tan
siquiera lo hacen principalmente a los residentes del municipio (como
indicaria nuestra dimensién de “visitantes”) o el hecho de que muchas
industrias culturales tienen sus mercados fuera de la ciudad. Al comparar
entre territorios o ciudades el indicador de densidad daria cuenta de la
disponibilidad de equipamientos en relacién con la poblacién residente,
sin que este criterio se corresponda con muchos de los equipamientos
considerados (el Museo Reina Sofia, por ejemplo, no esta concebido tni-
camente para los madrilefios). En fin, al indicador de densidad subyace la
idea de oferta para los residentes, cuando en muchos casos no es asi.

TABLA 7
LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD: ALGUNOS INDICADORES

INDICADOR CALCULO DONDE

Intensidad I1SDi= Y. (EQi*Din) SDi: subdimension i EQi = nimero de equipamientos
del tipo i en la ciudad Dni= puntuacién del
equipamiento i en la subdimensién n

Concentracion  CSDi=ISDi/ YISDi ISDi: intensidad subdimensidn i X, ISDi: sumatorio
ISDi para todas las ciudades

Densidad DSDi = ISDi/Poblacién  DSDi: densidad subdimension i ISDi: intensidad
subdimension i Poblacién: nimero de residentes en
el afio de referencia

Performance  PSDi = ISDi/ X, EQ PSDi: performance subdimensién i ISDi : intensidad
subdimension i EQ: niGmero de equipamientos
existentes en la ciudad

Otra forma de medir las dimensiones culturales de la ciudad
seria ponderando el indice de intensidad por el ntiimero total de equi-
pamientos existente en cada ciudad. Esto supondria evidenciar la
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importancia relativa de una subdimensién sobre el total de equipa-
mientos existentes. Por tanto, mostraria el nivel de prevalencia o de
especializaciéon de la ciudad en la subdimension considerada, pero
sobre ella misma, sobre el conjunto de equipamientos, industrias y
recursos culturales existentes en su territorio. Se trata de nuestro
indice de performance o especializacion, pues da cuenta del rendimien-
to o la presencia relativa de una subdimensién en el conjunto de las
actividades y establecimientos culturales existentes en cada ciudad.
Este indicador atenuaria el efecto concentracion, e indirectamente, el
efecto del tamafio municipal, pues se considera la importancia de cada
dimensi6én en funcién de los equipamientos que existen en cada ciu-
dad, no como concentracién (en relacién con otras ciudades) o densi-
dad (en relacién con sus habitantes). Por esta razén, de los indicadores
presentados aqui (tabla 7), utilizaremos este ultimo en nuestros anali-
sis'®. La idea seria: jen qué dimensiones destacan las ciudades?, ;cua-
les son sus dimensiones culturales caracteristicas en cada uno de los
enfoques delimitados?, o, mas llanamente, ;cudl es su nivel de espe-
cializacién en cada dimensién y/o enfoque? De hecho, reconocemos el

cardcter de la ciudad no por todo lo que tienen, sino por aquello en lo [greraraars

que destacan y las diferentes de otras.

Apartir del valor de este indice en cada subdimensién es posible
conocer las dimensiones culturales de la ciudad a través de tres ins-
trumentos. El primero seria el perfil cultural de la ciudad. Este consis-
te en reflejar el valor que toma el indicador de performance en cada
una de las 34 subdimensiones en una ciudad. Esto permite conocer
cudles de ellas caracterizan alas industrias culturales, las oportunida-
des de consumo cultural o de estrategias de desarrollo en cada caso.
Pero ademas, mediante la comparacién de perfiles culturales podre-
mos ver en qué se diferencia o en qué se parecen dos o mas ciudades.
Para facilitar la visién comparativa, los valores de cada indice se han
centrado en sus respectivas medias para el conjunto de los munici-
pios analizados. Esto supone que la medida para todas las ciudades
adopta el valor cero, mientras que valores positivos indicarian que la
ciudad destaca, se especializa en esa subdimensién, y al contrario
cuando los valores sean negativos. Esto tltimo no significa que no
tenga o tenga pocos equipamientos en comparacion con otras ciuda-
des, sino que los existentes no se orientan hacia esa subdimensién.
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Por ejemplo, es més probable que en las ciudades de mayor tamario el
perfil cultural sea mas bien plano, al mostrar cierta igualdad en los
valores de sus perfiles culturales como reflejo de la diversidad de
actividades y oferta cultural que existe en ellas. En cambio, en muni-
cipios més pequetios, el perfil cultural puede ser menos plano porque
sus equipamientos estan orientados hacia una o pocas subdimensio-
nes concretas. Esa diferencia no depende del volumen de equipa-
mientos en cada ciudad, sino de su diversidad y especializacion.

El analisis de los perfiles culturales de la ciudad, ademds de una
finalidad descriptiva, al permitir el conocimiento de los rasgos de
cada ciudad y su posicion respecto a la media, puede ser un instru-
mento muy simple para validar nuestra propuesta, a saber: ;las dife-
rencias entre ciudades que reflejan sus perfiles remiten a lo que
conocemos de ellas?, ;se reconoce cada ciudad y las diferentes a tra-
vés de sus respectivos perfiles culturales? Para evidenciarlo elegire-
mos tres tipos de ciudades que, por su tamaino y modelo urbano,
pueden dar cuenta de diferencias en sus dimensiones culturales, eli-
giendo dos ciudades en cada uno de ellos. En concreto: grandes ciu-
dades (Madrid y Barcelona); capitales de provincia de menor tamafio
que destacan por su oferta cultural y/o patrimonio (Bilbao y Cérdo-
ba), y municipios més pequefios de costa que destacan por la activi-
dad turistica (Benidorm y Marbella). Deben existir grandes diferen-
cias entre los tres tipos, pero también, aunque mas pequefias, entre
las ciudades del mismo tipo. Por ejemplo, las segundas deben desta-
car en las dimensiones de arte y patrimonio y la distribucién, mien-
tras que las primeras en la creacion y/o fabricacién, siendo el entre-
tenimiento y la distribucién el rasgo caracteristico de las terceras, por
su especializacion en turismo vacacional. También, por ello, en estas,
destacarian el carisma, la transgresion, el glamoury el mundo empre-
sarial, mientras que en las segundas lo seria el tradicionalismo y la
vecindad, mientras que en las primeras se tendria la combinacién de
esos rasgos para dar cuenta de ambientes mas cosmopolitas. Por tlti-
mo, mientras que el tercer tipo debe mostrar oportunidades para el
desarrollo econémico orientado a los visitantes, lo contrario seria
para las segundas, combinando ambas estrategias las primeras. O por
ejemplo, deberiamos encontrar diferencias entre Bilbao, una antigua
ciudad industrial en un fuerte proceso de renovacién urbana en torno
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al consumo cultural y la innovacién, y Cérdoba, en cuyo patrimonio
cultural se reflejan tres de las tradicionales culturales mas importan-
tes de la historia de la humanidad'?.

Por otro lado, es posible mostrar las dimensiones culturales de
cada ciudad analizando todas las subdimensiones de forma conjunta.
Para ello realizaremos analisis factoriales similares a los presentados
en el apartado anterior, pero no sobre las puntuaciones de cada equi-
pamiento, sino sobre los valores del indice de performance de las
subdimensiones en cada ciudad (incluidos en la matriz MDCC, véase
grafico 1). Ello permitira conocer cuales son las subdimensiones en
las que se articulan cada dimensién para cada enfoque. Tanto las pun-
tuaciones resultantes de los andlisis factoriales referidos a cada
dimensién como los referidos a cada enfoque constituyen, pues,
indicadores sintéticos de las dimensiones culturales de la ciudad.
Como es sabido, se trataria de indicadores comparables entre si, pues
todos ellos tienen media igual a cero y desviacién tipica igual a 1, por
los que pueden utilizarse para realizar comparacién entre ciudades o
combinarse entre ellos para dar lugar a otros indicadores sintéticos.

Asi, por dltimo, se han elaborado tipos de ciudades en cada enfo-
que. En este caso hemos aplicado anélisis cluster sobre las puntuacio-
nes factoriales calculadas previamente para cada enfoque (el resulta-
do del segundo anilisis factorial en cada uno de ellos). De hecho,
desde cada perspectiva vienen planteandose distintos tipos de ciuda-
des, como por ejemplo, la “ciudad creativa”, la ciudad como “maqui-
na del entretenimiento”, la “ciudad educadora™ o la “ciudad de la
cultura”, por citar algunos ejemplos. Lo que haremos aqui sera reve-
lar la existencia de esos tipos a partir de la importancia de diferentes
dimensiones culturales y la forma en que se combinan, asi como su
peso sobre el total de las ciudades analizadas. En concreto, se ha ela-
borado una tipologia para cada enfoque en la que se distinguen tres
tipos de ciudades'®.

A ello anadiremos una caracterizacién basica de cada tipo de
ciudad mediante datos territoriales y socioeconémicos. La idea es
analizar si existe —o no— cierta correspondencia entre dimensiones
culturales, territoriales y socioeconémicas de las ciudades. En con-
creto, si escala y composicion pueden ser utilizados para dar cuenta
de los tipos de ciudades resultantes del analisis de sus dimensiones
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culturales. Estos analisis permitirdn caracterizar y conocer cada tipo
de ciudad delimitado, y con ello, validar los tipos elaborados. Pero
sobre todo se trata de ver si los tipos definidos remiten a una imagen
concreta de ciudad. Esto es, jse corresponden con algunos rasgos que
cabe suponer que las caractericen y muestren diferencias entre ellas?

Asi, pues, perfiles, dimensiones y tipos permitirdn obtener una
version general de la presencia y formas que adopta la cultura en las
ciudades, sea como recurso econémico, como oportunidades de consu-
mo cultural o como equipamientos que dan cuenta de oportunidades
para el planteamiento de estrategias de desarrollo local. En concreto,
los anélisis de las dimensiones culturales de las ciudades y los tipos
resultantes se presentan en capitulos especificos para cada enfoque (en
concreto, capitulos 3, 4 y 5). Unicamente se mostraran los resultados
finales de los anélisis, reproduciendo sus detalles en los “Anexos”.

Ahora bien, tal y como indicamos mas arriba, cada enfoque
supone una forma diferente de “mirar” la presencia de la cultura en
la ciudad, a la vez complementarios. Mas atn, nuestra idea es que
debiera existir cierta afinidad o "parecido de familia” entre las dis-
tintas dimensiones, y por tanto, entre los tipos de ciudades que se
definan en cada enfoque. Para evidenciarlo realizaremos un anélisis
multidimensional con las tres tipologias elaboradas, mostrando si
existe relacion entre ellasy, a partir de ahi, si cabria hablar de tipos o
tendencias basicas entre las ciudades espaiiolas segin la importancia
de distintas dimensiones de cultura desde tres perspectivas diferen-
tes. Esto permitird analizar el “caracter cultural” de las ciudades en la
forma de diferentes “dindmicas culturales urbanas” (lo que se pre-
sentard en el capitulo 6).

4. LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD: SOBRE
LA VALIDEZ DE LAS INFERENCIAS DESCRIPTIVAS

Tal y como se vera en los capitulos siguientes, los analisis desarrolla-
dos permiten dar cuenta de la existencia de, al menos, seis dimensio-
nes basicas de la cultura en la ciudad (dos para cada enfoque), asi
como nueve tipos de ciudades (tres para cada enfoque), que permiti-
rian obtener una vision conjunta y comparativa de la presencia de la
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cultura en ellas. Los perfiles, dimensiones y tipos supondrian, pues,
diferentes formas por las que presentar inferencias descriptivas
sobre la presencia de la cultura en las ciudades espaiiolas, asi como
instrumentos simples para validar nuestra propuesta al respecto.
Esta es la finalidad principal de este trabajo.

De hecho, ademas de describir las dimensiones culturales de las
ciudades espafiolas, los analisis tienen finalidades analiticas y meto-
dolégicas. Se trata, fundamentalmente, de validar el marco analitico
propuesto y el procedimiento empirico utilizado para su operaciona-
lizacién. Por un lado, mediante la comparacién de perfiles culturales
entre ciudades que de forma tipica representan distintos modelos
urbanos bien conocidos. Esto daria cuenta del grado de validez des-
criptiva de nuestras inferencias, esto es, la medida en que parecen
dar cuenta de lo que pretenden medir (Weber, 1990: 18-21). Por
ejemplo, que las grandes ciudades se caracterizan por ser mas cosmo-
politas en cuanto a la diversidad de industrias, oportunidades de
consumo cultural y estrategias de desarrollo que ciudades costeras

que se caracterizan por un alto nivel de performance en industrias de [esto seria con tilde
entretenimiento, o que ciudades culturales lo hacen por la creacion |0 seria algunas

artistica y la funcién de distribucién ligada a esta. ;Nuestros analisis [cludades, por ejen
permiten reconocer el caracter de estas ciudades?
Por otro lado, los anélisis de las dimensiones culturales darian
cuenta de su validez de constructo, en la medida en que revelen la
existencia de dimensiones subyacentes que son légicas respecto a la
delimitacién conceptual hecha para cada una de ellas, y por tanto,
respecto a la literatura en la que se basan. Esto es, si nuestras infe-
rencias descriptivas dan cuenta de las dimensiones que se pretendian
medir (Weber, 1990: 1821). Aqui lo haremos en atencién a la consis-
tencia interna de las subdimensiones en cada dimension, y de estas
en cada perspectiva o enfoque. ;jAparecen dimensiones que son
coherentes con la literatura sobre industrias, consumo y oportunida-
des de desarrollo territorial en las ciudades?
Una finalidad similar cabria derivar del analisis tipolégico de
cada enfoque, como también del analisis conjunto de las tipologias de
cada enfoque, en la forma de validez por convergencia (Weber, 1990;
Kripendorf, 2004). Por un lado, jcada uno de los tipos reflejan
modelos que existen en la literatura?, ;sus rasgos territoriales,
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socioecondmicos y de composicién social se corresponden con ello?,

¢son reconocibles en el conjunto de la geografia urbana espafiola? Por

otro lado, ;existen relaciones consistentes entre los tipos delimitados

en cada enfoque?, ;se agrupan de forma coherente para reflejar distin-

tos tipos de dindmicas urbanas? (en ambos casos, pues, como de validez
por convergencia). A lo que deberia apuntar también la caracterizacién

de cada tipo a partir de sus rasgos territoriales y socioeconémicos. ;Los

tipos reflejan algunos de los que la literatura sefiala que existen?, ;son

reconocibles en el conjunto de la geografia urbana esparola?

El grado de validez que revelen los analisis garantizar la posibili-
dad de utilizar las inferencias descriptivas que aqui se presentan con
otras finalidades analiticas, esto es, para producir inferencias explicati-
vas. Como, por ejemplo, para determinar si distintos tipos de ciudades
atraen a diferentes tipos de poblacién, tal y como postula la tesis de la
clase creativa (Florida, 2002 y 2008), si diferentes escenas dan lugar a
diferentes grados y pautas de desarrollo local (Clark, 2003; Silver, Clark
y Navarro, 2010); si las estrategias de corte instrumental producen més
desarrollo por la atraccién de visitantes, pero también la generacién de
“burbujas turisticas” en las ciudades, que excluyen del consumo cultural
a los habitantes (Fainstein y Judd, 1999), asi como la generacién de
procesos de segregacion residencial en la ciudad en la forma de procesos
de “gentrificacion” (Zuckin, 1995). Aqui presentaremos una primera
evaluacion de las tesis de la clase creativa a partir de nuestra propuesta,
como ejercicio de validez predictiva (Weber, 1990), en el capitulo 6. Se
trata de una de las tesis que viene recibiendo mayor atencion en el ana-
lisis de desarrollo urbano en las sociedades contemporaneas, y por
tanto, ofrece una buena oportunidad para contrastar la validez analitica
de nuestra propuesta, pero midiendo la oferta de consumo cultural enla
ciudad de forma diferente a como suele hacerse en los analisis sobre la
atracciéon e impacto de la clase creativa en las ciudades.

NOTAS

1. Enadelante, y por cuestiones de estilo, utilizaremos como sinénimos los térmi-
nos instalaciones, actividades, equipamientos, servicios y recursos culturales.

2. Como punto de partida se buscaron todas las bases de datos que pudieran ofre-
cer informacién sobre instalaciones, equipamientos o servicios culturales con
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cobertura nacional y referencia municipal. Se consideraron algo mas de 40. Fi-

nalmente, algunas de ellas no tenian la referencia municipal, otras no estaban

sistematizadas como bases de datos, y a otras no hasido posible acceder, porque

no estan publicadas o porque la entidad u organismo no ha querido facilitarla.

Aunque originariamente se escogieron 2.212 categorias de las tres fuentes fi-

nalmente utilizadas, se seleccionaron 157 de ellas para evitar duplicidades, pero

también porque no suponian claramente industrias culturales, oportunidades
de consumo cultura sustantivo o recursos para el desarrollo local.

3. Por ejemplo, una categoria CNAE son las “actividades museisticas”, pero se
refiere a empresas que desarrollan ese tipo de actividad, no a los museos. En
CulturaBase existen estadisticas y registros para otros tipos de equipamientos,
pero desafortunadamente no estin desagregados a nivel municipal. Agradece-
mos al Ministerio de Cultura el habernos proporcionados los datos.

4. Cuando la actividad coincidia con algunas de las otras fuentes se ha cotejado el
nimero que proporciona cada una de ellas y se ha seleccionado, en cada caso,
la que en mayor medida se ajusta a los fines de la investigaciéon. Siempre que
existia la misma actividad en las otras fuentes, se han preferido estas a los da-
tos procedentes de las Piginas Amarillas. Se ha utilizado la versién on-line de
Paginas Amarillas, contando manualmente el nimero de equipamientos, para
cadatipo de ellas, en cada ciudad. Asimismo se han realizado pruebas de validez
utilizando las tres fuentes conjuntamente y cada una de ellas por separado (los
factoriales que aparecen el apartado 2.2), obteniendo resultados similares, pero
mejores cuando se usan conjuntamente (més varianza explicada y mas claridad
en la saturacién de los factores).

5. Los datos han sido recogidos a escalas inferiores a la municipal, codigos posta-
les y secciones censales), niveles sobre los que también se han hecho anlisis
similares a los que se presentardn aqui (por ejemplo, para comparar barrios
en ciudades concretas), asi como por agregacién municipal, entre otros niveles
territoriales (sistemas locales de trabajo o reas metropolitanas).

6. Normalmente, el andlisis de la fiabilidad de varias codificaciones sobre un item
suele hacerse mediante algin indicador basado enla “consistencia” de las pun-
tuaciones, como la correlacién o las desviaciones tipicas. Este enfoque supone
que los codificadores ordenan de la misma forma los valores, aunque no den
necesariamente los mismos valores. El enfoque del “acuerdo” utilizado aqui su-
pone que la fiabilidad se produce cuando los codificadores asignan exactamente
el mismo valor (Lawrence, Demaree y Wolf, 1993; Schmidty Hunter, 1989; Ko-
zlowskiy Hattrup, 1992).

7. Las cinco actividades que tienen una puntuacién maxima en este factor son:
produccién cinematografica, creacién y produccion artistica y literaria, dife-
rentes tipos de museos (por ejemplo, bellas artes y artes decorativas). Mientras
que las cinco que tienen una puntuacién minima son diversos tipos de presta-
cion de servicios (envio de dinero o servicios técnicos a empresas).

8. Las cinco actividades que tienen una puntuacién maxima en este factor son: la
produccién cinematografica, artes graficas, creacion e interpretacion artisticay
literaria, y la fabricacién de joyeria. Las cinco que tienen una puntuacién mini-
ma son relativas a la prestacién de servicios sociales y la enserianza.

9. Los cinco equipamientos con puntuaciones maximas en este factor son cinco
tipos de museos, mientras que en el minimo se sitan cinco actividades rela-
cionadas con la fabricacién de productos.

10. Aquellos con puntacién maxima son equipamientos ligados a la creacién artis-
tica (galerias de arte, flamenco) o ala moda (trajes de novia). En el polo opues-
to: instalaciones dedicadas a la fabricacion, al comercio al por menor o a la
prestacion de servicios (hospitales).
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11. Destacan en este factor las tabernas, el monumento histérico y equipamientos
paralaprovisién de servicios (colegios y hospitales publicos). En el polo opues-
to: campos de golf, alquiler de medios de transporte aéreos o casinos.

12. Se trata de una forma de “distincion” por la apariencia publica, pero que, en
principio, no tienen que estar ligadas a diferencias socioeconémicas, al contra-
rio de lo postulado por Bourdieu (1991), del que hemos tomado el término de
“distanciamiento estético”.

13. En este sentido las puntuaciones méaximas para este factor las tienen equipa-
mientos como bibliotecas, colegios ptiblicos y asociaciones culturales, mientras
que las minimas son para los campos de golf o los casinos.

14.. Los valores maximos en la subdimension “visitante” son para hoteles, camping,
promocién cultural o monumento histérico. En el caso de la subdimension
“habitante”, centros educativos o de atencién sanitaria.

15. Destacan enla subdimension “colectivizacién”: monumento histérico, promo-
cién cultural o bazares, mientras que en la de “focalizaciéon” lo hacen coches de
lujo, erotismo, tatuajes o cirugia estética.

16. Evidentemente, ademés de estos indicadores, pueden considerarse otros en
funcion de los objetivos del analisis, como por ejemplo, extensién (valor de la
subdimensién en cada ciudad), densidad neta (segin publico-objetivo de cada
subdimensién) o diversidad (entre subdimensiones). Aqui nos centramos en
el de performance pues interesa saber la especializacion, lo que distingue a cada
ciudad en sus dimensiones culturales (Navarro, 2006).

17. Evidentemente, otras ciudades pueden representar como casos ejemplares los
tres tipos, pero se han escogido estas seis por ser ampliamente conocidas, y por
tanto, porque ofrecen la posibilidad de ser “reconocidas™ a partir de nuestra
propuesta. Ademas de esta validacion, se han hecho entrevistas con técnicos
municipales en ocho ciudades, donde se les ha mostrado el perfil de su ciudad y
seles ha preguntado silas reflejan adecuadamente. Las respuestas han sido muy
favorables. El mismo procedimiento se ha seguido con los tipos de ciudades a
los que nos referiremos a continuacion.

18. Se ha utilizado como técnica para hacer cluster el K-means. Se han realizado va-
rias pruebas con diferentes soluciones en cuanto al nimero de cluster resultan-
tes. Tanto las pruebas de validacion mediante ANOVAS con las variables origi-
nales utilizadas en el analisis como el indice de fusién muestran que la solucién
de 3 cluster (tipos) es la més eficiente. Dado que hay algunos casos extremos, los
andlisis se han realizado incluyendo y no incluyendo estos casos, siendo simi-
lares en cuanto a los rasgos de los grupos, aunque estos outliers creaban cluster
concretos de muy pequeiio tamafio (no mas de tres ciudades). Es por ello que
se ha utilizado la solucion sin los outliers, y luego estos han sido imputados a su
cluster, al tipo que se corresponde con sus caracteristicas (su puntuacion en los
analisis factoriales).
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El desarrollo de la industria cultural y creativa en las zonas urbanas,
como opcién consciente o inconsciente por parte de las Administra-
ciones locales, es una realidad palpable en la actualidad. En las alti-
mas décadas, la cultura ha ganado protagonismo en la configuracion
econémica de las grandes urbes hasta ser considerada, en su vertien-
te mds creativa, como un elemento central de desarrollo y crecimien-
to econémico.

Esta industria tiene su repercusion en las economias locales,
pero también adquiere relevancia a nivel macroeconémico en los
diferentes paises. De hecho, aun habiendo diferentes definiciones de
lo que se entiende por productos culturales y creativos, las investiga-
ciones demuestran el peso de este sector. Yaen 1991, el 4,5% del total
del empleo de la economia britanica era generado por la industria de
los productos culturales segan Pratt (1997). Power (2002) utilizé la
misma definiciéon de Pratt para concluir que el 9% de los trabajado-
res suecos se dedicaban a actividades relativas a la cultura. Scott
(2000) indicaba que en 1992 mis de tres millones de trabajadores se
empleaban en este sector en Estados Unidos (2,4% de la poblacion
ocupada).

Las investigaciones a su vez han demostrado que la mayor parte
de las empresas de este sector se concentra en las grandes ciuda-
des. Pratt (1997) aclaraba que Londres reunia el 26,9% del empleo
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britanico productor de cultura. Power (2002) advertia que la mayor
actividad cultural se localizaba, con diferencia, en Estocolmo. Segun
Scott mas del 50% del empleo mencionado se situaba en ciudades de
un millén o més habitantes, destacando entre las mismas Nueva York
y Los Angeles. Y este fenémeno de concentracién es similar respecto
a Paris en el caso francés (Lucchini, 2002) 0 Romay Milén en el caso
Italia (Bodo y Spada, 2004.). Por su parte, en Espafia la cultura signi-
ficaba, al menos, el 2,9% del PIB, de media, entre 2000 y 2005
(Ministerio de Cultura, 2008). Sin embargo, Garcia, Fernindez y
Zofio (2009) estiman que esa cifra alcanzaba el 3,9% del PIB y el
7,8% del empleo en 2003; y que la Comunidad de Madrid se distin-
guia como centro neuralgico de la produccién cultural nacional (Gar-
cia, Fernandez y Zofio, 2003). La centralidad de Madrid, Barcelona o
Valencia como sistemas productivos culturales también aparece en
los analisis de Lazaretti, Boix y Capone (2008) o Navarro y Guerrero
(2010).

En general, los estudios vienen a mostrar que las tradicionales
ciudades industriales se han ido transformando en ciudades creati-
vas (Laundry, 2006; Florida, 2008). Esto se ha puesto de manifies-
to, sobre todo, en la visible renovacién funcional, urbanistica y
arquitecténica de las grandes ciudades, aunque se trata de una ten-
dencia que no se limita inicamente a estas. El intento de transfor-
mar la degradada fisonomia de las viejas ciudades industriales
mediante la construccién de equipamientos culturales aparece
como un elemento central en la agenda de la gobernanza urbana
(Basset, 1996; Healey, 2004; Cervellati, 1991). Esta evolucion ha
cambiado tanto la dindmica de las ciudades como la relacién entre
ellas (Paddison, 1993), haciendo del sector cultural y creativo un
elemento central de la competencia entre las mismas. Adn mas
cuando este sector suele dar lugar a la generaciéon de distritos de
industrias culturales, sistemas productivos centrados en estas acti-
vidades, que, a su vez, sirven de reclamo para el desarrollo de otras
actividades (Frost Kumpf, 1998).

Estos distritos son especialmente relevantes para un sector
compuesto por una multitud de pequenas y medianas firmas, com-
plementadas por algunas grandes empresas (Scott, 2004,). Las empre-
sas de menor tamafio poseen en este sector una especializacién
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flexible que las hace muy adaptables a los cambios en la demanda
(Shapiro et al., 1992). Por su parte, las grandes firmas se dividen
entre aquellas que pueden producir de forma masiva y aquellas
que tienden a la creacién de escasos outputs, pero de alta inversion
en capital y trabajo (pensemos en las producciones audiovisuales)
(Scott, 2004,). Se trata, pues, de economias de escala basadas en la
complementariedad entre diferentes empresas y/o actividades,
pero ademds con gran capacidad para absorber la innovacién
derivada de la unién de sensibilidades y habilidades culturales de
caricter local. Por ejemplo, Molotch (1996, 2002) o Santagata
(2004) argumentan que las industrias intensivas en disefio
adquieren ventajas competitivas por localizacién al recoger sim-
bologias culturales locales que imbuyen sus productos de un
caricter original.

Lo anterior supone que el anélisis de la cultura en las ciudades
desde el enfoque de los distritos o sistemas productivos de industrias
culturales es muy relevante. Este capitulo profundiza en el analisis de
este enfoque tratando de mostrarlos perfiles y tipos de ciudades exis-
tentes en Espaila a partir de nuestra delimitacién de esta perspectiva.
Se pretende describir la distribucién de la industria cultural y creati-
va en las ciudades espafiolas como aproximacion al concepto de dis-
tritos o sistemas productivos culturales a través del anélisis de la
especializaciéon de las ciudades en las diferentes subdimensiones
delimitadas. En definitiva, se trata de mostrar la existencia y rasgos
de distintos distritos de industrias culturales y creativas en las ciuda-
des de 50.000 0 més habitantes.

Para ello se realiza un estudio descriptivo de los perfiles cultu-
rales de las seis ciudades que, tal y como se indicé en el capitulo
segundo, seran nuestros "casos ejemplares”. Seguidamente se consi-
deran todas las ciudades para mostrar, mediante la aplicaciéon de
analisis factorial, los patrones de agrupacién existentes entre las sub-
dimensiones del enfoque de los distritos culturales. El anélisis cluster
de esos resultados permite identificar tres tipos de ciudades, a las que
denominaremos creativas, culturales y del entretenimiento. Final-
mente, se caracterizan desde el enfoque territorial clasico, esto es,
mediante algunos rasgos sociodemogréficos, territoriales y socioeco-
némicos’.
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1. PERFILES CULTURALES: SECTOR, FUNCION
Y PRODUCTOS CULTURALES EN CIUDADES EJEMPLARES

¢ Qué perfil cultural presentan nuestros seis casos ejemplares desde
el enfoque de las industrias culturales? Para comenzar debe recor-
darse que las grandes capitales de cada nacién acostumbran a agluti-
nar gran parte de la produccién cultural de un pais, como lo atestiguan
las investigaciones mencionadas anteriormente. En estas grandes
ciudades se localizan tanto las grandes empresas del sector (editoria-
les, grandes museos, productoras audiovisuales, compaiias de tea-
tro, danza y espectéculos, entre otras), como también otras de menor
tamafio y auxiliar de las anteriores. Este es el caso de Valencia, Sevilla
y. especialmente, Madrid y Barcelona en Espana (Lazzeretti, Boix y
Capone, 2008). Pero, mas alld de la concentracién, ;cual es su perfil
cultural?, ;en qué sector, funcién y tipo de producto cultural concre-
tos destacan?

A grandes rasgos, los perfiles de Madrid y Barcelona son practi-
camente iguales (grafico 1). Las pequefias diferencias en cada subdi-
mensién —siempre en favor de Barcelona— se vuelven mas significa-
tivas en las funciones de creaciény de produccién. Pero si analizamos
el perfil general de las mismas puede advertirse claramente lo men-
cionado anteriormente respecto a los rasgos de las megaurbes de cada
pais, pero especificando que destacan, sobre todo, en dos tipos de
funciones: la creacién o disefio, y la produccion. Ello hace que, por
contra, en estas dos ciudades la dimensién distributiva alcance valo-
res por debajo de la media de todas las ciudades, pues tal y como
vimos en el capitulo 2, la especializacién en fases previas del proceso
productivo suele implicar un menor grado de especializacién en la
funcién relacionado con el consumo final de productos culturales.
Esto no quiere decir que en estas ciudades no haya instalaciones

orientadas a la distribucién de productos culturales, sino que en |€stos, y evitamos
la repeticion

comparacién con el resto de ciudades destacan, sobre todo, por su

produccion, creacién y disefio.

De hecho, por su volumen, cabria considerar a Madrid y Barce-
lona como grandes capitales culturales de Esparia. Asi, la primera,
como capital, ha poseido histéricamente grandes recursos culturales
por su centralidad social, politica y administrativa. Su actividad
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museistica, teatral, comercial, editorial, de eventos y audiovisual, la
han colocado siempre en vanguardia de la cultural espariola, llegando
a ser Capital Europea de la Cultura en 1992, una fecha en la que se ini-
cianlos grandes esfuerzos renovadores en Barcelona por la celebracién
de las Olimpiadas. Asi, en la década de los noventa se inauguraron cen-
tros como el Teatro Nacional de Catalufia, el Centro de Cultura Con-
temporanea de Barcelona, el Museo de Arte Nacional de Catalufa, el
Museo de Arte Contemporaneo de Barcelona, el Auditorio de Barcelona
y el reconstruido Gran Teatro del Liceo. La iniciativa privada continué
en la década siguiente con ejemplos como Caixaforum y Cosmocaixa,
Pero también se potenciaron otros aspectos como el disefio y la crea-
cién artistica, campos en los que la Ciudad Condal ya tenia tradicién
(Bonet, 2006).

La puntuacién positiva de la subdimension mass-media en estas
ciudades se relaciona con aspectos mencionados anteriormente. En
efecto, las principales cadenas televisivas, editoriales de periédicos,
radios y productoras audiovisuales tienen sus sedes y centros de pro-
duccion en estas grandes capitales (Prado del Rey y sedes de canales
privados en Madrid, y 22@ en Barcelona, entre otros). Estos medios
de comunicacién de masas se sitilan en grandes centros urbanos,
pues es alli donde se acumulan los medios humanos y materiales, la
informacién y el conocimiento necesario para desarrollar estas acti-
vidades. Al mismo tiempo, esas grandes firmas nutren de actividad a
un tupido tejido de pequetias y medianas empresas del mismo sector
(Florida, 2011).

Ademas, las grandes capitales suelen celebrar a lo largo del afio
numerosos eventos multitudinarios (congresos, conciertos, festivalesy
eventos deportivos). Esto se une al gran atractivo que supone el esta-
blecimiento altas firmas de disefio y de grandes superficies comercia-
les. Estos recursos culturales se reflejan en puntuaciones positivas en
las subdimensiones “en masa” y “estético” respecto a los productos
culturales, pues son actividades que se prestan a un gran nimero de
personas, pero con un marcado perfil estético (no se orientan a la satis-
faccion de necesidades funcionales basicas de los ciudadanos).

El anélisis de las ciudades de mediano tamafio resulta mas com-
plejo, pues, como eslégico, presentan perfiles mas diferenciados entre
si. De hecho, existen ciudades de mediano tamafio de gran tradicién
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cultural, y con patrimonio artistico y arquitecténico muy considerable.
Ciudades histéricas que en el pasado gozaron de gran representatividad
o fueron capitales de reinos mas o menos extensos (Cordoba, Granada,
Zaragoza, Burgos o Santiago, entre otras). Frente a estas ciudades se
sitGan otras que cobraron importancia con el desarrollo industrial en
Espatia (Bilbao, Malaga, Tarragona o Vigo, por destacar algunas). Asi-
mismo, se dan diferentes situaciones de centralidad administrativa
que pueden repercutir también en los perfiles culturales, como, por
ejemplo, que ser capital de Comunidad Auténoma ejerza como factor
de concentracién de determinada produccién audiovisual (canales
autonémicos), museistica y editorial (periédicos regionales).

De esta forma, y a diferencia de las dos grandes capitales mencio-
nadas anteriormente, las dos ciudades seleccionadas (Cérdoba y Bil-
bao) no presentan perfiles tan similares entre si (grafico 2). El caso de
Cérdoba corresponde con una ciudad histérica—capital de la Andalucia
romana y de Al-Andalus— con gran patrimonio cultural y producciéon
relacionada con el arte y la artesania, siendo su casco histérico declara-
do Patrimonio de la Humanidad porla UNESCO en 1984.. Eslégico, por
lo tanto, que exista mucha actividad relacionada con la preservacion del
patrimonio. Por otra parte, el sector de la plateria y joyeria, entre otras
actividades artesanales, caracteristico de esta ciudad, hace destacar los
niveles de creacion y produccién; pero sobre todo, lo que se refiere a
productos de cardcter artesanal (no en masa).

Por su parte, Bilbao, capital de Vizcaya y capital econémica del
Pais Vasco, es una ciudad de marcado pasado industrial. Sin embargo,
ha sufrido una profunda transformacién en los tltimos 15 afios. La
remodelacion de “La Ria” y el emplazamiento del Museo Guggenheim
en 1997 han cambiado la fisonomia de la ciudad y han repercutido en el
perfil de sus industrias culturales: de una ciudad industrial ha pasado a
ser una ciudad de servicios y oferta cultural. Esta transformacién se
observa en su perfil cultural, donde las subdimensiones de produccién
y creacion se destacan sobre el resto. En particular, destacan la pro-
ducciéon en masay uso estético en la dimensién de productos cultura-
les, lo que cabe relacionar con su oferta de difusién cultural alrededor
del Museo Guggenheim, ademas de ser la sede de la televisién y radio
autonémica, lo que pudiera dar cuenta de la especializacién relacio-
nada con empresas del sector mass-media.
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Si distintas tradiciones histéricas pueden dar cuenta del perfil
de las industrias culturales en las ciudades espafiolas, el litoral es sin
duda otro elemento central al respecto. Su benigna climatologia las
hace muy atractivas para los descansos veraniegos y estancias vaca-
cionales, o incluso la residencia definitiva entre personas que ha
finalizado su vida laboral, teniendo una clara vocacién turistico-
residencial. Esto se refleja de forma bastante clara en el perfil de sus
industrias culturales, al menos, en las dos ciudades ejemplares que
presentamos a continuacién.

De hecho, las dos ciudades costeras analizadas —Marbella y
Benidorm— poseen tendencias similares: tienen su punto fuerte en el
sector del entretenimiento (grafico 3). Los miles de turistas que visi-
tan estas localidades cada afio, muchos de ellos con segunda residen-
cia en las mismas, necesitan de espacios de esparcimiento para pasar
su tiempo libre. La gran oferta en restauracién, bares y locales noc-
turnos demuestran esta realidad. Las actividades sectoriales neta-
mente artisticas, o relacionadas con el patrimonio y los mass-media,
son escasas en ciudades pensadas para el disfrute, el sol, la playayla
vida nocturna.

Es por ello que su perfil muestra un alto grado de especializacion
en el sector del entretenimiento, pero en la funcién distributiva (no
enla creativa o de produccién). Finalmente, como destinos turisticos
de masas poseen servicios y recursos culturales de este caracter (en
masa), donde priman los aspectos estéticos frente a los netamente
funcionales. Se trata de hoteles y locales de restauracion, parques de
atracciones, campos de golf u otros espacios ligados a otros tipos de
entretenimiento.

Observando los tres graficos se pueden apreciar diferencias bas-
tantes claras entre nuestros casos ejemplares. En particular, es de
resaltar aqui las puntuaciones positivas de las grandes ciudades en la
actividad creativa y el sector de mass-media, pues a excepcién de Bil-
bao, las otras ciudades presentan puntuaciones por debajo de la media.
Evidentemente, en ello cuenta el factor “capitalidad”. En cambio, la
historia, o si se quiere haber sido capital, aparece en el caso de Cérdo-
ba, en donde destacan los sectores ligados a las artes y el patrimonio.
Las ciudades costeras, en cambio, destacan por la combinacién de
entretenimiento y distribucién. Actividades creativas, patrimonio
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cultural y entretenimiento aparecen, pues, como rasgos que pudieran
sintetizar las diferencias entre nuestros seis casos ejemplares.

GRAFICO 1

PERFILES DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES EN GRANDES CIUDADES (2009)
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GRAFICO 2

PERFILES DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES EN CIUDADES MEDIAS (2009)
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GRAFICO 3
PERFILES DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES EN CIUDADES COSTERAS (2009)
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2. LAS DIMENSIONES DE LOS DISTRITOS DE INDUSTRIAS
CULTURALES Y CREATIVAS

¢.Son extensibles los patrones anteriores al conjunto de las ciudades
espariolas?, ;nos hablan de ciudades que representan tipos especifi-
cos de distritos de industrias culturales? Para responder esta pregun-
tahemos realizado un analisis factorial a partir de las subdimensiones
correspondientes a cada dimensién delimitada y, posteriormente,
para todas ellas en su conjunto.

Los resultados muestran que la dimensién referida al sector
de actividad se agrupa en torno a dos factores, que en su conjunto
explican casi el 74.% de las diferencias existentes entre ciudades.
Estas dos agrupaciones son: por un lado, las actividades ligadas al
arte y el patrimonio; por otro lado, las ligadas a los mass-media y
el entretenimiento. Es 16gico pensar que existen muchas ciuda-
des espafiolas donde patrimonio y arte van de la mano. Las ciuda-
des histéricas comentadas en el punto anterior gozan de un
amplio patrimonio arquitecténico y artistico, y, por su tradicién,
conservan mucha produccion artesanal que se vende a la propia
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poblacién y, cada vez en mayor medida, a los visitantes. Por otro
lado, gran ntimero de ciudades de corte menos tradicional poseen
numerosos recursos culturales, pero mas enfocados al gran ptbli-
co y al entretenimiento. Son los ejemplos de las ciudades coste-
ras, las grandes capitales o aquellas de no tanto bagaje histérico
por el paso de otras civilizaciones, sino més bien fruto de un cre-
cimiento propio de etapas industriales y postindustriales y la
creciente atencién al desarrollo de servicios socioculturales a la
ciudadania.

TABLA1

LOS SECTORES DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES
Y CREATIVAS (2009)

COMPONENTES
SUBDIMENSIONES 1 2
Arte 0.945 -0,273
Patrimonio 0.850 0.4713
Mass-media 0.051 -0,855
Entretenimiento 0.062 0,702
Varianza explicada (%) 42,35 31,48
Varianza explicada acumulada (%) 42,35 73.83

NOTA: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL, ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC.

En cuanto a la funcién de las industrias culturales se diferen-
cia, claramente, la relativa a la distribucion de las otras definidas.
En concreto, esta diferencia entre fases previas del proceso pro-
ductivo y la que supone relacién final con los consumidores permi-
te explicar algo més del 80% de las diferencias entre municipios.
Debe considerarse aqui el efecto de aglomeracién y cercania de las
empresas culturales en la forma de distritos culturales referida
anteriormente. De hecho, la creacion cultural (el disefio de produc-
tos y actividades culturales) a menudo tiene lugar cerca de los cen-
tros de produccion de los mismos. El entramado de un gran ntmero
de pequeiias y medianas empresas, unas centradas en el disefio y
otras en la produccién, tienden a localizarse conjuntamente para
lograr mejores condiciones de produccién. Otra cuestién diferente es
el consumo de los productos culturales, que puede estar destinado, y
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lo estd generalmente, a poblacion localizada en otros lugares (Scott,
2004; Florida, 2009, 2011). La deslocalizacién entre distribucion,
por un lado, y creacién y produccion, por otro, es un rasgo caracte-
ristico de las industrias culturales. Pero aqui revelan que las ciuda-
des, entendidas como distritos de industrias culturales, se dife-
rencian en su especializacién hacia una de las dos funciones; en
unas se crean, producen y disefian bienes culturales; en otras, sim-

plemente, se consumen. Esto es cierto tanto para la industria |c@mbiamos un po
la estructura de |z

audiovisual como para las artes escénicas, por ejemplo, que tien-
den a producirse en una ciudad (por ejemplo, Madrid o Barcelona)
para representarse en ellas, pero también en muchas otras de la
geografia espafiola.

TABLA 2

LA FUNCION PRINCIPAL DE LAS INDUSTRIAS
CULTURALES Y CREATIVAS (2009

SUBDIMENSIONES COMPONENTE
Creacion 0.963
Produccién 0.917
Distribucion -0.897
Preservacion 0.796
Varianza explicada (%) 80,13

NOTA: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL. ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC.

;CGomo se estructuran las subdimensiones relativas a los pro-
ductos culturales en las ciudades espanolas? Basicamente, a través
de un factor, que explica alrededor del 75% de varianza. Este da
cuenta de dos tendencias bésicas: los productos artesanales, por un
lado, y los productos estéticos, pero producidos en masa, por otro.
Silo primeros suponen un rasgo de los productos culturales mas
clasicos, los segundos, son, sin duda, el rasgo de la nueva y cre-
ciente industria del entretenimiento. Se trata de bienes en los que
suvalor simbélico es superior a suvalor de uso, pero que se produ-
cen y distribuyen en masa. Un buen ejemplo es la industria audio-
visual, a diferencia de las artes plasticas o los estudios de arquitec-
tura, pero también la restauracion, los parques de atracciones o las
salas de fiesta.
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TABLA 3

LOS PRODUCTOS DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES
Y CREATIVAS (2009)

SUBDIMENSIONES COMPONENTE
Artesanal -0,959
En masa 0.990
Estético 0,989
Funcional -0,177
Varianza explicada (%) 72,746

NOTA: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL, ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC (2009).

De los resultados obtenidos cabe esperar cierta relacion entre

estos en el segund

los resultados obtenidos para las tres dimensiones (sector, funcién y )
y evitamos la repet

producto). De hecho, el anélisis conjunto muestra la existencia de dos

dimensiones bésicas de las industrias culturales en las ciudades
espafiolas (que dan cuenta de algo menos de tres cuartas partes de
varianza, tabla 4.). La primera, diferencia entre industrias culturales
centradas en las artes, el patrimonio y los productos artesanales fren-
te alos productos que combinan un alto valor simbélico, pero produ-
cidos en masa y ligados sobre todo al sector del entretenimiento. Se
trata, pues, de la diferencia entre la cultura en sentido mas tradicio-
nal y la industria del entretenimiento. La segunda dimensién se
refiere, esencialmente, a la actividad creativa, y en especial, en torno
al sector mas clasico relacionado con el arte y el patrimonio, diferen-
cidandose claramente de la actividad ligada a la distribucién de pro-
ductos culturales.

Los resultados suponen que, en general, las industrias cultura-
lesy creativas en las ciudades espafiolas se estructuran en torno a dos
grandes dimensiones. Por un lado, la que pudiéramos denominar
“dimensién artistica”, que diferencia al sector mds clasico de las
industrias culturales de la industria del entretenimiento, tanto en su
contenido (o sector) como por los criterios de produccién y distribu-
cion (artesanal o en masa, respectivamente). Por otro lado, la “dimen-
sion creativa”, en donde destacan, sobre todo, actividades centradas en
la creacién, disefio y produccién culturales frente a la distribucién de
estos. Sila primera parece remitir ala distincion en cultura tradicional
y cultura de masas, la segunda lo haria entre creacién y distribucién.
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TABLA 4
LAS DIMENSIONES DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

SUBDIMENSIONES COMPONENTES
1 2

Arte y patrimonio -0,668 0.661
Media frente a entretenimiento 0.365 -0,021
Distribucién frente a creacién y produccién 0.205 0.949
Artesanal frente a masa y estético 0.918 0.319
Varianza explicada (%) 36,60 36,08
Varianza explicada acumulada (%) 36,60 72,63

NOTA: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL, ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC (2009).

TABLA 5

LAS DIMENSIONES DE LOS DISTRITOS DE INDUSTRIAS CULTURALES
Y CREATIVAS EN LAS CIUDADES ESPANOLAS

POLO NEGATIVO POLO POSITIVO
Dimension Cultura clasica (arte, Cultura de masas (en masa,
artistica patrimonio, artesanal) estético, entretenimiento,

mass-media)

Dimension Distribucién (distribucién)  Creatividad (creacién y disefio.
creativa produccion, preservacion, artes,
patrimonio)

3. CIUDADES COMO DISTRITOS DE INDUSTRIAS
CULTURALES: ESPECIALIZACION, RASGOS
TERRITORIALES Y SOCIOECONOMICOS

A partir de las dos grandes dimensiones es posible clasificar a las
ciudades en tipos segun su afinidad respecto a ellas, esto es, tenden-
cias comunes en la especializacion de sus distritos de industrias cul-
turales y creativas. Para ello hemos aplicado un anélisis cluster, cuyo
resultado muestra la existencia de tres tipos basicos, tal y como se
presentan en el grafico 4.

El primero de ellos, que supone algo menos del 28% de las 145
ciudades analizadas, destaca porque sus industrias culturales no se
especializan ni en la dimensién creativa ni en la dimensién relativa al
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arte y el patrimonio. Se trata de ciudades que se caracterizan por la
distribucién de bienes simbélicos que se consumen en masa. Son
ciudades en las que destaca la especializacién en industria ligadas
al esparcimiento, al entretenimiento. El segundo tipo, en cambio,
destaca por su especializacién en la dimensién artistica, pero no
en términos de creatividad, sino de distribucién y difusién cultu-
ral. No se trata de ciudades en donde destaque la actividad creati-
va en torno a artes plasticas o escénicas, sino en la distribucion de
los productos de estos sectores. En ellas no existen productoras de
cine o de teatro, pero si salas para su visionado o su representacion.
Tampoco muchos estudios o escuelas de artes plasticas o graficas,
pero si galerias, salas de exposicién y, sobre todo, museos. En ellas,
en fin, la cultura no es tanto una actividad creativa, sino mas bien un
objeto de consumo. Son “ciudades culturales”, pero porque poseen
equipamientos y recursos destinados a difundir los productos ligados
alas artes y el patrimonio, pero no espacios en los que exista espacio
de creatividad respecto a estos sectores (Santagata, 2004,). Suponen
el 24.% de las ciudades analizadas.

La creatividad es en cambio el rasgo definitorio del tercer tipo,
tanto en el sector artistico como en el del entretenimiento. No se trata
de que en esta ciudades no existan museos, monumentos histéricos,
teatros, salas de fiesta o parques de atracciones, sino que destacan
por su especializacion en la creacion de productos que se consumen,
tanto en ellas como en las otras ciudades. Se trata, pues, sobre todo,
de ciudades creativas, al menos en el sentido original y mas restrin-
gido de estas, a saber: como locus de las actividades centradas en la
creatividad, enla innovacién, la creacién de nuevas ideas y productos
(Hall, 2000; Florida, 2002; Laundry, 2006). Suponen alrededor el
48% del total de ciudades analizadas.

Como era de esperar existe cierta asociacién entre los tipos de
sistemas productivos culturales definidos entre las ciudades espafio-
las y algunas de sus caracteristicas territoriales y socioeconémicas
(tabla 6). Asi, las ciudades creativas destacan por su tamaifio y, por
tanto, nivel de concentracién demografica. Pero también por presen-
tar los niveles mas altos en los indicadores referidos al porcentaje de
directivos y profesionales o indices de actividad econémica, siendo la
tasa de desempleo la mas baja.
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GRAFICO 4
TIPOS DE CIUDADES SEGUN LA ESPECIALIZACION DE SUS DISTRITOS
CULTURALES
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En general, parece existir cierta jerarquia territorial y socioeco-
noémica entre las ciudades, desde las creativas hasta las culturales.
Esto mostraria la importancia de efectos de aglomeracién, de econo-
mias de escala respecto a la creatividad. No obstante, las ciudades del
entretenimiento muestran un rasgo distintivo, ajeno a este efecto de
aglomeracién caracteristico de las grandes 4dreas urbanas: presentan
el nivel méis en el indice de actividades turisticas del Informe
Socioeconémico de La Caixa (2009), que principalmente se refiere a
las actividades relacionadas con la hosteleria y la restauracién. El
turismo es su actividad econémica principal, que en términos de
industrias culturales supone la presencia de un fuerte sector del
entretenimiento. No se trata de consumo cultural en el sentido clési-
co (6pera, ballet, museos...) ni tampoco principalmente para sus
habitantes, sino consumo de entretenimiento para visitantes.
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TABLA 6

RASGOS TERRITORIALES Y SOCIOECONOMICOS DE LAS CIUDADES COMO
SISTEMAS PRODUCTIVOS CULTURALES

CIUDAD  CIUDAD CIUDAD

RASGOS CREATIVA ENTRETENIMIENTO CULTURAL TOTAL
Poblacién (miles) (2009) 225 112 126 169

Crecimiento de poblacién (%) (2001-2009) 115,42 131,46 111,98 118,43
Antigliedad media vivienda (2001) 15.33 13,35 15,68 14,94
Viviendas secundarias (%) (2001) 8,35 18,78 8,40 10.96
Estudios postobligatorios (%) (2001) 47,40 34,71 3718 41,36
Nivel econémico (1-10) (2001) 6.85 5.06 4,63 5,78
Directivos+profesionales (%) (2001) 25,18 16,97 17.25 20,90
Paro registrado % poblacién total (2008) 4,76 6,53 6,93 5,81
indice turistico (2008) 540,76 541,47 141,68 428,10
indice actividad econémica (2008) 625,96 225,36 253,59 421,21
Extranjeros comunitarios (%) (2001) 4,03 10,00 2,66 513
Extranjeros no comunitarios (%) (2001) 6,91 9,02 7.03 7.47
Parejas de hecho (%) (2001) 6,15 9.13 5,62 6,74

. NOTA: MEDIAS PA’RA CADA TIPO DE CIUDAD.

FUENTES: CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA (2001) E INFORME SOCIOECONOMICO DE LA CAIXA (2008).

Lo anterior se evidencia, ademas, por la vitalidad demografica

de estas ciudades, como refleja su crecimiento de poblacién, lamenor

antigiiedad de su parque de viviendas y la presencia de viviendas

secundarias. Pero también por un mayor grado de diversidad social,

no solo por la presencia de parejas de hecho, sino especialmente por

la presencia de poblacién extranjera y, especialmente, extranjeros
procedentes de la Unién Europea.

4. LA GEOGRAFIA URBANA DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES
Y CREATIVAS: CREATIVIDAD, CONSUMO Y ENTRETENIMIENTO
Alinicio de este capitulo hemos recordado la repercusién de la cultu-

ra en la economia de las ciudades, asi como la especial concentracién
de las industrias culturales y creativas en las grandes ciudades. La
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idea es que las actividades culturales y creativas tienden a buscar
cierta aglomeracién por la que lograr mejoras en su produccion e
innovacién. De esta forma es como se forman los distritos culturales
en las grandes ciudades. Y este es, en general, el enfoque que suele
utilizarse para su analisis, habiendo aparecido la “ciudad creativa”
como el icono por el que enfrentar su estudio y el referente al que se
orientan las ciudades en su competencia por generar desarrollo y
competir con otras.

Sin embargo, no se trata del Gnico tipo posible. Los distritos o
sistemas productivos culturales no tienen por qué ser similares unos
a otros, ni tampoco existir tnicamente en las grandes ciudades. Al
contrario, dependiendo de aspectos politicos, socioeconémicos e
histéricos unas ciudades tendran unos perfiles culturales diferentes
a otras en atencién a sus industrias culturales y creativas. Esta reali-
dad ha quedado demostrada aqui cuando, atendiendo a las dimensio-
nes y subdimensiones planteadas, se han observado diferentes tipos
de ciudades como sistemas productivos culturales. Era y es légico
pensar que ciudades muy diferentes entre si por tamaro, localizacién
e historia poseerian una infraestructura de industrias culturales dife-
rentes, tanto lo que se refiere a la produccién, pero también a la dis-
tribucién, como oferta de productos culturales a su ciudadania y a sus
potenciales visitantes. Las ciudades compiten entre si, pero quizas no
lo hagan todas, entre todas ni de la misma forma. O cuando menos, no
debieran hacerlo, en la medida en que constituyen enclaves diferen-
tes para el desarrollo de la actividad econémica ligada a la cultura,
tanto por sus sectores como por sus funciones y productos.

Asi, hemos mostrado que, enlalinea en que apunta la literatura,
las grandes ciudades destacan por la importancia que en ellas tienen
las actividades creativas. Estas ciudades ofrecen un marco de oportu-
nidades para generar economias de aglomeracion que redunden en
menos costes de transaccion y la innovacién como elementos centra-
les de toda actividad econémica, pero cruciales en el caso del sector
cultural y creativo. Se trata de un sector diversificado tanto en indus-
trias culturales clasicas (arte y patrimonio) como en otras mas nove-
dosas (audiovisuales y entretenimiento), como en sus funciones,
pues, ademas de disefiar y producir, distribuyen productos cultura-
les. Estas ciudades presentan los rasgos que la literatura asigna las
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“ciudades creativas”, al menos respecto a sus actividades econémicas
relativas a la cultura, objeto de analisis en el presente capitulo. Entre
ellas se encuentran las grandes ciudades espafiolas (como Barcelona,
Madrid, Valencia, Sevilla...) y, en general, son los nicleos centrales y
las ciudades més grandes de las dreas metropolitanas espaiolas, en
concreto, el 9o% de ellas siguiendo la delimitacion de estas areas
realizada por Feria (2010), lo que explica su porcentaje sobre el total
de ciudades analizadas.

Ahora bien, mas alld de las ciudades metropolitanas, también
hay espacios en los que se desarrollan sistemas productivos cultura-
les. Su rasgo principal es que no son ciudades creativas, en ellas no
destaca la creacion, sino la distribuciéon de productos culturales. No
hay una actividad econémica importante en torno a la creaciény pro-
duccién cultural, sino centrada en la comercializacion de sus produc-
tos. De ello se deduciria que no compiten por atraer “clase creativa”,
sino sobre todo por atraer visitantes. Pero entre ellas cabe establecer
una clara diferenciacién entre ciudades culturales y del entreteni-
miento. Unas destacan por la distribucion de clasicos productos cul-
turales, otras lo hacen respecto al creciente sector del entretenimien-
to. Si en las primeras el sector productivo cultural centrado en el
patrimonio y espacios de difusién cultural es un sector de la econo-
mia local, entre otros, en las segundas es su actividad. Es esta la acti-
vidad que rige la vida econémica de la ciudad, sin que necesariamen-
te exista una gran escala y una economia de aglomeracién, sino un
recurso estratégico en torno al que potenciar la industria del entrete-
nimiento.

En general, nuestro analisis parece mostrar las diferencias exis-
tentes en las ciudades espafiolas como distritos culturales, tanto lo
que conocemos de ellas, como hemos visto en el anélisis de los perfi-
les de nuestros casos ejemplares, como en el anélisis conjunto y sus
tipos resultantes. Esto mostraria la validez de nuestra propuesta para
analizar este fenémeno desde una perspectiva comparativa atendien-
do a la especializacién mas que al hecho de la concentracién. Pero
ademas muestra dos posibles limitaciones en la forma por la que se
viene analizando este asunto en laliteratura. Por unlado, por el hecho
de centrar el analisis casi exclusivamente en las grandes ciudades o
en grandes areas urbanas, desatendiendo la posibilidad de que la
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actividad econdémica ligada a la cultura suponga un sector mais o
menos relevante (estratégico o complementario, segin qué casos) en
otras ciudades de menor escala. Por otro, que la cultura no supone,
como actividad econémica, inicamente la creacién y produccién de
bienes con una fuerte carga simbélica, sino también, y sobre todo, el
consumo de estos, tanto en la forma de productos de consumo cultu-
ral cldsico como también en la forma de puro y mero entretenimien-
to. Si se quiere, que existen distritos culturales de un marcado caric-
ter productivo y otros de un marcado caracter de consumo. Por tanto,
ampliar la mirada de nuestro analisis a otros espacios territoriales (a
otras escalas), y no solo a las grandes ciudades, por un lado, e incluir
otros aspectos, como el entretenimiento y el consumo, por otro, per-
mite enfrentar un andlisis mas completo del papel de la cultura como
actividad econémica en las sociedades postindustriales. Si, tal y como
venimos indicando, en estas el consumo se erige como una actividad
central, esta actividad, su volumen y las formas que adopta deberian
incluirse en la mirada que se hace sobre estas. No se trata inicamen-
te de ciudades creativas, existen otro modelos de ciudades como
distritos o sistemas productivos culturales y, por tanto, otras posibi-
lidades para orientar las oportunidades de desarrollo local.

NOTAS

1. En adelante, y por cuestiones de estilo, utilizaremos indistintamente los tér-
minos “industrias cultural y creativas” e “industrias culturales”, al igual que
“distritos™ y "sistemas productivos”.
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CAPITULO 4
ESCENAS CULTURALES: CONVENCIONALISMO,
DISTANCIAMIENTO ESTETICO Y DIVERSIDAD

LUCIA MUNOZ, MARIA J. RODRIGUEZ Y CLEMENTE J. NAVARRO

Sin duda, una de las manifestaciones mas claras del caracter cultural
de las ciudades se encuentra en las oportunidades de consumo que
ofrecen a sus habitantes y a los potenciales visitantes. Las ciudades, y
cada vez en mayor medida, pretenden distinguirse como lugares de
consumo mas que lugares de produccion (Glaeser, Koldo y Saiz,
2003). La “fabrica” deja cada vez més espacio a los museos, las gale-
rias, los centros de investigacién, los cibercafés o los parques de
atracciones. El consumo cultural aparece como el principal "negocio”
de la ciudad (Zuckin, 1995), un nuevo factor de desarrollo local tan
importante como otros mas cldsicos: se trata crear oportunidades de
consumo cultural, la posibilidad de desarrollar ciertos estilos de vida
para atraer a ciertos grupos de poblacién que generan actividad eco-
némica en la ciudad (Clark, 2003 y 2007).

La idea central consiste en dotar de un “ambiente” especifico a
la ciudad para atraer nuevos residentes que contribuyan al desarrollo

econémico local por su cualificacion y su capacidad de creatividad. Un |afiadimos, o se po

clima de diversidad, tolerancia e innovacion cultural que atraiga a clase |PON€r su capacida
creativa

creativa (Florida, 2002). Pero también la creacion de oportunidades de
consumo cultural para atraer visitantes. El turismo es uno de los secto-
res econémicos mas importantes en las sociedades postindustriales, y
supone, esencialmente, una actividad de consumo cultural no solo por
la adquisicién y disfrute de bienes y servicios especificos (bares,
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hoteles, restaurantes, museos, golf...), sino sobre todo por el deseo
de vivir la experiencia del estilo de vida que caracteriza un lugar espe-
cifico (Fainsteiny Judd, 1999; Urry, 1990).

Lo anterior implica que los dirigentes y agentes locales, los habi-
tantes y los potenciales visitantes atienden cada vez més a las oportuni-
dades de consumo cultural que ofrecen las ciudades. Ahora bien, estas
adoptan formas especificas que reflejan distintos estilos de vida en fun-
ci6én de los valores que permiten expresar la forma en que se visualizan
ylasidentidades que generan, afirman o permiten experimentar. Desde
este punto de vista, las ciudades en su conjunto, y partes especificas de
ellas, aparecen como escenas culturales (Silver, Clark y Navarro, 2010),
que pueden ser analizados en funcién de la importancia que presenten
las dimensiones definidas anteriormente (véase capitulo 1).

Este capitulo pretende responder dos preguntas: ;qué escenas
culturales caracterizan a las ciudades espafiolas?, ;qué relacién exis-
te con sus rasgos territoriales y socioeconémicos?, ;representan
tipos de ciudades reconocibles en la geografia urbana esparnola? Tra-
taremos de responderlas de tres formas. Primero, mostrando el per-
fil cultural de nuestras siete “ciudades ejemplares”. En segundo
lugar, mediante el anélisis de dimensiones subyacentes para el con-
junto de las 145 que son objeto de anilisis aqui, lo que, en tercer
lugar, permitira mostrar la existencia de diferentes tipos, que carac-
terizaremos a través de rasgos territoriales y socioeconémicos.

1. PERFILES CULTURALES: LEGITIMITIDAD,
TEATRICALIDAD Y AUTENTICIDAD EN CIUDADES
EJEMPLARES

Las dos grandes ciudades que utilizamos como ejemplo, Barcelona y
Madrid, presentan perfiles similares en las tres dimensiones del
enfoque de las oportunidades de consumo cultural, aunque también
ciertas diferencias. Ambas destacan respecto a la media de todas las
ciudades analizadas porla especializacién en la expresividad y el caris-
ma en cuanto al tipo de legitimidad de sus escenas culturales; el exhi-
bicionismo, la transgresion y el glamour en cuanto a su teatricalidad, y
la racionalidad y la oficialidad estatal en cuanto a su autenticidad.
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Esto dltimo no debe sorprender, pues son las dos grandes capi-
tales del pais. En ellas se encuentran los espacios y servicios publicos
comunes a otras ciudades, pero también otros relacionados con nive-
les de gobierno superiores, asi como la representacién de otros pai-
ses (consulados, embajadas...). Son, si se quiere, la representacién
externa del pais, considerandose en algunos analisis como “ciudades
globales”, las ciudades més abiertas al exterior, pero no solo por su
actividad econémica, sino también por su diversidad en la oferta cul-
tural y su capacidad de atraer visitantes (OPENCities, 2010). De
hecho, se encuentran entre las dos grandes ciudades mas visitadas de
Europa y entre las mas visitadas del mundo (Hildreth, 2009; Euro-
monitor International, 2008).

En la mente del lector pueden llegar sin duda las conocidas y
repetidas expresiones del visitante de estas ciudades: en ellas se
encuentra de todo, en referencia a la amplia oferta cultural (diversi-
dad de especticulos, lugares a visitar, su arquitectura, acontecimien-
tos y eventos culturales...); en ellas se reunen personas de todas
partes del mundo y se ven estilos muy diferentes, que dan cuenta de
la diversidad, y, por qué no, del cardcter moderno, innovadory cier-
tamente trasgresor de su tono vital en comparacién con otras ciuda-
des. Son ciudades abiertas, cosmopolitas e innovadoras. En ambos
casos la legitimidad y teatricalidad de sus escenas culturales remiten
a la expresividad y a una forma de ver y ser visto que se aleja de lo
convencional: mas que formalidad y cercania, priman el exhibicio-
nismo, el glamour y la transgresién. En ellas podemos encontrar, por
ejemplo, tanto la Basilica de la Sagrada Familia y el Museo del Prado
como el Reina Sofia, el MACBA o el Museo del Rock. Adn mis, son
centros de la "movida cultural” en Esparfia, tanto de la "alta cultura”
como de la produccién de nuevas expresiones culturales, en ellas se
encuentran las productoras discogréficas, teatrales, se estrenan las
nuevas obras y se presentan las mas novedosas y transgresoras.

No obstante, aunque la diferencia es pequefia, Barcelona pre-
senta unas puntuaciones algo mas altas en todas las subdimensiones
comunes a las dos ciudades. La similitud de sus perfiles no oculta el
caracter algo mas expresivo, pero sobre todo transgresor y exhibicio-
nista de Barcelona. En esta ciudad, el ver y ser visto se aleja més de lo
convencional que en el caso de Madrid. En términos generales, su
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perfil se acerca en mayor medida a la escena "neobohemia”, donde se
conjunta expresividad, exhibicionismo y transgresién (Llyod, 2002;
Silver, Clark y Navarro, 2010). Ambas son, sin duda, “sistemas loca-
les de alto nivel cultural” en donde existen muchos y variados recur-
sos culturales (Lazzaretti, 2008), pero se distinguen entre ellas por
estilos mas o menos transgresores, innovadores o menos convencio-
nales'. No se trata, pues, tnicamente de concentracion de espacios y
eventos, sino de la orientacién que estos adoptan como forma signi-
ficativa de consumo cultural.

El tono vital que reflejan los perfiles de las escenas culturales
de Bilbao y Cérdoba son, ciertamente, diferentes de las anteriores
ciudades. Sobre todo, porque en ellas no estan presentes las subdi-
mensiones ligadas a la teatricalidad no convencional (grafico 2). Sus
perfiles son en general més cercanos a la media de todas las ciudades.
Ahora bien, con algunas diferencias, y ademas, entre ellas dos. Asi,
en Bilbao, antigua ciudad industrial, es menor el tradicionalismo,
pero mayores los niveles de las subdimensiones de transgresion,
oficialidad estatal y racionalidad. El consumo cultural no parece
regirse tanto por el valor de las tradiciones, sino por més bien por la
innovacién, en una ciudad que viene haciendo un importante proceso
de renovacién urbana. En ello cuenta tanto su gran centro e icono de
vida cultural innovadora, el Museo Guggenheim, como también la
recuperacion de los antiguos espacios fabriles de su ria como escena-
rios publicos de vida cultural?.

En el caso cordobés, en cambio, resalta por las oportunidades de
consumo ligadas a la expresividad, el tradicionalismo y el glamour. Se
trata de una ciudad donde el consumo cultural gira principalmente en
torno a expresiones artisticas y el patrimonio, como icono de tradi-
ciones culturales centrales en la historia espafiola, y en general, del
constante contacto entre Oriente y Occidente, quizds pionera en esta
labor que realizaron las ciudades medievales (Pirenne, 1972). Se trata
también de un sistema local de alto nivel cultural, pero en este caso la
expresividad y el glamour no remiten a las estrellas de la moda o el
deporte, sino a sus personajes ilustres (Séneca, Abd al-Rahmén o
Maimoénides), a sus monumentos (la Mezquita, Medina-al-Zahara...)
y la elegancia de un paisaje cultural aljamiado entre las tradiciones
culturales mas importantes del mundo?.
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Las dos ciudades costeras presentan perfiles que se acercan, en
algunos aspectos, a los de las anteriores. De hecho, parecen combi-
narlos, pero de una forma bastante especifica. Por un lado, presen-
tan una teatricalidad no convencional (carisma, exhibicionismo y
glamour), aunque poco transgresora. A ello se une un valor alto en
las dimensiones de expresividad y tradicionalismo, pero también la
referida al mundo empresarial (no la oficialidad estatal o la racio-
nalidad). Se trata, pues, de espacios para ver y ser visto, pero sobre
todo para deslumbrar, no para transgredir, en los que se puede dis-
frutar de experiencias tnicas ligadas a la tradicién, pero, sobre
todo, orientadas por el consumo cultural en su vertiente més
comercial. Espacios de divertimiento y de compras, un “espacio
para jugar”, para vivir nuevas experiencias, para experimentar,
aunque sea por algunos dias, una “vida diferente”, donde el entre-
tenimiento significa "escape” de lavida cotidiana (Iso-Ahola, 1989;
Shellery Urry, 2002).

Sin duda, ambas ciudades son ejemplares como destino turisti-
co, en concreto, distritos turisticos vacacionales de sol y playa
(Aurioles, 2008), pero con perfiles de consumo cultural diferentes,
tanto entre ellas como sobre todo respecto a los otros casos ejempla-
res. Esto se evidencia al comparar tanto algunos rasgos de sus visitan-
tes como de sus residentes o sus parques de viviendas. Asi, aunque en
el numero de visitantes extranjeros no hay mucha diferencia con
Madrid y Barcelona, son grandes cuando se trata de residentes
extranjeros, y en particular, de paises miembros de la Unién Euro-
pea. En ambas ciudades destaca el porcentaje de viviendas secunda-
rias, las viviendas con zonas verdes en sus alrededores (similar a los
casos de Barcelona y Madrid) o una tasa muy alta de edificios de
caracter comercial (tabla 1). Ademas, en esto no cuentan tinicamente
los visitantes en periodo vacacional, sino flujos migratorios de nue-
vos residentes del norte de Europa que valoran el clima y un paisaje
cultural que combina tradicién con divertimiento, un espacio para
construir una nueva vida en su jubilacién (Mazén et al., 2011; Rodri-
guez, 2004,).

No obstante, si se comparan las dos ciudades turisticas, la tasa
de residentes extranjeros es algo mayor en el caso de Benidorm, asi
como la duracién de la estancia en hoteles, el porcentaje de viviendas
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secundarias y en alquiler, y sobre todo, el nimero de viviendas por
edificios y la altura de estos, lo que apunta la importancia del turismo
vacacional no extranjero y el de corte familiar, tal y como define este
fenémeno el Instituto de Estudios Turisticos (Familitur, 2009). En
Marbella, en cambio, hay mais visitantes extranjeros en hoteles, es
mayor el porcentaje de viviendas con zonas verdes, asi como los loca-
les comerciales, con viviendas menos concentradas en edificios de
gran altura. Estos rasgos dan cuenta de una morfologia urbana ligada
a diferencias en las oportunidades de consumo cultural, tal y como
evidencian sus respectivos perfiles. Marbella ha supuesto el icono de
lajet set, del exhibicionismo, el carismay el glamour, de yates y coches
de lujo, de campos de golf, de reuniones de nobleza y estrellatos, ale-
jados del igualitarismo o la cercania. Puerto Bants, hoteles, urbani-
zaciones y zonas comerciales exclusivas que atraen a visitantes que
disfrutan de espacios residenciales que suponen una especie de
suburb vacacional. El skyline de Benidorm, en cambio, se caracteriza
por altas torres de pisos y hoteles en lineas paralelas al paseo mariti-
mo, en donde se concentran espacios para degustar la cocinay parala
diversién (tabernas, salas de fiesta...). Si Marbella es el big show del
carisma, del glamoury las marcas, Benidorm es el espacio de la playa,
el sabor local, junto a los parques de atracciones, la diversion, el
entretenimiento, que hace de los rascacielos el icono e imagen de la
ciudad®.

En su conjunto, tanto las destacables diferencias entre tipos de
ciudades como las més de detalle entre ellas muestran la existencia de
diferentes oportunidades de consumo cultural en donde prevalecen,
en mayor o menor grado, diferentes valores, formas de ver y ser visto
e identidades que dan cuenta de diferentes estilos de vida de sus
habitantes o que pueden experimentar sus visitantes. Cada una de
ellas remite a un tono vital en el que existen mas o menos oportuni-
dades para exhibirse con glamour y consumir marcas para definir un
estilo, o para disfrutar de la expresividad enraizada en la tradicién.
Esto muestra que su equipamientos, servicios y recursos culturales
imprimen caricter a cada ciudad, haciéndola reconocible a sus habi-
tantes y a sus potenciales visitantes, pero no tanto en términos de
concentracién, sino como especializacion en ciertos tipos u orienta-
ciones de consumo cultural.
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TABLA 1

POBLACION EXTRANJERA Y PARQUE DE VIVIENDAS EN LAS CIUDADES
EJEMPLARES (2008)

BARCELONA MADRID BILBAO CORDOBA BENIDORM MARBELLA

Residentes Sobre poblacién

extranjeros municipal (%) 17 17 7 3 31 27

EU27 sobre

total

extranjeros (%) 24 24 16 23 58 48
Visitantes Visitantes (%) 69 47 34 37 40 58
extranjeros .

Pernoctaciones

(%) 75 53 37 34 48 64
Duraciéon  Espafioles 18 1.7 3.2 1.7 53 53
(dias) .

Extranjeros 24 21 1.9 1.5 7.2 41
Viviendas Secundarias (%) 8 8 2 9 34 32
y edificios i

Alquiler (%) 28 17 10 10 20 17

Altura edificios 4,1 3.6 56 2.2 4,1 2,1

Viviendas/

edificios 9 9 13 4 14 4

Viviendas zonas

verdes (%) 70 74 66 66 77 85
Locales Comerciales (%) 46 43 38 49 50 55

FUENTE: RESIDENTES: PADRON MUNICIPAL DE HABITANTES 2008 (INE). VISITANTES: ENCUESTA DE OCUPACION HOTELERA 2008
(INE). VIVIENDAS Y LOCALES: CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA 2008 (INE).

2. LAS DIMENSIONES DE LAS ESCENAS CULTURALES:
DISTANCIAMIENTO ESTETICO, ESCAPE
Y ENTRETENIMIENTO

Mas en general, cabria pensar que las ciudades previamente analiza-
das representan algunos patrones comunes a diferentes tipos urba-
nos en el conjunto de los municipios de 50.000 y mas habitantes. Por
tanto, cabe preguntarse: ;existen patrones subyacentes que dan
cuenta de la estructura, de la forma, que adoptan las ciudades como
escenas culturales, como espacios que ofrecen diferentes oportuni-
dades de consumo cultural?

Veamoslo para cada dimensién y posteriormente de forma con-
junta, realizando para ello analisis factoriales. Pero recordando que
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utilizamos nuestro indicador de performance, por lo que los analisis
dan cuenta de la especializacion en cuanto a oportunidades de consu-
mo cultural (no densidad respecto a los habitantes de la ciudad o
concentracion respecto al conjunto de ciudades). Por tanto, la cues-
tion es: ;se especializan las ciudades en alguna o algunas dimensio-
nes de consumo cultural?, ;jtienen orientaciones especificas?, esto
es, ;dan cuenta de diferentes escenas culturales?

Si atendemos a los resultados obtenidos respecto a la dimen-
sion de legitimidad, podemos observar que existen dos dimensio-
nes subyacentes para el conjunto de las 145 ciudades analizadas, que
llegan a explicar cerca del 85% de las diferencias existentes entre
ellas a este respecto (tabla 1). En concreto, la primera dimension se
articula en la oposicién entre espacios urbanos marcados por el
utilitarismo y, sobre todo, el igualitarismo, frente otros que desta-
can por la expresividad y el carisma. Esto es, diferencia entre espa-
cios orientados hacia el consumo cultural abierto a todos, en los que
prima la idea de eficiencia, frente a espacios en donde lo que
importa es vivir una experiencia tnica, irrepetible, porque permite
mostrar nuestra expresividad o disfrutar de la que otros desarro-
llan, y especialmente, en relacién al aurea de personajes o practica
concretas. Centros de investigacién o ensefianza, pero también
bares, tabernas o la biblioteca, por un lado, frente a museos de
bellas artes y de arte contemporaneo, galerias, salas de concierto o
teatro, escuelas de danza o festivales de cine, musica o moda. Equi-
pamientos y servicios que remiten a la diferencia entre un consumo
mas cotidiano y abierto, por un lado, y un “consumo de distincién”
(Bourdieu, 1991), por otro, donde las practicas de consumo cultural
se definen en razén de la vivencia de experiencias y estilos de vida
unicos y distintivos.

La segunda dimensién —o factor— diferencia entre escenas
donde las actividades se justifican en razén de su eficiencia (utilita-
rismo), por un lado, y aquellos otros que lo hacen por la tradiciéon y la
costumbre (tradicionalismo). Se trataria, pues, de dos orientaciones
que remiten a légicas de racionalidad instrumental y de racionalidad
axiolégica, respectivamente (Weber, 1987; Boudon, 2003). Si en el
primer caso la practica cultural produce satisfaccion por el resultado
posterior a ella (comida para llevar, caterings o un festival benéfico),
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en el segundo lo hace porque se afirman los valores del pasado, de la
tradicién y la costumbre (un monumento histérico, el museo arqueo-
l6gico o un restaurante de cocina regional).

TABLA 2
LAS FORMAS DE LEGITIMIDAD DE LAS ESCENAS
CULTURALES (2009)
SUBDIMENSIONES COMPONENTES

1 2
Tradicionalismo -0.254 0.922
Utilitarismo -0.576 -0.724
Expresividad 0.853 -0,079
Igualitarismo -0.895 0,044
Carisma 0,947 0.100
Varianza explicada (%) 56,430 27,874
Varianza explicada acumulada (%) 56,430 84,304

NOTA: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL, ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC (2009).

En resumen, la dimensién de legitimidad muestra la existencia
de dos ejes que pudiéramos resumir en la diferencia entre “consumo
cotidiano™ frente a "consumo de distincién”, por un lado, y la que
remite al utilitarismo, a la racionalidad de corte instrumental frente
a la tradicién y la costumbre, de corte axiolégico, por otro. Pero
;como se articulan las dimensiones referidas a la visibilidad de las
escenas culturales al verse y dejarse ver? Los resultados muestran que
existe un gran eje que explica algo mis de tres cuartas partes de las
diferencias existentes entre ciudades, a saber: formas novedosas,
elegantes, innovadoras o llamativas (exhibicionismo, transgresion,
formalismo o glamour) en el polo positivo, frente al trato cercano de
la vida cotidiana en el polo negativo. La légica que se deduce en este
caso permite diferenciar espacios que facilitan un consumo cultural
“alternativo™ y “distinguido”, y aquellos donde se dan las praicticas
culturales regulares. Si se prefiere, pricticas innovadoras frente a
otras convencionales. Se trata, pues, de una dimensién que diferen-
cia las oportunidades de consumo cultural por su grado de diferen-
ciacién y distanciamiento estético, formas en la que dejarse very ver
a otros para manifestarse como diferente frente a modos mas con-
vencionales.
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TABLA 3

LAS FORMAS DE TEATRICALIDAD DE LAS ESCENAS
CULTURALES

SUBDIMENSIONES COMPONENTE
Exhibicionismo 0.961
Transgresion 0.859
Glamour 0.948
Formalidad 0.803
Cercania/vecindad -0,852
Varianza explicada (%) 78.625

NOTA: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL, ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC (2009).

La idea subyacente de cambio, innovacién y diferencia también
aparece en lo relacionado con las adhesiones que subyacen a las escenas
culturales. En concreto, la autenticidad de la oferta de consumo cultural
urbano se articula en torno a una dimensién que diferencia entre dos
orientaciones identitarias clasicas (lo que explica algo mas del 60% de
varianza). Por un lado, la identificacion con los valores universalistas de
laracionalidad, que también subyacen ala idea oficialidad estatal, cuan-
do menos, para todos los miembros de la misma comunidad politica que
esta delimita. Por otro lado, la adhesién a identidades particulares en
torno a un espacio concreto (localismo), una subcultura étnica (etnici-
dad) o un reconocimiento asociado a las marcas (mundo empresarial,
aunque con una saturacién mas baja que las anteriores). Si las primeras
subdimensiones, en el polo negativo del factor, remiten a actividades de
consumo cultural relacionadas con el Estado, los servicios ptiblicos y el
universalismo delarazén, desde museosy bibliotecas a centros de ense-
nanza e investigacién, en el polo positivo lo hace respecto al consumo
ligado a esferas o grupos particulares, comunidades que se articulan por
la adhesion a ciertas productos (tiendas, comercios, alquiler de cochesy
embarcaciones...) o identidades de caracter tradicional (cocina regio-
nal, restaurantes étnicos, el flamenco, los museos etnograficos o de
sitio). Si se quiere, a grandes rasgos, esta dimension remite a identida-
des que se articulan alrededor de las ideas del Estado moderno, como
espacio de expresién del universalismo racionalista, y de la sociedad
civil, como espacio parala expresién de intereses, demandas o gustos
ligados a grupos e identidades especificos y, por tanto, particularistas

(Bendix, 1974,; Giner, 1987; Tester, 1992).
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TABLA 4
LA AUTENTICIDAD DE LAS ESCENAS CULTURALES

SUBDIMENSIONES COMPONENTE
Localismo 0,770
Etnicidad 0,760
Mundo empresarial 0,613
Oficialidad estatal -0,927
Racionalidad -0,869
Varianza explicada (%) 63214

NOTA: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL. ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC (2009).

Asi, pues, en las tres dimensiones de las escenas culturales
pueden identificarse dimensiones subyacentes en donde las ideas
de distincién y convencionalidad, universalismo e identidades
particulares son aspectos centrales. Pero ;cémo se articulan entre
si? Los analisis muestran la existencia de dos grandes dimensiones
o légicas (que, conjuntamente, explican algo menos del 9o% de
varianza) (tabla 5). La primera remite a una logica de diferencia-
cién, de distincién y distanciamiento estético, legitimidad expre-
sivay carismética se unen con la teatricalidad no convencional, por
un lado, mientras que la legitimidad ligada a la idea de espacio
publico, como igualitarismo, lo hace con la teatricalidad conven-
cional, como cercania, por otro. Si se quiere, expresividad y dis-
tanciamiento estético frente a igualitarismo y cercania cotidiana.
En el primer caso se trata de practicas que tienen lugar en museos
de arte contemporaneo y galerias de arte, festivales de cine o moda,
las escuelas de gastronomia y de belleza, las actividades artisticas y
literarias, la produccién teatral y cinematografica, los centros de
investigacion o la cocina experimental, pero también, el tatuaje,
los clubs nocturnos o el tuning, mientras que las practicas de la otra
orientacion se darian en los centros de enseflanza, museos arqueo-
légicos, etnograficos o de sitio, monumentos histéricos, tabernas,
bodegas o restaurantes de cocina regional. No supone, pues, nece-
sariamente distanciamiento ético y estético en funcién de diferen-
cias socioeconémicas, de la diferencia entre “lo culto” y “lo popu-
lar” como correlato del capital econémico y cultural (Bourdieu,
1991, 1997; Grignon y Passeron, 1992), sino de la diferencia entre
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lo aceptado y/o comun, y lo novedoso y por ello minoritario, una
légica comunitaria que da cuenta de una experiencia abierta,
publica e igualitaria (con independencia de su coste) frente a expe-
riencias que se justifican y muestran la diferencia, por lo distin-
guido, elegante, pero también por su carga transgresora. Se trata,
en suma, de una dimensién que hace referencia a una légica de
diferenciacion en los estilos de vida frente a los estilos de caracter
convencional.

TABLAS
LAS LOGICAS 0 DIMENSIONES DE LAS ESCENAS CULTURALES

COMPONENTES

FACTORES 1 2

Igualitarismo<->Distincién 0,965 -0,073
Eficiencia<->Tradicion 0,138 0.888
Convencionalismo<->Distanciamiento estético 0.979 -0,039
Universalismo<->Particularismo -0,284 0,825
Varianza explicada (%) 49,770 36,889
Varianza explicada acumulada (%) 49,770 86,659

NOTA: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL. ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC (2009).

La segunda dimensi6én remite, sobre todo, a cierta diferencia-
cién entre légicas de corte universalista y particularista (Parsons,
1951), a saber: lalegitimidad de corte utilitarista ligada ala raciona-
lidad y la identidad estatal frente a la tradicion e identidades parti-
culares (localismo, etnicidad y, en menor medida, mundo empre-
sarial). Si en un caso se trata de edificios publicos, centros de
ensenanza, academias, bibliotecas, centros de investigacién, estu-
dios de arquitectura o publicidad, en el otro se refiere a locales de
restauracion donde degustar desde la cocina tradicional a diversas
cocinas étnicas, una importante presencia de comercios, tiendas de
ropa y calzado, joyerias, alquiler de coches, como también bares o
salas de espectaculos. Una combinacién especifica de legitimidad y

autenticidad que remite a principios e identidades universalistas— -
|m|sm0 comentario

(eficiencia, racionalidad y Estado) frente a principios e identidades
particularistas (tradicion, carisma, localismo, etnicidad y mundo
empresarial).
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TABLA 6

LAS DIMENSIONES DE LAS ESCENAS CULTURALES EN LAS CIUDADES
ESPANOLAS

DIMENSIONES POLO NEGATIVO POLO POSITIVO

Diferenciacién: diversidad Distanciamiento estético: Convencionalismo: tradicionalismo,

frente a convencionalismo expresividad, transgresién,  vecindad
exhibicionismo, formalidad,

glamour
Identidades plurales: Universalismo: racionalidad,  Particularismo: identidades
universalismo frente espacios y servicios publicos plurales (localismo, etnicidad,
a particularismo (racionalidad, estado) carisma, empresarial)

3. TIPOS DE CIUDADES COMO ESCENAS CULTURALES:
ESPECIALIZACION, RASGOS TERRITORIALES
Y SOCIOECONOMICOS

En definitiva, estos analisis muestran que las ciudades se especiali-
zan en ciertas orientaciones de su oferta de consumo cultural (sus
razones, sus estéticas y sus identidades). Cabria hablar de ciudades mas
innovadoras por su expresividad y transgresion frente a otras mas con-
vencionales; pero también de ciudades mas orientadas a la idea de
espacio publico y otras a la expresién de identidades particularistas.
Pero jcémo se combinan estas dos dimensiones para dar cuenta de
diferentes tipos de escenas culturales?, y en su caso, ;cuéles son?

Las semejanzas o diferencias enlaimportancia de unau otra dimen-
sién, estudiadas mediante anélisis de conglomerados, muestran que
existen tres tipos de ciudades como escenas culturales. En el grupo mayo-
ritario (51%) priman oportunidades de consumo cultural que se rigenpor  [revisen si esto, a

la tradiciényla costumbre en cuanto a sulegitimidad, ylo convencional en ~ |l& puntuacion, es
correcto

cuanto a su teatricalidad, asi como identidades de corte tradicional. Se
trata de ciudades en las que, en su conjunto, prevalecen estilos de vida
convencionales por las razones que subyacen a ellos y la forma en que se
expresan. Prevalecen equipamientos de difusién cultural en torno a bie-
nes patrimoniales tangibles (museo arqueolégico, etnogréfico o de sitio,
bienes de interés cultural, espacio escénico de cardcter genérico...) e
intangibles (cocina regional, bodegas...). En ellas puede expresarse o
saborearse, sobre todo, el estilo de vida de la comunidad. Entre ellas
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existen diferencias segin sus tradiciones y costumbres concretas, pero
este es el rasgo que tienen en comun. Sus oportunidades de consumo
cultural remiten a su historia, del tipo que sea, y las huellas que esta ha ido
dejando en su paisaje cultural y en el estilo de vida de sus habitantes. Se
trata, en fin, de ciudades que presentan una escena comunitaria.

GRAFICO 4
TIPOS DE CIUDADES SEGUN SU ESPECIALIZACION COMO ESCENAS CULTURALES
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Frente a este tipo de ciudades se sitdan los otros dos porque se
alejan del convencionalismo. En ambos casos prevalece la idea de
diferenciacién y distanciamiento estético. Existen oportunidades para
la expresividad -individualista, el exhibicionismo, el glamour, el carisma
y latransgresién. Ahora bien, se diferencian entre ellas por combinarlo
con la posibilidad de desarrollar practicas de consumo cultural mas
centradas en los principios del universalismo racionalista, o bien
en torno a identidades de corte particularista. Si las primeras supo-
nen escenas, ciudades del cambio y la innovacién, escenas plurales y
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abiertas, las segundas lo son del escape y la diversion, espacios donde
“jugar” (Sheller y Urry, 2004.), en suma, escenas de escape vacacional.

Estas tltimas, que suponen algo mas del 10% de las ciudades analiza-
das, combinan el distanciamiento estético con la posibilidad de expresar
identidades plurales, tanto modernas como tradicionales (mundo empre-
sarial, tradicionalismo, localismo y etnicidad). El tono del consumo cultu-
ral en estas ciudades viene marcado porque en ellas pueden satisfacerse
gustos variados, pero sobre todo en su orientacién mas comercial, como
muestra su rasgo diferenciador de adhesion al mundo empresarial y el
consumo de marcas. En ellas se encuentra casi de todo para poder viviruna
experiencia distintiva y alejada de la vida cotidiana, pero real, por su auten-
ticidad con relacién a identidades “fuertes” como la tradicién, el localismo
o la etnicidad. Como el paisaje moral de “Disney World” (Zuckin, 1991,
1995) o laescena “Disney Haven” (Clark, 2007), se trata de espacios parala

experimentan
distinguidos?

o ) i . o Experimentar
nimiento, y mas concretamente, ciudades vacacionales, tanto para visitan- distintos?

fantasia y el escape enlos que experimentar distinguidos estilos de vida ala
vez que saborear la autenticidad del lugar. Se trata de ciudades del entrete-

tes como para aquellos otros cuya movilidad es mas prolongada en el

tiempo y hacen de estos espacios su nueva residencia al finalizar su vida
laboral, como una espacie de, ya, perpetuo periodo vacacional.

En el otro tipo de ciudad, que suponen algo mas del 30% del total,
prevale la orientacion hacia la innovacién, el distanciamiento estético y,
especialmente, la transgresion, pero combinado con la afirmacién de la
racionalidad y la presencia de la oficialidad estatal. En ellas tiene lugar la
creacion artistica y literaria, existen grandes museos y espacios escénicos,
escuelas de danza, arte dramatico o gastronomia, festivales de cine, moda
o cocina, pero también cibercafés o tatuajes, combinado con la existencia
de centros de investigacién, de convenciones y congresos, agencias de
publicidad y produccién cinematografica, y la presencia de centros oficia-
les, tanto del propio pais como de otros (ministerios, agencias regionales,
embajadas y consulados) que afiaden monumentalidad a su arquitectura.
Su diversidad no proviene tnicamente de la pluralidad de gustos que pue-
den satisfacerse, sino de las oportunidades de cambio e innovacién que
ofrecen para el desarrollo de diferentes estilos de vida. Cosmopolitas por
las personas que residen en ellas, y sobre todo por las que las visitan, son
sobre todo paisajes culturales en los que expresar y en los que vivir la
diversidad y el cambio. Se trata de nichos en los que desarrollary expresar
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nuevos estilos de vida, tanto la “"escena neobohemia” en la que se unen
expresividad y transgresién, pero también la fuerza creativa del utilitaris-
mo y la racionalidad (Silver, Clark y Navarro, 2010; Florida, 2008).
Evidentemente, estas diferencias se relacionan con rasgos terri-
toriales y de composicion social que, a grandes rasgos, remiten a las
clésicas ideas de comunidad y asociacién (tabla 7). Las ciudades plu-
rales y abiertas son las de mayor tamano, pero sobre todo destacan
por su nivel socioeconémico y el estatus social de sus habitantes. En
ellas no solo hay mas gente, sino que hay mas diversidad y mas secto-
res creativos. Al contrario, las ciudades que suponen una escena
comunitaria, destacan por ser, por término medio, las de menor
tamarioy estatus socioeconémico (como muestra, por ejemplo, latasa
de desempleo). Escalay estatus son, pues, dimensiones que subyacen
a esos dos tipos de ciudades caracterizadas como escenas culturales.
El volumen, la densidad y el anonimato de la “metrépolis” fomentan
un estilo de vida urbano que no solo significa estrés psiquico o “pato-
logias” sociales, si es €l caso (Fisher, 1984,), sino ademaés unas opor-
tunidades de consumo cultural en donde priman la diversidad y el
distanciamiento estético, que no implica solo practicas de consumo
de distinciéon socioeconémica, sino sobre todo, innovadoras, poco
convencionales (por ejemplo, glamour, pero también transgresion).
Esto no implica que en estas ciudades no haya espacios de vida comu-
nitaria, sino que frente a las otras ciudades destacan por ofrecer
oportunidades para lo no convencional. Este es el rasgo que les dota
de su caracter especifico y las hace reconocibles frente a las otras.
Las ciudades vacacionales muestran unos rasgos intermedios en
cuanto al estatus de sus habitantes, més parecidos, quizas, a las ciudades
mas convencionales, aunque se diferencian por su dinamismo: crecimien-
to demogréfico y menor antigiiedad parque de viviendas. Pero, especial-
mente, por el indice de actividad turistica, el porcentaje de parejas de
hecho yla presencia de poblacién extranjera, y en concreto, la de origen en
paises de la Unién Europea. Asi pues, ciudades més pequenas, pero muy
dinamicas porque reciben a muchos visitantes y en la que deciden vivir
nuevos residentes atraidos por sus oportunidades de consumo cultural. En
ellas es posible tanto descansar en la playa con la familia como “salir de
marcha” con los amigos, comprar artesania o alquilar coches de lujo,
degustar la cocina tipica del lugar o ir a restaurantes lujosos en donde
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encontrarse con estrellasy miembros delajet set, daruna vuelta al atardecer
por el paseo maritimo y ver los imponentes yates. Como hemos visto antes
con nuestros dos casos ejemplares, existen diferencias entre ellas, pero
sobre todo se diferencian de otras ciudades porque sus oportunidades de
consumo cultural combinan innovacién y convencionalismo, poder sabo-
rear las tradiciones, la autenticidad local, al mismo tiempo que permiten
sentirse parte del big show y vivir intensamente la vida nocturna. Se trata de
ciudades en donde memoriay fantasia se combinan para propiciarla aven-
tura del escape de la vida cotidiana para quienes las visitan. Son estos los
actores principales de la oferta de consumo cultural y el estilo de vida que
permiten desarrollar, pues los habitantes, més bien, desarrollan un estilo
de vida que se acerca ala convencionalidad de la vida comunitaria.

TABLA 7

RASGOS TERRITORIALES Y SOCIOECONOMICOS DE LAS CIUDADES
COMO ESCENAS CULTURALES

VACACIONAL COMUNITARIA ABIERTA TOTAL

Poblacién (miles) (%) (2009) 103 130 268 169

Crecimiento poblacién (%) (2001-2009) 139.00 112,79 119.90 11843
Antigliedad vivienda (afios) (%) (2001) 12,06 15,61 14,93 14,94
Viviendas secundarias (%) (2001) 25,73 834 9.43 10,96
Estudios postobligatorios (%) (2001) 32,81 39,64 48,07 41,36
Nivel econémico (1-10) (%) (2001) 579 5.04 7.11 5.78
Directivos+profesionales (%) (2001) 17.84 18,30 26,86 20,90
Paro registrado (%) (2008) 5,44 6,53 4,69 5.81
indice turistico (%) (2010) 1064,74 139,58 678,62 428,10
indice actividad econémica (%) (2010) 210,74 276,12 7722 421,21
Extranjeros comunitarios (%) (2001) 16,.48 3.24 3,78 5.13
Extranjeros no comunitarios (%) (2001) 10,56 6,52 7.87 7.47
Parejas de hecho (%) (2001) 1017 5.92 6,75 6,74

NOTA: MEDIAS PARA CADA TIPO DE CIUDAD Y SIGNIFICACION.
FUENTES: CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA (2001). PADRON MUNICIPAL DE HABITANTES (2009). INFORME SOCIOECONOMICO DE
LA CAIXA (2009).

No obstante, las diferencias mas importantes entre los tres tipos
de ciudades no se refieren a su escala, su tamano, sino sobre todo ala
composicion social de sus habitantes, y en particular, su estatus y su
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diversidad (ver tests en anexos). Esto supone que la no convencionalidad
y lainnovacién en los estilos de vida parecen relacionarse con la hetero-
geneidad y el estatus, pero no necesariamente con el tamafio de la comu-
nidad local; o0 atin més, que en ello cuenta quienes viveny quienes visitan
cada una de ellas. Si en el caso de las ciudades de corte comunitario y las
mas abiertas cabe pensar que su cardcter como escena cultural refleja en
bastante medida los estilos de vida de quienes alli viveny, a partir de ello,
atraen a cierto tipo de visitantes, en el caso de las ciudades vacacionales
su especializacién en oportunidades de consumo cultural refleja su
orientacién hacia quienes las visitan, y en todo caso, a sus nuevos resi-
dentes extranjeros. En buena medida, los tres tipos de escenas culturales
se relacionan con tres de los segmentos mas importantes de la actividad
turistica, a saber: la ciudad abierta con el turismo urbano, en donde visi-
ta cultural, compras y vida nocturna se combinan; la escena comunitaria
lo haria con el turismo estrictamente cultural en torno a las tradiciones,
museos 0 monumentos histéricos, mientras que la escena vacacional lo
haria con el turismo ligado al entretenimiento y las compras, de mayor
duracién, en donde conviven tradicionalismo y distanciamiento estético,
pero no tanto por el estilo de vida de sus habitantes, sino por la escena
cultural explicitamente elaborada para atraer a cierto tipo de visitantes.
Este serd un asunto al que volveremos en el capitulo siguiente.

4. LA ECOLOGIA URBANA DE LAS ESCENAS CULTURALES:
CONVENCIONALISMO Y DIVERSIDAD EN LA OFERTA
DE ESTILOS DE VIDA

Las dimensiones y los tres tipos resultantes de nuestros anilisis
muestran la existencia de tres paisajes culturales en atencion a los
tipos de practicas culturales que en cada caso podemos encontrar. Las
ciudades, a través de sus equipamientos y servicios culturales, evi-
dencian los estilos de vida que en ellas se pueden desarrollar de
forma cotidiana, si alli se vive, o experimentar, silaidea es hacer una
visita de mayor o menor duracién. Asi pues, las dimensiones y subdi-
mensiones del enfoque de las escenas culturales permiten mostrar el
caracter cultural de las ciudades como espacios de consumo, un
aspecto que cada vez cuenta mas en la definicién de su naturaleza y
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potencialidades de desarrollo. En ello cuentan la escala y heterogeni-
dad como rasgos bésicos del fenémeno urbano, especialmente para
delimitar el grado de convencionalismo o distincién estética de sus
escenas culturales. Pero sobre todo para diferenciar sus extremos,
existiendo espacios y paisajes culturales con caricter especifico
segun otros criterios, otros recursos u otros desarrollos histéricos. En
este sentido, es significativa la escena vacacional, paisajes culturales
construidos no en razén del estilo de vida local, sino para atraer visi-
tantes, a pesar de la similitud de escala con las ciudades que constituyen
escenas comunitarias. Y de forma mas concreta las diferencias que
hemos observado entre nuestros casos ejemplares, el grado de trans-
gresion entre las grandes ciudades, la importancia de la tradicién entre
las de tamafio medio o la distincién que proviene del glamour entre las
mas pequerias orientadas a la atraccién de visitantes.

En general, parece que nuestra propuesta parece ser valida para
mostrar diferencias en el caracter cultural de la ciudad como espacio de
consumo cultural, ya sea para el anélisis de la ecologia urbana de forma
conjunta, a través de las dimensiones y los tres tipos de ciudades, ya sea
para evidenciar diferencias entre las que se integran en un mismo tipo. Se
trata de conjuntos de equipamientos y servicios que configuran oportuni-
dades especificas de consumo cultural, espacios para desarrollar especifi-
cos estilos de vida que dotan de caricter a cada ciudad. Aqui nos hemos
limitado a realizar comparaciones entre estas, pero no son las tinicas. Por
ejemplo, podrian hacerse entre espacios territoriales mas amplios, pero
especialmente entre espacios mas reducidos —barrios— entre distintas
ciudades, mostrando también a esta escala claras diferencias (Navarro,
2001b). En relacién con los objetivos del presente trabajo, nuestra pro-
puesta evidencia de forma sistematica y comparativa que las ciudades se
conocen, y se reconocen, por los visitantes y por los propios habitantes,
por lo que alli puede hacerse, por los estilos de vida que pueden desarro-
llarse, de forma continuada o durante una visita. No se trata de que las
personas decidan vivir en una u otra ciudad inicamente en funcién de las
escenas culturales que en ella existen, sino que cada vez cuenta mas, junto
alas oportunidades laborales, como criterio para este tipo de decisiones.
Al convertirse progresivamente la ciudad en un espacio de consumo sig-
nificativo, cada vez es mas importante qué estilos de vida pueden desarro-
llarse en ella, como un componente mas de la calidad de vida que ofrecen
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y que influye en su desarrollo. La denominadas “ciudades inteligentes”
(smart cities) hacen de ello una nueva ventaja competitiva bastante eficien-
te en la atraccién de cierto tipo de firmas y poblacién activa (Clark, 2003;
Shapiro, 2006; Rappaport, 2009).

Pero, sin duda, las escenas culturales cuentan de forma signifi-
cativa cuando se trata de atraer visitantes. No se trata solo de factores
clasicos relacionados con este sector (accesibilidad, precio...), sino el
tipo de visitantes que pueden atraerse en funcién de su especializacién
en diferentes tipos de legitimidad, teatricalidad y autenticidad. Es la
combinacion de estos tres rasgos, como elementos constitutivos de las
escenas culturales, los que dotan de valor significativo, excepcionali-
dad, a los destinos que eligen los visitantes. Esto supone la necesaria
interaccién y convivencia con estilos de vida autdctonos, haciendo del
consumo cultural una oferta para visitantes, para habitantes o para
ambos. Esto tltimo sera objeto de andlisis en el préximo capitulo.

NOTAS

-

. Porejemplo, segtn el Panel de Expertos del Observatorio de la Cultura de la Fun-
dacion Contemporanea (2010), Barcelona y Madrid son, con diferencias, las dos
ciudades espafiolas con mayor calidad e innovacién en su programacién cultural,
aunque se sittia por encima la primera de ellas, sobre todo por la innovacién.

2. Estos proyectos pueden consultarse en Bilbao Ria 200 (http://www.bilbao-

ria2000.01g).

3. La aplicacion del concepto de “aljamia” se ha tomado de Sanchez (1990). Este
se refiere al contacto intercultural entre cultural drabes y catélica que se aprecia
hoy en la arquitectura y la geografia urbana espariola. Esto es, el espacio como
reflejo de la pervivencia de estas tradiciones culturales.

4.. Por ejemplo, en Benidorm hay una mayor concentracién de parques de atrac-
ciones y tematicos, entre los que destaca Terra Mitica. Es el destino més im-
portante de los programas de viajes para jubilados espaiioles que organiza el
Gobierno de Espafia (INSERSO). En esta ciudad hay mas salas de espectaculos y
restaurantes que en Marbella, aunque en esta hay mas campos de golf, joyerias
o galerias de arte. Estas diferencias también pueden apreciarse visitando las
péginas web sobre turismo en las dos ciudades.

5. Tal y como sostiene Bourdieu, se trata de la distincién como ejercicio de di-

ferenciacion social a través del “gusto” como razones que subyacen a cierto tipo

de consumo cultural. No obstante, no postulamos aqui que se deba al reflejo de
diferencias en capital econémico y cultural, sino a motivaciones comunes y sub-
yacentes a las practicas que pueden desarrollarse en ciertos espacios, sin que en
ello intervenga el estatus. Por ejemplo, desde nuestro enfoque es tan tradicional
la musica clasica como una taberna, tan expresivo un concierto de rock como de

Mozart, o tan carismético una estrella del fatbol como haber tenido la oportunidad

de escuchar una interpretacién de Glen Goud para los amantes del piano.
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CAPITULO 5
OPORTUNIDADES DE DESARROLLO TERRITORIAL.:
PLANIFICACION CULTURAL Y ESTRATEGIAS INSTRUMENTALES

GERARDO GUERRERO. CLEMENTE J. NAVARRO.
MARIA DE LOS ANGELES HUETE Y RAFAEL MERINERO

No cabe duda de que la cultura constituye una herramienta de trans-
formacién urbana, tanto de la morfologia fisica de la ciudad como de
su economia y vida social (Whitt, 1987; Bianchini y Parkinson,1993;
Strom, 2002; Florida, 2002). Pero a diferencia de la vision tradicio-
nal de este &mbito de intervenciéon que lo asociaba tinicamente a las
actividades artisticas y destinado a un grupo concreto de poblacién,
ahora existe una vision mas amplia de lo que suponen politicas cultu-
rales a nivel municipal, incluyendo otras actividades y practicas ligadas
a expresiones populares y el entretenimiento (Bassett, 1993). En este
sentido, el desarrollo y ubicacion de equipamientos culturales eviden-
cia la puesta en marcha de una determinada estrategia de desarrollo
urbano que va més alla de la pura creacién artistica y que puede contri-
buir al desarrollo de la ciudad en su conjunto, bien para diversificar la
economia local y de esta forma contribuir a su desarrollo econémico, o
bien para lograr una mayor cohesién social a través de la educacion y la
difusién de la cultura entre los ciudadanos, contando con la participa-
ci6n de estos. La cultura se orienta para servir a fines extrinsecos a los
de la creacién y difusion artistica y cultural (Négrier, 2007).

No en vano, la cultura supone una estrategia de desarrolloy co- _
hesion social enlas ciudades, en el enteniendo de que supone unos me —
canismos de integracién social, de creacion de sentimiento de comuni-
dad, o un bien publico para el que debe existir un acceso igualitario. Del
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mismo modo que en respuesta a la creciente diferenciacién en los
estilos de vida, sus objetivos se extienden mediante la oferta de ser-
vicios y espacios recreativos. Muestra de ello son las Agendas 21 de la
Cultura (Pascual, 2005) o el sistema de indicadores para la evaluacién
de politicas culturales elaborado por la Federacién Espafiola de
Municipios y Provincias (FEMP, 2009). En relacion con el desarrollo
econémico, las politicas culturales constituirian un instrumento para
la atraccién de inversores que promuevan la expansién de nuevos
sectores econdmicos relacionados con el turismo, el deporte, el ocio,
las artes o las nuevas tecnologias. Prueba de ello es la concurrencia
competitiva de numerosas ciudades en los ultimos afios por ser
designadas Capital Europea de la Cultura, pues aunque el acceso de la
ciudadania a la oferta cultural que se genere y la participacién en los
proyectos son elementos claves, la concurrencia también se orienta
por los efectos esperados sobre el crecimiento econémico en la ciu-
dad, sea por la traccién de visitantes o en la creacion de nichos de
industrias culturales y creativas (Wilks-Heeg y North, 2004,), o bien
como parte de una estrategia de regeneracion en la ciudad, no sola-
mente destinada a la revitalizacién de espacios productivos en decli-
ve, sino como medio para dotarles de nuevos usos ligados al desarro-
llo de la cultura, o incluso como estrategia para promocionar, a través
del desarrollo de estas actividades, una nueva imagen de la ciudad
(Couch, Fraser y Percy, 2003; Anguiano y Sandoval, 2008; Farinés,
2008; Blanco, 2005; Borja, 1998). Ejemplos de esta estrategia son la
ciudad de Bilbao, con la construccién del Museo Guggenheim, o la
renovacién del Raval en Barcelona (Plaza, 1999; Ruis, 2008). Pero,
sin duda, constituye un recurso central para la atraccion de visitantes
en atencién a la importancia creciente del turismo como actividad
econbémica en las sociedades postindustriales (Urry, 1990).

En este sentido, este capitulo trata de conocer silos equipamientos
culturales existentes en las ciudades reflejan ciertas oportunidades para
la puesta en marcha de estas estrategias, que tal y como hemos indicado
anteriormente pueden clasificarse en dos grandes tipos: uno de caracter
instrumental, a través de equipamientos culturales y oferta cultural que
atraiga visitantes, otra de planificacién, mediante la creacién y promo-
cién de equipamientos destinados a la educacion y difusién cultural
entre los habitantes de la ciudad (Garcia, 2004; Navarroy Clark, 2009).
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Nuestra intencién no identificarla los esfuerzos e iniciativas que las esta confuso, falt
autoridades publicas o los agentes socioeconémicos realizan, sino

establecer qué oportunidades existen para su desarrollo a tenor de los
recursos culturales que existen en la ciudad.

1. PERFILES CULTURALES: OBJETIVOS, PUBLICOS Y TIPOS
DE BIENES

En esta seccién se analiza el perfil de nuestras ciudades ejemplares a
partir de las dimensiones y subdimensiones delimitadas mas arriba.
En concreto, pretendemos evidenciar si estas ciudades son diferen-
tes en cuanto al tipo de objetivo que cabe deducir de sus equipamien-
tosy servicios, el publico objetivo al que preferentemente se orientan
y el tipo de bienes y servicios que en ellos se producen.

En este sentido, las ciudades de costa deberian mostrar un
perfil en donde predomine el desarrollo econémico orientado a los
visitantes, mientras que las ciudades medias presentarian, més
bien, oportunidades para la educacién y la difusién, dada la fuerte
presencia de recursos patrimoniales existentes en ellas. Por el
contrario, las grandes ciudades combinarian ambas estrategias,
dado que contarian no solamente con recursos patrimoniales y
educativos, sino con capacidad para la promocién de equipamien-
tos destinados ala promocién econémica a través de la atraccion de
visitantes, como “sistemas locales de alto nivel cultural” (Lazzeretti,
2008).

; Existe esta especializacién entre las ciudades que venimos uti-
lizando como ejemplo? Respecto a la dimension referida al objetivo
de desarrollo local, parece claro que Bilbao, y en cierta medida Cér-
doba, se centran fundamentalmente en la difusién cultural, mientras
que los casos de Marbella y Benidorm lo hacen respecto al desarrollo
econémico, a lo que se acerca el caso de Cérdoba. En cambio, los
casos de Madrid y Barcelona las combinan. O de otra forma, en la
primera destacan espacios de difusién cultural a partir del denomi-
nado “efecto Guggenheim”, su insignia cultural, como se manifiesta
en la transformacién de las viejas instalaciones portuarias, sin que tal
tipo de efecto se hay producido en Cérdoba, que presenta un nivel
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mas bajo en la dimensién de difusion cultural (grafico 2). En las
ciudades de costa el paisaje urbano remite a tiendas, restaurantes
y lugares de ocio, espacios orientados a generar actividad econé-
mica (grafico 3). Las grandes ciudades, en cambio, muestran un
perfil mas equilibrado entre las tres subdimensiones referidas a
los objetivos. Se trata de disfrutar de la cultura, divertirse o
ambas cosas a la vez, una estrategia que combinaria, de algin
modo, las existentes en los otros dos tipos de ciudades ejempla-
res analizadas.

GRAFICO 1

PERFIL DE OPORTUNIDADES DE DESARROLLO TERRITORIAL
EN GRANDES CIUDADES
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FUENTE: MDCC (2009).

De hecho, también aparece cierta especializacion en cuanto a la
poblacién ala que se destinan los equipamientos, pero estrechamen-
teligada ala dimensién anterior. Asi, las ciudades que se especializan
mas en el desarrollo econémico muestran una clara orientaciéon hacia
la poblacién visitante, como los casos de Marbella y Benidorm; pero
también en las dos grandes ciudades. En cambio, Bilbao o Cérdoba
tienen un perfil en el que se equilibra esta tendencia con la orienta-
ciéon hacia sus propios habitantes. De hecho, las cuatro primeras
ciudades destacan por su capacidad para atraer visitantes, siendo
referentes internacionales al respecto.
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GRAFICO 2

PERFIL DE OPORTUNIDADES DE DESARROLLO TERRITORIAL
EN CIUDADES MEDIAS
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FUENTE: MDCC (2009).

GRAFICO 3
PERFIL DE OPORTUNIDADES DE DESARROLLO EN CIUDADES COSTERAS
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FUENTE: MDCC (2009).

Por dltimo, los perfiles muestran cierta correspondencia entre
lo ya indicado y las dos subdimensiones referidas al tipo de bien
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caracteristico de los recursos culturales de las ciudades. A excepcién
de Marbellay Benidorm, las otras ciudades muestran una clara orien-
tacion hacia la focalizacion, sus equipamientos y servicios establecen
criterios especificos para su disfrute o consumo, esto es, diferencian
tipos especificos de publico. No obstante, también cabe apuntar dife-
rencias entre las dos primeras: la focalizacién, pero también la difu-
sién cultural, es mayor en el caso marbelli que en el de Benidorm, lo
que puede ponerse en relacién con sus perfiles de consumo cultural
descritos en el capitulo anterior, como por ejemplo, el glamour mar-
belliy el tradicionalismo en Benidorm.

Del perfil de estas ciudades se desprenderia la existencia de
diferentes estrategias de desarrollo, esto es, de la forma en que pare-
cen combinar las tres dimensiones del enfoque que estamos anali-
zando. Basicamente, mientras que las ciudades del litoral dan cuenta
de oportunidades que remiten a una estrategia de desarrollo orienta-
da a visitantes de una forma genérica, las ciudades mas grandes, y
especialmente Madrid y Barcelona, combinan esta con subdimensio-
nes referidas a una estrategia de planificacién a través de la educacién
y difusién cultural, rasgos basicos de las dos ciudades medias analiza-
das. Asi pues, las subdimensiones permiten mostrar diferencias en
las oportunidades de desarrollo presentes en estos municipios.

2. LAS DIMENSIONES DE LAS ESTRATEGIAS
DE DESARROLLO TERRITORIAL: ;INSTRUMENTAL
Y PLANIFICACION?

¢;Son generalizables las pautas descritas para el conjunto de todas las
ciudades de 50 .000 y mas habitantes? Segun los resultados del ané-
lisis factorial realizado al efecto, la respuesta es afirmativa (tabla 1).
En concreto, del analisis se desprende la existencia de dos tipos de
estrategias, a saber: una estrategia que combina la educacién y difu-
sién culturales destinada a colectivos especificos de la poblacién
frente a una estrategia donde se combinan desarrollo econémico y la
orientacién hacia visitantes.

Lo anterior supondria que los equipamientos y servicios existentes
en las ciudades muestran dos dimensiones bésicas que la literatura
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identifica al respecto (Garcia, 2004; Basset, 1993), pero con ciertas mati-
zaciones. Por un lado, la estrategia de planificacién, en la que cuentan
objetivos relacionados con el acercamiento de la cultura a la ciudadania,
se combinaria también con la traccién de visitantes, como por ejemplo, a
través de museos o monumentos histéricos. Cuando esta estrategia es
muy desarrollada, a través de grandes museos y espacios escénicos, con
una oferta focalizada, el visitante toma mayor protagonismo, mientras
que si tienen un caracter més colectivo, su orientacion es mayor hacia los
habitantes del municipio. Ello se evidenciaria, por ejemplo, en la dife-
rencia entre la existencia de museos arqueolégicos y de sitio frente a
grandes museos, y en especial, museos de arte contemporaneo. Por otro
lado, la estrategia instrumental, en donde la cultura supone unos recur-
sos para el desarrollo econémico local, asociada claramente a la atraccion
devisitantes. En este caso, la diferenciacién entre piblicos aparece como
una subdimensién muy relevante, cuando menos, con mayor impacto
que en el caso de la estrategia de planificacién. Se trata de una oferta
especializada, por ejemplo, de parques de tracciones, campos de golf,
restaurantes de diversos tipos y nacionalidades o comercios de marcas.

TABLA 1
LAS DIMENSIONES DE LAS OPORTUNIDADES DE DESARROLLO
TERRITORIAL

COMPONENTES
SUBDIMENSIONES 1 2
Desarrollo econémico -0,170 0.899
Educacién/difusién cultural 0,958 -0,059
Visitante 0,348 0.837
Habitante -0,403 -0,885
Colectivizacion -0,918 -0,292
Focalizacion 0,953 0.258
Varianza explicada (%) 49,681 40,781
Varianza explicada acumulada (%) 49,681 90,462

NOTAS: SATURACIONES ANALISIS FACTORIAL. ROTACION VARIMAX.
FUENTE: MDCC (2009).

No obstante, cabe destacar que los resultados muestran que
tanto la estrategia més cercana al esquema de planificacion cultural

como la que lo hace hacia la instrumental se orientan mas hacia visi-
tantes que hacia los habitantes del municipio. Aunque este hecho es
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mas claro para la segunda, no deja de ser cierto que, aunque con menor
impacto (una saturacién mas baja en el primer factor), el visitante tam-
bién parece ser el objetivo de la estrategia de planificacion. En ello cuen-
ta, sin duda, la existencia de grandes equipamientos culturales, que,
ademas de pretender satisfacer las demandas y necesidades de los resi-
dentes, suponen una atraccién para visitantes. Cabria incluso pensar que
se trata, més bien, de dos tipos de estrategias instrumentales, una mas
centrada en equipamientos y servicios orientados exclusivamente a los
visitantes para crear desarrollo econémico y otra en donde los equipa-
mientos culturales tratan de cumplir también objetivos instrumentales,
sin menoscabo del acercamiento de la cultura que a través de ellos pueda
hacerse alos residentes de la ciudad. Si se quiere, una estrategia instru-
mental “pura”, de marcado cardcter comercial, y una estrategia instru-
mental “estética”, relacionada con recursos patrimoniales y la difusién
cultural. Sila primera ofrece oportunidades para comprary divertirse, la
segunda lo hace para disfrutar de experiencias artisticas, espacios escé-
nicos, ademas de la monumentalidad o lo innovador del paisaje urbano,
segun qué casos. De hecho, el andlisis de la agenda municipal muestra
una mayor importancia de la estrategia instrumental que la de planifica-
cién (Navarro, 2011a), reflejando también la politica cultural en los
municipios espafioles la tendencia general hacia esta estrategia desde los
afios noventa (Font, 2002), en lo que parece destacar frente a otros
municipios europeos (Navarro y Clark, 2009).

En buena medida, ambas estrategias remiten a dos formas por las
que atraer visitantes, si se quiere, dos formas en la que la cultura puede
servir como motor para el desarrollo turistico en el municipio. Como
hemos indicado mas arriba, el turismo es cada vez mas una forma espe-
cifica de consumo cultural (Urry, 1990), pero que adopta formas dife-
rentes segin motivaciones y gustos culturales, como por ejemplo, la
diferencia entre el turismo cultural urbano, mas orientado al consumo
cultural ligado a expresiones artisticas, la arquitecturay el paisaje urba-
no (més tradicional o moderno), pero combinado con actividades de

restauracion y las compras en tiendas exclusivas, y el turismo vacacio- [en el que el
q

nal, en el componente artistico estd menos presente y predominaria en [COmponente

cambio el consumo cultural de indole mas comercial, en torno a par-
ques de atracciones, campos de golf, comercios y una amplia oferta de
restauracion y espacios para la diversién (Shaw y Williams, 2002).
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Las dos estrategias apuntan, pues, a la atraccién de visitantes,
marcando la “extraordinariedad” de cada ciudad como “espacio
turistico” (Bramham, 2000), pero de forma diferente. Siuna de ellas
lo hace mediante una estrategia comercial, la otra lo hace mediante
una estrategia que pudiéramos denominar estética. Si en esta tltima
el paisaje turistico invita al paseo y la contemplacién, en la otra lo
hace ala accién” en actividades de entretenimiento.

Desde esta perspectiva, y segin nuestros resultados, la cldsica
estrategia de planificacién cultural aparece "por defecto”, esto es, en
aquellas ciudades donde no se desarrollan ninguna de estas dos
orientaciones de la estrategia instrumental. O si se prefiere, donde
no se cuenta con equipamientos y servicios, oportunidades, para
hacer de la atraccién de visitantes una estrategia de desarrollo terri-
torial. No tanto, o solo, por la concentracién de muchos equipamien-
tos culturales, sino porque la orientacion de estos se centra en bienes
colectivos para sus habitantes més que en bienes focalizados para una
demanda diversificada de potenciales visitantes.

TABLA 2
LAS DIMENSIONES DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO TERRITORIAL

POLO NEGATIVO POLO POSITIVO
Dimension Estrategia de planificacion Estrategia instrumental “comercial” (desarrollo
comercial (habitante) econémico, visitante)
Dimension Estrategia de planificacion Estrategia instrumental “estética” (educacién y
estética (colectivizacion, habitante) difusién cultural, focalizacién, visitante)

3. TIPOS DE CIUDADES SEGUN OPORTUNIDADES
DE DESARROLLO TERRITORIAL: ESPECIALIZACION,
RASGOS TERRITORIALES Y SOCIOECONOMICOS

Ahora bien, ;en qué medida las ciudades analizadas presentan opor-
tunidades para desarrollar unas u otras estrategias?, o atin mas, jen
qué medida las combinan estas estrategias para dar cuenta de dife-
rentes tipos? Segun los resultados del analisis de conglomerados,
realizado a partir de las puntuaciones de las ciudades en las dos
dimensiones, la mayoria (49%) cuentan con oportunidades para el
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desarrollo de una estrategia de planificacién. En ellas no existen
equipamientos y servicios que puedan orientar estrategias de corte
instrumental, sea de indole comercial, o sea de indole estética. Evi-
dentemente poseen equipamientos culturales, como museos, biblio-
tecas, centros de enseflanza o espacios escénicos polivalentes, pero
responden a las demandas de los habitantes de la ciudad. Se trata de
ciudades en donde predomina la “planificacién cultural publica”
como un dmbito de intervencién de sus autoridades locales o la
accion de niveles de gobierno superiores, especialmente las Comuni-
dades Auténomas, en las que residen buen aparte de las competen-
cias —y recursos— relacionados con la planificacién cultural (Font,
2002; Néfrier, 2003; VV. AA., 2004; Rubio, 2008). Existen equipa-
miento y servicios como un espacio de caricter redistributivo del
bien publico “cultura” que atiende a la demandalocal, no como espa-
cios para la generaciéon de "extraordinariedad turistica” que logre
atraer visitantes (Navarro y Clark, 2009).

Existe otro grupo de ciudades que suponen algo mas del 30% del
total y se caracterizan por combinar las dos estrategias instrumenta-
les, pues se orientan a la atraccién de visitantes, tanto a través de
equipamientos y servicios orientados que hacen del crecimiento eco-
némico su objetivo fundamental como otros en donde prevalece la
funcién de difusién cultural, contando en ello también cierta focali-
zacion de los bienes y servicios que en ellos se pueden disfrutar. En
estas ciudades de “estrategia instrumental diversificada” los visitan-
tes pueden disfrutar tanto de conciertos como de exposiciones,
degustar cierta variedad de restaurantes, ir de compras al centro de la
ciudad o disfrutar de una intensa vida nocturna. Se trata de ciudades
en las que se pueden encontrar espacios para satisfacer diferentes
gustos, pero también diferentes tipos de practicas, tanto relacionadas
con expresiones culturales artisticas como actividades de caracter
mas comercial. Su “extraordinariedad” proviene de la combinacién
de la visita como “contemplacién” (en un museo, por ejemplo) y
como “accion” (en una famosa discoteca, por ejemplo).

Por tltimo, existe un grupo minoritario de ciudades (16%) que
presenta una clara orientacion hacia una estrategia instrumental
pura, en donde predominan espacios para fomentar el desarrollo
econémico mediante la atraccién de visitantes. Estos, a quienes se
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orientan fundamentalmente estas ciudades, pueden disfrutar del
vibrante comercio que existe en ellas, su agitada vida nocturna o
degustar su cocina, pero encontrardn una menor y menos variada
oferta cultural en torno a actividades artisticas (teatro, conciertos,
exposiciones...). Se trata de una “extraordinariedad” que gira en
torno a la posibilidad de hacer (y comprar) cosas, no tanto en la con-
templacién de una actividad o del paisaje urbano.

GRAFICO 4

TIPOS DE CIUDADES SEGUN SU ESPECIALIZACION EN OPORTUNIDADES
DE DESARROLLO TERRITORIAL
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Los perfiles recién descritos abundan en la idea de la diferen-
ciacion entre el segmento de turismo urbano y el vacacional, ademas
de ciudades en donde esta actividad es, en general, minoritaria.
Ahorabien, ;cudles son las caracteristicas de estos tipos de ciudades?
Puede apreciarse que las ciudades de estrategia diversificada son las
de mayor tamafio y en las que sus habitantes tienen, en general, un
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mayor estatus socioeconémico (tabla 3). Al contrario, las ciudades de
planificacién cultural son de tamafo medio, pero destacan por el
menor estatus socioecondémico de su habitantes, un menor dinamis-
mo demografico y un mayor grado de homogeneidad social (parejas
de hecho y poblacién inmigrante). En cambio, las ciudades de estra-
tegia instrumental pura destacan por su dinamismo demografico o un
parque de viviendas mas nuevo, su mayor heterogeneidad social y, en
especial, por la importancia del turismo como actividad econémica,
pues aunque el indice de actividad econémica es inferior al del pri-
mer tipo de ciudades, es similar el referido a la actividad turistica. En
ambos casos, esta actividad acumula un peso importante en el desa-
rrollo local, pero més en donde predomina la estrategia instrumental
de corte comercial. A ello debe unirse que su dinamismo demografi-
co y del parque de viviendas llama la atencién sobre la existencia de
nuevos desarrollos residenciales, que, aunque puedan ser de segunda
residencia, apuntan también a nuevos residentes extranjeros, como
muestra la presencia de este tipo de poblacién, y en especial, de la
Unién Europea en comparacién con los otros tipos de ciudades.

Asi, pues, las ciudades de mayor tamafo y estatus socioeconé-
mico son las que presenten mejores oportunidades para el desarrollo
de una estrategia instrumental que combine el desarrollo econémico
y las actividades estéticas, si se quiere, la restauracién, los comercios
y lavida nocturna, con galerias, museos y espectaculos. En ellas exis-
te una concentracion y variedad suficiente de equipamientos como
para diversificar su estrategia de atraccién de visitantes. En cambio,
los otros dos tipos de ciudades apuntan a un marcado patrén de espe-
cializacién, ya sea a la atraccion de visitantes —y nuevos residentes—
con un perfil vacacional, en torno al comercio y el entretenimiento,
ya sea el desarrollo de una accién publica de planificaciéon cultural
hacia sus residentes.

De hecho, el analisis de la agenda de los alcaldes espafioles muestra
que la importancia de la estrategia instrumental (como fomento de la
actividad turistica) frente a la estrategia de planificacién (en torno a par-
ques y areas creativas) es mayor cuando aumenta el tamafio municipal y
laimportancia de la actividad turistica, asi como cierto activismo entre el
mundo empresarial. La existencia de cierta especializacién en esa activi-
dad y/o las economias de escala favorecen que entre las preferencias de
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los alcaldes predomine la estrategia instrumental mediante procesos de
gobernanza en los que estan presentes actores centrales (Navarro,
2o11a). Esto es, las estrategias de desarrollo que hemos identificado
parecen corresponderse, ademas, con la agenda politica que al respecto
existe entre los municipios espaiioles.

TABLA 3

RASGOS TERRITORIALES Y SOCIOECONOMICOS DE LAS CIUDADES SEGUN
OPORTUNIDADES DE DESARROLLO TERRITORIAL

PLANIFICACION COMERCIAL DIVERSIFICADA TOTAL

Poblacién (miles) (2009) 120 134 253 169
Crecimiento poblacion (%)

(2001-2009) 113,42 128,38 121,93 118,43
Antigliedad media vivienda (2001) 15,41 13.68 14,72 14,94
Viviendas secundarias (%) (2001) 8,07 21,58 11,18 10,96
Estudios postobligatorios (%) (2001) 39.3 37.96 45,53 41,36
Directivos-+profesionales (%) (2001) 18,63 19.17 24,76 209
Nivel econémico (1-10) (2001) 53 532 6,63 5,78
Paro registrado (%) (2009) 639 5,52 5.1 5,81
indice turistico (2009) 122,50 617,05 793.94 428,10
indice de actividad econémica

(2009) 253,35 288,32 708,63 421,21
Extranjeros comunitarios (%)

(2009) 0.39 13,52 3,56 513
Extranjeros no comunitarios (%)

(2009) 6.87 9.55 7.31 7.46
Parejas de hecho (%) (2001) 614 7.79 7.21 6,74

NOTA: MEDIAS PARA CADA TIPO DE CIUDAD.
FUENTES: CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA (2001). PADRON MUNICIPAL DE HABITANTES (2009). INFORME SOCIOECONGMICO DE
LA CAIXA (2009).

Las orientaciones de las tres estrategias identificadas también
pueden evidenciarse claramente si consideramos algunos datos rela-
tivos a la actividad turistica en particular. Asi, segtin datos de Encues-
ta de Ocupacién Hotelera para 2008 (INE), en las ciudades que se
orientan hacia una estrategia de planificacién es mucho menor el
numero de visitantes, si se quiere, no son “sitios turisticos” en cuanto
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al volumen de visitantes que atraen (tabla 4). Pero muestran rasgos
similares a las ciudades que desarrollan una estrategia diversificada.
Aunque estas son las que logran atraer a mas visitantes, en ambos casos
se trata, fundamentalmente, de poblacién espafiola, “turismo de inte-
rior”. En cambio, en las ciudades orientadas hacia una estrategia ins-
trumental pura, de caracter comercial, el perfil de los visitantes es el de
poblacién extranjera y la duracion de la estancia es mayor!. A ello debe
unirse que la atraccion de poblacién extranjera, y principalmente de
paises de la Unién Europea, es mayor tanto para el periodo vacacional
como para establecer una nueva residencia. Si estas ciudades suponen
el segmento de turismo vacacional, las otras lo hacen respecto al turis-
mo urbano y el mas estrictamente cultural. La existencia de equipa-
mientos y su especializacién, tal y como han sido analizados aqui a
través de siete subdimensiones, parecen dar cuenta de ese caracter.

TABLA 4

TIPOS DE CIUDAD,ES SEGUN ESTRATEGIAS DE DESARROLLO TERRITORIAL

Y ACTIVIDAD TURISTICA

INDICADORES PLANIFICACION COMERCIAL DIVERSIFICADA  TOTAL

Visitantes  Total (miles) 249 601 813 594
Espafoles (%) 81,21 57.59 73,92 71,7759
Extranjeros (%) 18,79 42,419 26,08 28,2241

Duracién  Total (%) 2,01 4,20 1.94 25507
Espafioles (%) 1,96 3.42 1.86 2,2933
Extranjeros (%) 2,15 4,87 2,10 2,8355

NOTAS: MEDIAS PARA CADA TIPO DE CIUDAD.
FUENTE: ENCUESTA DE ECUACION HOTELERA (INE). PARA 2008.

4. LA CULTURA COMO OBJETO DE ESTRATEGIAS
DE DESARROLLO LOCAL: OPORTUNIDADES
Y ESPECIALIZACION

Una de las conclusiones principales de este capitulo reside en el hecho
de que las subdimensiones delimitadas para el enfoque de oportunida-

des de desarrollo territorial revela estrategias y tipos de ciudades que
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reflejan las grandes tendencias existentes para el conjunto de las
ciudades espanolas. Tanto las diferencias entre los casos ejemplares
como sobre todo el analisis conjunto muestran tres perfiles en los
que los equipamientos y servicios existentes en la ciudad reflejan
distintas oportunidades para generar desarrollo urbano en atencién a
la cultura.

Una de ellas apunta a la posibilidad de la diversificacién, pues
sin desatender la planificacién cultural, pueden desarrollar estrate-
gias de caracter instrumental para atraer visitantes, tanto a través de
una amplia oferta comercial y de restauracién como de actividades
ligadas a la produccién y difusién artistica. Las otras dos dan cuenta
de oportunidades cierta especializacion, ya sea en una estrategia ins-
trumental de marcado caracter comercial, ya sea hacia una estrategia
de planificacién cultural orientada, fundamentalmente, a sus propios
habitantes, sin menoscabo de la traccion de “turismo cultural”.

Lo anterior supone que aunque la diferenciacién entre estrate-

gias instrumental y de planificacion cultural sea un esquema analitico
hemos cambiado
esto, confirmar gt
asi

valido, por cuanto establece un marco desde el que analizar las opor-
tunidades de desarrollo territorial de las ciudades, no permite refle-

jar los diferentes tipos. Esto es, no se trata, en principio, de estrate-
gias opuestas, sino méis bien complementarias (Navarro y Clark,
2009). Indudablemente, los recursos patrimoniales y culturales exis-
tentes en las ciudades espafiolas hacen de la estrategia instrumental
en la forma de turismo un elemento central enla agenda de desarrollo
urbano, de forma que la politica cultural, sin desatender su orienta-
ciones planificadoras, se orienta hacia fines extrinsecos relacionados
con el desarrollo econémico, un rasgo comtn al sur de Europa
(Négrier, 2007; Kulonpalo, 2004). Ahora bien, de forma diferente
segun el tipo de recursos existentes en cada ciudad, tal y como permi-
te evidenciar nuestro anélisis.

Asi, mediante nuestra propuesta para medir las oportunidades
de desarrollo urbano hemos identificado distintos “paisajes turisti-
cos urbanos”, desde el turismo propiamente urbano, donde la estra-
tegia instrumental de caracter comercial y la de caracter estético se
combinan, la especializacién en turismo vacacional mediante una
estrategia marcadamente comercial como principal motor econémi-
co de la ciudad, y por tltimo, aquellas donde esta actividad ligada a la
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cultura juega un papel minoritario en la forma de turismo cultural,
una estrategia instrumental de caracter estético en torno al patrimo-
nio y algunos equipamientos de difusién cultural.

NOTAS

1. Debe recordarse que estos datos sobre el turismo en las ciudades recogen los
visitantes que pernoctan en establecimiento hoteleros, no al conjunto de visi-
tantes. Todas las diferencias entre tipos de ciudades son estadisticamente sig-
nificativas (p<o,05).
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CAPITULO 6
LAS DINAMICAS URBANAS: EL CARACTER CULTURAL
DE LAS CIUDADES

CRISTINA MATEOS, CLEMENTE J. NAVARRO Y LUCIA MUNOZ

Una vez revisadas las tres perspectivas o enfoques sobre las dimensio-
nes culturales de la ciudad, en este capitulo tratamos de desarrollar dos
objetivos. Por un lado, determinar el grado de afinidad entre ellas. Aun-
que suponen miradas especificas sobre la ciudad, la literatura sefiala que
ciertas actividades econémicas, tipos de consumo cultural y estrategias de
desarrollo generan sinergias y complementariedad entre si. Fl resultado
serd una tipologia que, en forma de indicador sintético, resume la pers-
pectiva analitica que estamos desarrollando en este trabajo. Serd nuestra
medicién del caracter cultural de la ciudad. Por otro lado, trataremos de
aportar evidencias sobre su validez dando cuenta de sus componentes
basicos, a saber: sus subdimensiones caracteristicas, pero también vol-
viendo a nuestras unidades de analisis y observacion minimas (equipa-
mientos y servicios). Esto permitird conocer la coherencia interna de cada
tipo, asi como revelar claramente las diferencias existentes entre ellos.

1. LAS DINAMICAS URBANAS: LAS SINERGIAS ENTRE INDUSTRIAS,
CONSUMO Y ESTRATEGIAS CULTURALES DE LAS CIUDADES

Tal y como apuntamos al inicio de este trabajo, desde las aportaciones
mas clasicas sobre la naturaleza del fen6meno urbano, sus dimensio-

nes econdémica, cultural y politica han ido parejas. La ciudad, como
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manifestacién ecolégica de la modernidad, suponia concentracion de
recursos humanos y econémicos, un modo de vida caracteristico en
torno a la diversidad, asi como el origen y concrecién de la idea de
ciudadania. Es por ello que suponemos que entre los tres enfoques
delimitados debe existir cierto parecido de familia (family ressem-
blance). Cada uno de ellos muestra el caracter de la cultura como
producto, objeto de consumo o recurso de desarrollo, pero conjunta-
mente deben mostrar la esencia de cada ciudad. Pero también que el
caracter que adopte ese parecido, la relacién entre los tres enfoques,
dara cuenta de una forma distintiva de “ser ciudad”, una forma espe-
cifica de dindmica cultural urbana, formas especificas de relacién
entre las industrias culturales, las oportunidades de consumo cultu-
ral y las oportunidades de implementar estrategias de desarrollo que
dan cuenta de como la cultura se refleja en lo que se produce, se con-
sumo y cémo se vive en la ciudad. En definitiva, mostraran diferen-
cias en el “caracter cultural” de las ciudades.

De hecho, los rasgos de los tipos de ciudad delimitados para
cada enfoque en los capitulos previos hacen suponer que exista cierta
relacién entre ellos. Asi, cabria esperar cierta correspondencia entre
la ciudad cultural, la escena comunitaria y las ciudades que destacan
porlaestrategia de planificacién. Se trataria dela “ciudad de cultura”,
el “distrito cultural” centrado en la difusién cultural a través del
patrimonio, museos, galerias, monumentos histéricos o espacios
escénicos (Lazzaretti, 2002; Santagata, 2004), que destacaria por una
estrategia de desarrollo més cercana a la planificaciéon que ala instru-
mental. Por otro, debiera evidenciarse la relacién entre la ciudad
creativa, la de caricter plural y abierto, asi como aquellas que presen-
tan una estrategia instrumental diversificada. En este caso se combi-
nan la creatividad y la innovacién en la esfera productiva con la diver-
sidad de estilos de vida en la esfera cultural que hace atractivas esas
ciudades para visitantes y determinados grupos ocupacionales, la
denominada clase creativa (Florida, 2002). Y por ultimo, es esperable
que exista afinidad entre el caracter de la ciudad del entretenimiento,
la escena vacacional y las que destacan por una estrategia instrumental
de caracter comercial, esto es, maquinas de entretenimiento orienta-
das ala atraccién de consumidores de diversién y espectaculo de fuera

de la ciudad (Clark, 2003; Shellers y Urry, 2004)).
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Para conocer si existe este tipo de relacién hemos realizado un
analisis multidimensional incluyendo los tres tipos resultantes de
cada enfoque. El andlisis parece mostrar cierto parecido de familia
entre ellos en torno a dos dimensiones basicas (tabla 1). La primera
se refiere principalmente a la diferencia entre ciudades caracteriza-
das por la vida comunitaria frente a ciudades que lo hacen por la
diversidad; si se quiere, el clasico continuum entre “comunidad” y
"asociacién”, entre homogeneidad y heterogeneidad sociocultural,
que subyace ala caracterizacion del fenémeno urbano desde las apor-
taciones de los autores més clasicos de la sociologia urbana. Entre las
primeras estarian las ciudades culturales, centros administrativos
con recursos que apuntan a una orientacion de planificacién cultural.
Entre las segundas, las ciudades creativas y méas cosmopolitas, con
una estrategia de desarrollo territorial que combina el caracter
comercial y estético de la estrategia instrumental. Basicamente, la
primera dimension distingue entre diferentes formas de “vivir la
ciudad”, desde un modo méas comunitario hasta un modo méas propia-
mente urbano, o mejor, cosmopolita. Ahora bien, debe considerarse
que desde un punto de vista demografico todos los municipios que
analizamos son ciudades (esto es, tienen 50.000 0 més habitantes),
porlo que tanto el comunitario como el cosmopolita son, pues, estilos
urbanos, estilos de vivir la ciudad.

Entre ellos se sittan las ciudades en donde predomina el consu-
mo cultural orientado a los visitantes. Se trata de las ciudades que en
los capitulos previos hemos denominado del entretenimiento, ciuda-
des vacacionales, que, por sus recursos culturales, se orientan clara-
mente hacia una estrategia instrumental de indole comercial. Ahora
bien, son precisamente estas las que explican la segunda dimensién
del analisis realizado que distingue entre dos formas de “vivir la ciu-
dad”, por un lado, frente al hecho de “"consumir en la ciudad”, por
otro. Estas diferencias pueden apreciarse claramente en la localiza-
cién de cada tipo en el espacio al que da lugar el cruce de las dos
dimensiones, tal y como se muestra en el grafico 1. Enla zona inferior
derecha del grifico estan las ciudades que darian cuenta de lo que
podriamos denominar “vida comunitaria”; en la zona opuesta las que
remiten a un “modo de vida mas cosmopolita” (inferior derecha) y,
en medio de ellas, pero en la zona superior del grafico, aquellas en
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donde predomina un modo de vida orientado a la vida comercial, el
entretenimiento y la diversion. Evidentemente, en los tres tipos las
actividades productivas y el consumo son actividades constitutivas
del fenémeno urbano, pero su importancia y las formas que adoptan
difieren, permitiendo sefnalar que se trata de diferentes dinamicas
urbanas.

TABLA1
DINAMICAS URBANAS: RELACIONES ENTRE ENFOQUES DE INDUSTRIAS

CULTURALES, OPORTUNIDADES DE CONSUMO CULTURAL Y OPORTUNIDADES
DE DESARROLLO TERRITORIAL (2009)

DIMENSIONES

ENFOQUES TIPO DE CIUDADES  Cosmopolita <-> Comunitaria  Vivir <-> Consumir
Industrias Creativa =727 =479
culturales Entretenimiento -, 010 1.379

Cultural 1.215 -416
Oportunidades  Plural y abierta -1,176 -.554
de consumo Vacacional -534 2,041
cultural Comunitaria 778 =17
Oportunidades  Planificacién 915 -.280
de desarrollo Comercial -,307 2,015
territorial Diversificada -1,152 -.569
Alfa de Cronbach ,863 ,788
Varianza explicada 78,468 70,269

NOTA: ANALISIS DE CORRESPONDENCIAS MULTIPLES. METODO: NORMALIZACION PRINCIPAL POR VARIABLE. COORDENADAS DE
LOS CENTROIDES DE CADA TIPO EN EJES FACTORIALES.
FUENTE: MDCC (2009).

Siguiendo la misma légica de los capitulos anteriores, hemos
realizado analisis de conglomerados a partir de las puntuaciones de
las ciudades en las dos dimensiones, delimitando tres tipos. Por un
lado, la dindmica mas claramente cosmopolita, que supone alrededor
del 35% del total de municipios espafioles de 50.000 y mds habitan-
tes. Estas representarian tanto el clasico modo de vida urbano que
senalara la Escuela de Chicago en torno a la diversidad como también
su nueva expresion en las sociedades postindustriales, esto es, como
ciudad creativa. De hecho, si analizamos la puntuacién media de cada
tipo en las dimensiones culturales elaboradas en capitulos previos, el
modelo cosmopolita destaca sobre todo en esta dimensiéon de las
industrias culturales (la creacién y el disefio) (tabla 3). Ademads, en
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ellas predominan diferentes dimensiones de actividad econémica y
consumo cultural que remiten a la idea de diversidad, de heteroge-
neidad, pero también la dimension referida a servicios publicos,
cierto equilibrio entre las clasicas industrias culturales ligadas al arte
y las orientadas al entretenimiento, asi como de las dos estrategias
instrumentales.

GRAFICO 1

RELACIONES ENTRE ENFOQUES DE INDUSTRIAS CULTURALES,
OPORTUNIDADES DE CONSUMO CULTURAL Y OPORTUNIDADES
DE DESARROLLO TERRITORIAL (2009)
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NOTA: COORDENADAS DE CENTROIDES DE CADA TIPO.

Las ciudades que se definen por ser centros de vida comunitaria,
con equipamientos culturales orientados principalmente al disfrute
de sus habitantes, suponen el 48% sobre el total (tabla 2). En gene-
ral, destacan por el cardcter comunitario de las oportunidades de
consumo cultural (valores y autenticidad ligados a identidades de
caracter tradicional, como el localismo y la etnicidad). Las activida-
des econémicas se centran en el sector del arte y el patrimonio, junto
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con la distribucién (no la creaciény el disefio). A ello se une que sus
recursos culturales dan cuenta de oportunidades para el desarrollo de
una estrategia de planificacién. Se trata, pues, de una ciudad enla que
predominan los equipamientos de educaciéon y difusion cultural en
torno ala concepcién mas clasica de esta, orientados principalmente
a sus habitantes, en donde cuenta mas la tradicién o la autenticidad
local que formas mas novedosas de consumo cultural. Parecen refle-

jar, pues, espacios centrados en la difusiéon cultural como esfuerzo de |esto es correcto’

publico de acercamiento de la cultura a la ciudadania.

TABLA 2
DIMENSIONES CULTURALES Y DINAMICAS URBANAS (2009)

DIMENSIONES CONSUMO

CULTURALES COMUNITARIA VISITANTES COSMOPOLITA TOTAL F  ETA2
Arte/part. <->

Entretenimiento -0.45 1.38 -0.04 0,00 5049 0.42
Distribucién <-> Creacién -0.45 -0.48 0.85 0,00 4572 039
Comunidad <-> Diversidad -0.75 0,88 0.61 0,00 8078 053
Estado <-> Identidades 0.1 1.23 -0.73 0,00 57,66 045
Instrumental comercial -0,42 -0.71 0.91 0,00 6055 0.46
Instrumental estética -0.65 1.35 0.26 0,00 8099 053

Porcentaje sobre total
ciudades (%) 48 17 35 100,00
NOTA: MEDIAS DE CADA TIPO EN LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD. TODAS LAS DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS PARA

P<0,05.
FUENTE: MDCC (2009).

Eldltimo tipo, que supone el 17% restante de ciudades, también se
caracteriza por su especializacién en el consumo cultural, pero con una
clara estrategia orientada al entretenimiento y a la atraccion de visitan-
tes (tabla 2). Este es el rasgo que marca el tono vital de estas ciudades. Su
oferta de consumo cultural se caracteriza tanto por la diversidad como
por la satisfaccion de identidades (gustos) plurales. En estas ciudades,
cada cual puede encontrar lo que busca, pero no para el consumo cultu-
ral ligado a las actividades artisticas mas clasicas, o quizds tampoco las
tendencias méas innovadoras, sino fundamentalmente para divertirse o
experimentar un estilo de vida imaginario y distante de la vida cotidiana
(exhibicionismo, glamour.. ). La cultura es un importante factor de
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desarrollo, pero como entretenimiento para atraer a consumidores de
fuera de la ciudad. Si en el primer tipo de ciudad el tono vital, el alma
de la ciudad, por utilizar la clasica acepcién de Spengler (1928), seria
“el vibrante ritmo urbano”, y en el segundo seria “la tranquila comuni-
dad”, en este tltimo seria “el escape de la diversién”.

1.1. JCOMO SON LAS CIUDADES T{PICAS DE CADA DINAMICA CULTURAL?:
ESCALAY RASGOS SOCIOECONOMICOS

Basicamente, la caracterizacién anterior parece dar cuenta de tres
tipos de dindmica urbana en torno a diversos grados y formas de
diversidad, tanto en sus industrias culturales como en sus oportuni-
dades de consumo cultural. Como hemos sefialado mas arriba, seca y
diversidad suponen la caracterizacién clasica del fen6meno urbano.
La primera supone el aumento en el volumen de poblacion (de perso-
nas, empresas, servicios...) y, con ello, su diversidad y especializa-
cién. Por un lado, porque se genera una estructura de oportunidades
favorable para la generacién de economias de escalas facilitando la
complementariedad entre distintos sectores productivos (Jacobs,
1961). Y en especial respecto a las industrias culturales, pues facilita
la reduccion de coste de transaccién mediante el intercambio de
informacién, favoreciendo asimismo la innovacién, dos inputs basi-
cos de las industrias culturales. Por otro lado, el aumento de escala
supone la posibilidad de aparicion de diferentes subculturas urbanas,
que, al llegar a cierto tamario, constituyen masas criticas que deman-
dan o generan espacios en los que manifestar sus estilos de vida
caracteristicos (Fischer, 1975). Asi, la aparicion de ciertos equipa-
mientos especializados no solo responden a que la ciudad genere
patrones de consumo lujoso, que dirian Veblen o Sombart, sino a la
existencia de grupos con demandas especificas que, por su tamafio
y/ola permisividad que concede el anonimato urbano, pueden mani-
festarse por su carecer distintito, por su distanciamiento estético, sin |Carecer o parece

ser necesariamente “lujosos”. Por ejemplo, espacios para grupos Y es distintivo o

étnicos especificos, para cierto tipo de expresién musical o para gru-
pos con diferentes tendencias sexuales. En suma, el aumento de
escala supone la posibilidad de mercados de trabajo y de consumo
mas amplios, pero también, o sobre todo, mas diversificados. Escala
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y diversidad, tamafio y heterogeneidad, son, en gran medida, la clave
del fenémeno urbano. Ahora bien, también son rasgos que se rela-
cionan con las diferencias existentes entre las ciudades.

Por tanto, ;existe correspondencia entre los rasgos socioeconé-
micos de las ciudades y el tipo de dinamica que reflejan sus dimensio-
nes culturales?, en particular, ;existe relacién con la escala demografi-
ca y territorial de los municipios? Los resultados muestran que las
ciudades que representan el tono de vida propiamente urbano son,
efectivamente, las de mayor poblacion, y destacan, ademas, por pre-
sentar los valores mas altos en los indicadores socioeconémicos que
venimos utilizando: porcentaje de poblacién con estudios postobliga-
torios, porcentaje de grupos ocupacionales que son directivos y profe-
sionales, nivel e indices de actividad economica (ver tabla 3). A ello
debe anadirse que casi el 85% de ellas forman parte de una de las reas
metropolitanas en las que se articula el sistema urbano espaiiol, segin
la delimitacién realizada por Feria (2010), y especial, la mitad son
nucleos o ciudad central de estas (ver tabla 4,). Lo urbano, en este caso,
parece configurarse como una “ciudad vivida” que trasciende los limi-
tes del propio municipio por su interconexién con un mercado de tra-
bajo, inmobiliario, pero también de consumo, mas amplio.

Son, pues, municipios urbanos tanto por su tamafio como por su
configuracién espacial metropolitana. Pero también por sus dimensio-
nes culturales, tanto lo que se refiere a su especializacién productiva
como a sus oportunidades de consumo cultural. La clasica perspectiva
territorial y socioeconémica del fen6meno urbano y nuestras propues-
tas sobre sus dinamicas culturales parecen coincidir en los rasgos que
presenta este tipo de municipios, la “metrépolis” mas cosmopolita.

Los otros dos tipos son similares en cuanto a su tamafio medio. No
obstante, se diferencian en dos aspectos. Por un lado, por el grado de
dinamismo socioeconémico y, en especial, la importancia del turismo,
como reflejan el indice referido a esta actividad o el porcentaje de vivien-
das secundarias o el crecimiento demografico. Por otro lado, por la
diversidad cultural, como reflejan la presencia de poblacién inmigrantes
o de parejas de hecho (mayores en el tipo orientado al consumo de visi-
tantes). Ademas, cabria sefialar cierta diferencia en cuanto a su caricter
metropolitano: aunque entre las ciudades orientadas al turismo exis-
ten nicleos centrales (29%), destacan, sobre todo, por situarse en las
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coronas metropolitanas (el 54,% de ellas). Se trata de un porcentaje simi-
lar entre las ciudades que representan la dindmica mas marcadamente
comunitaria, aunque entre estas destaca el porcentaje de las que no for-
man parte de un area metropolitana (24.% de ellas) (ver tabla 4). Estas
son, en cambio, el 36% del total de las capitales de provincia espafiolas
frente al 6% entre las ciudades del entretenimiento, mientras que los
municipios de la dindmica mas cosmopolita suponen el 58% restante.

TABLA 3
LA CARACTERIZACION SOCIOECONOMICA DE LOS TIPOS DE DINAMICA URBANA

TIPOS DE CIUDADES

Consumo
Comunitaria visitantes = Cosmopolita Total

Poblacién (miles) (2009 ) 120 121 259 169

Crecimiento poblacién (%) (2001-2009) 112,95 134,35 118,47 118,43
Antigliedad media vivienda (2001) 15,63 12,96 14,92 14,94
Viviendas secundarias (%) (2001) 7.85 24,25 8.96 10,96
Estudios postobligatorios (%) (2001) 38,47 34,92 48,37 41,36
Nivel econémico (1-10) (2002) 5,00 533 7.06 5,78
Directivos+profesionales (2001) 17,62 18,09 26,72 20,90
Paro registrado % poblacién (2009) 6,61 5,66 4,79 5,81
indice turistico (2009) 121,17 879.33 637,02 428,10
indice actividad econémica (2009) 247,21 267.7 732,25 421,21
Extranjeros comunitarios (%) (2009) 334 13,45 3.66 513
Extranjeros no comunitarios (%) (2009) 6,81 9.50 7.42 7.46
Parejas de hecho (%) (2001) 6,00 9.23 6,58 6.74
N° visitantes (miles) (2008) 249 601 812 594

Visitantes extranjeros (%) (2008) 19 42 26 28

Pernoctaciones (miles) (total) (2008) 528 3097 1620 1689

Pernoctaciones extranjeros (%) (2008) 20,04 48,75 27,80 31,01
Duracién (dias) (2008) 2,00 4,20 1.95 2,55
Duracién espafioles (dias) (2008) 1.96 3.42 1.86 2,29
Duracién extranjeros (dias) (2008) 2,15 4,89 2,09 2,84

NOTA: MEDIAS PARA CADA TIPO.
FUENTES: CENSO DE POBLACION Y VIENVIENDA (2001), PADRON MUNICIPAL DE HABITANTES (2009). INFORME SOCIOECONOMICO
DE LA CAIXA (2009), ENCUESTA DE OCUPACION HOTELERA (2008).
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TABLA 4
TIPOS DE DINAMICA URBANA Y PERTENENCIA A UN AREA METROPOLITANA

(FORMA PARTE DE UN AREA METROPOLITANA?

Corona Ciudad Si forma
Tipos de ciudades No forma parte  metropolitana  central parte Total
Comunitaria 24,29 51.43 24,29 75,71 100,00 (70)
Consumo visitantes 16,67 54,17 2917 83,33 100.00 (24)
Cosmopolita 15.69 35,29 49,02 84,31 100.00 (51)
Total 20 46,21 33,79 80,00 100,00 (145)

NOTA: LA DELIMITACION DE AREAS METROPOLITANAS SE HA TOMADO DE FERIA (2010).

FUENTE: MDCC (2009).

Lo anterior da cuenta, sobre todo, del marcado caracter admi-
nistrativo de las ciudades del tipo comunitario. La diferencia entre
estas y las ciudades del entretenimiento no viene de la mano de sus
respectivas escalas demograficas, sino, fundamentalmente, por la
presencia de un recurso cultural de primera magnitud, a saber: la
existencia de playas en el municipio (segin las recogidas por el
Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino). En concre-
to, cerca del 40% de los municipios analizados tienen playa, pero
siguiendo una clara pauta segin los tipos definidos; existe en menos
de un tercio de los centros urbanos mas creativos, en poco mas de un
tercio de los municipios comunitarios (33%), pero, en cambio, exis-
te en la gran mayoria de las ciudades del entretenimiento (88%). Sin
duda, se trata del principal recurso de estas ciudades en torno al que
se articula su industria y oferta de consumo cultural, marcadas por el
desarrollo de una estrategia instrumental de caricter comercial.
Se trata de ciudades que hacen del consumo cultural para visi-
tantes, del turismo, su rasgo caracteristico. Pero en general, los tres
tipos reflejan, bastante bien, tres grandes segmentos turisticos, tanto
en Espafia como en otros paises (Shaw y Williams, 2002). Por unlado,
el modelo de "turismo urbano”, en donde la visita cultural (a uno o
varios grandes museos, monumentos destacados o la arquitectura de
la ciudad), degustar la gastronomia de restaurantes que marcan ten-
dencia o las compras en la zonas comerciales, bien delimitadas y
normalmente peatonales, junto a la salida nocturna, son sus hitos
clave. Por otro, el "vacacional” y, en concreto, el “turismo de sol y
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playa”, donde el descanso y el bafio (de sol y agua salada) durante el
dia se conjugan con una buena cena familiar o la “marcha” nocturna,
segun los gustos y/o situaciones personales. Son dos sectores que
suponen una mayor atraccion de visitantes, mas en el caso de las
urbes, aunque el caricter vacacional de las otras hace que en ellas sea
mayor, por ejemplo, la duracién de la estancia de los visitantes.

Pero también cabria referirse al turismo mas puramente cultu-
ral, en donde el visitante se acerca al sabor de la identidad local a
través de monumentos histéricos o un museo de sitio (arqueolégico o
de etnografia), asi como los restaurantes que existen alrededor de esos
enclaves de consumo cultural, normalmente situados en el centro de la
ciudad donde reside el origen histérico de esta ylos poderes que lo con-
formaron: la “Plaza Mayor” o la "Plaza de Espafa”, segin qué ciudad,
con el ayuntamiento, y alli mismo, o muy cerca, la catedral. Al desenfre-
no de visitar todo lo visitable, y fotografiar todo lo posible, le sigue el
descanso en algin alojamiento de la ciudad o la rdpida salida a otro des-
tino cultural cercano, en funcién del tiempo que suponga ver los lugares
que han de ser visitados en cada sitio. Este seria el modelo caracteristico
de las ciudades que ni por su escala ni por la posesion de un recurso
cultural estratégico cuentan con una oferta de consumo cultural diversa,
como tampoco con oportunidades parala implementacién de una estra-
tegia de desarrollo centrada en la cultura, al menos, en comparacién con
los otros dos tipos. A ellas acuden, sobre todo, visitantes esparioles, y
para sus habitantes se trata de ciudades tranquilas, para algunos, los mas
jovenes, quizds demasiado. En ellas existen equipamientos de difusién
cultural (espacios escénicos polivalentes, teatros, cines...) que procuran
satisfacer una demanda diversa, pero estindar en cuanto a gusto o pre-
ferencias culturales. El tono vital de estas ciudades viene marcado, sobre
todo, porlaidea de comunidad (el paseo, el “vermu” y un buen concier-
to o especticulo cultural en el “Gran Teatro”), donde el consumo cultural
se restringe, fundamentalmente, a la oferta que realizan los poderes
publicos. Aqui no hay masas criticas subculturales que generen
demandas diversas, ni posibilidades de desarrollar un estilo de vida
innovador, transgresor o anénimo posible en el marco del "ritmo
urbano” de la gran ciudad, niuna excitante diversién como enla “ciu-
dad del entretenimiento”, sino, sobre todo, ver y ser visto como una
persona “formal”.
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2. DESCOMPONIENDO LAS DINAMICAS URBANAS:
SUBDIMENSIONES Y EQUIPAMIENTOS

“Ritmo urbano”, "vida comunitaria” y “excitante diversién” son ima-
genes que utilizamos para resumir el alma, la esencia, de los tres
grandes patrones de dimensiones culturales de la ciudad resultado de
nuestros andlisis, alos que hemos denominado “dindmicas urbanas”.
Estas, en la forma de los tipos recién presentados, como lo mencio-
nado anteriormente para cada enfoque en particular, avalarian la
validez de nuestra propuesta para mirar y analizar la ciudad no solo
desde una perspectiva territorial o socioeconémica, sino desde sus
dimensiones culturales. También para mostrar el parecido de familia
entre diferentes enfoques: la ciudad es tanto sistema productivo,
mercado de trabajo, espacio de consumo cultural y escenario de
intervencion publica. Industrias culturales, oportunidades de consu-
mo cultural y estrategias de desarrollo son, pues, distintas formas,
distintos dngulos desde los que contemplar y estudiar la ciudad, pero
necesariamente ligados entre si.

Este ejercicio de validacién era uno de los objetivos planteados
en este trabajo, a saber: mostrar que nuestra conceptualizacién de las
dimensiones culturales de la ciudad y la propuesta metodolégica para
su operacionalizacién reflejan de forma adecuada el fenémeno urba-
no y las distintas formas que adopta, mas alld de la escala o rasgos
socioeconémicos. En los siguientes apartados tratamos de mostrar
maés evidencias sobre la valia de nuestra propuesta. Basicamente lo
haremos deshaciendo el camino andado hasta ahora, y de dos formas.
Por un lado, mostraremos los perfiles culturales de cada una de las
dindmicas urbanas delimitadas. Por otra, mostraremos cuéles son los
equipamientos més caracteristicos en cada una de ellas, llegando asi
hasta nuestras unidades de observacion. Con esto tltimo trataremos
de mostrar asi el valor ailadido de nuestra propuesta, en la medida en
que su uso refleja los equipamientos que existen en la ciudad, pero de
una forma sintética y facil de entender, sin necesidad de utilizar cada
uno de ellos, algunos tipos concretos o su volumen total de forma
indiferenciada, sino de una forma mas eficiente a través de indicado-
res y tipologias concretas (34 subdimensiones, 6 dimensiones o 3
tipos).
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2.1. LOS PERFILES CULTURALES DE LAS DINAMICAS URBANAS

Desde una perspectiva metodoldgica, la delimitaciéon de los tres tipos
finales ha supuesto un progresivo proceso de reduccién de informa-
cion desde las subdimensiones. De hecho, cabria considerar que
constituyen, como tipologia, un indicador sintético de la dindmica
cultural de las ciudades. Esto supone que, en buena medida, deberian
reflejar claramente diferencias en las unidades analiticas minimas
que hemos utilizado para su elaboracién: las subdimensiones. Se
trata, por lo demas, de una estrategia basica para la validacién del
analisis de conglomerados (Hair et al., 2010), la técnica usada para
definir nuestros tipos.

Podemos realizar esta tarea usando una de las estrategias mas
simples de las aqui propuestas para inspeccionar las dimensiones
culturales de la ciudad, a saber: mostrando los perfiles culturales de
los tres tipos de dindmicas urbanas. Si en cada capitulo previo
hemos comparado algunas ciudades, ahora lo haremos con la tipo-
logia elaborada con base en nuestros argumentos analiticos y nues-
tra propuesta para su operacionalizacién. Para facilitar la lectura
de los perfiles culturales hemos ordenado las subdimensiones en

el eje de abscisas segun su afinidad con cada dindmica urbana (en
cuando vean los ¢

. . o como estan nume
medias utilizados para elaborar los graficos). En resumen: ;se |jas tablas nos dar

el "Anexo V” pueden consultarse los analisis de diferencias de

diferencian bien las dindmicas urbanas segin sus subdimensiones [dato, por favor, yz
caracteristicas? no corresponde c
apartado 5

Respecto al enfoque de las industrias culturales pueden apre-
ciarse claras diferencias. El perfil cultural de la dindmica cosmopoli-
ta se caracteriza por la especializacién en torno a industrias creativas,
combinando los sectores de artes, mass-media y, en cierta medida,
patrimonio (grafico 2). Las otras dindmicas (tipos) lo hacen en torno
al consumo. Ahora bien, si en la de caricter comunitario destaca el
patrimonio, la produccion artesanal y productos de uso funcional (de
la vida cotidiana), en la ciudad comercial orientada a visitantes pre-
valecen productos de uso estético y de produccién en masa (consumo
cultural de masas, entretenimiento). De forma resumida, creativi-
dad, entretenimiento y patrimonio serian las pautas caracteristicas
de cada modelo respecto a las industrias culturales.
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GRAFICO 2

EL ENFOQUE DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES: PERFILES CULTURALES
DE LAS DINAMICAS URBANAS (2009)
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NOTA: MEDIAS EN CADA SUBDIMENSION.

Las diferencias también son claras desde la perspectiva de las
oportunidades de consumo cultural (grafico 3). Por un lado, la dina-
mica de consumo de visitantes, en donde el placer de la diversion se
muestra en los valores que adoptan las subdimensiones de exhibicio-
nismo, glamour y mundo empresarial. El “ritmo urbano” comparte
algunos de estos valores de consumo cultural, pero destaca por con-
jugar laracionalidad y el estatalismo, por unlado, con la expresividad
y la transgresién, por otro. Esto ultimo da cuenta del caracter plural,
diverso, de la vida urbana en este tipo de ciudades, en donde tampoco
es menor la presencia de espacios que remiten a la idea de servicio
publico o el formalismo ligado a la distincién de ciertos consumos
culturales.

En este caso la ciudad se acerca a la idea de un “mosaico de cul-
turas” que dijera Park (1919) respecto a la metrépolis moderna. De
ahi su orientacién genérica hacia los valores de la modernidad, donde
la tradicién o el localismo aparecen como valores opuestos. Estos, en
cambio, caracterizan el tono vital de la dindmica urbana méas comuni-
taria, junto al igualitarismo y la cercania. Se trata, si se quiere, de la
tranquila vida urbana de una comunidad. La folk society no es solo,
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pues, un rasgo cultural de sociedades tradicionales y/o de menor
escala, tal y como propusiera Redfield (1948), sino que también esta
presente como una subcultura mas en la gran ciudad o como dinami-
ca caracteristica de la que aqui hemos denominado dindmica comu-
nitaria; al menos, en comparacion con las otras dos.

Las estrategias de desarrollo territorial aparecen también
claramente en los perfiles culturales de las tres dindmicas urbanas
(grafico 4). Evidentemente, el desarrollo econémico y la orienta-
cién hacia visitantes son rasgos sobresalientes en la dindmica
urbana que refleja la maquina del entretenimiento, mientras que
la orientacion hacia los habitantes en torno a bienes colectivos lo
es de la dindmica comunitaria. En la ciudad mds cosmopolita se
combinan aspectos de la estrategia instrumental y de la de planifi-
cacion, pero en especial, la difusién cultural, la focalizacién y la
orientacion a visitantes por la presencia de grandes museos y espa-
cios escénicos.

GRAFICO 4

EL ENFOQUE DE LAS OPORTUNIDADES DE DESARROLLO TERRITORIAL.:
PERFILES CULTURALES DE LAS DINAMICAS URBANAS (2009)
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NOTA: MEDIAS EN CADA SUBDIMENSION.
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2.2. EQUIPAMIENTOS, INDUSTRIAS Y RECURSOS CULTURALES
CARACTERISTICOS

Pero, de forma atn mas concreta, ;qué equipamientos, industrias o
recursos culturales hay en cada tipo de ciudad? Responder a esta cues-
tién supone caracterizar a las ciudades a través de nuestras unidades de
observacion, deshaciendo el camino hecho hasta este momento. Lo cual
tiene dos objetivos. Por un lado, mostrar que nuestra propuesta refleja
lo que existe en cada ciudad de forma tan adecuada como la estrategia
mas comun centrada en contar equipamientos segin tipos. Por otro
lado, que nuestra propuesta tiene valor anadido, pues permite conocer
la esencia cultural de cada ciudad y mostrar diferencias entre ellas de
forma comparativay sistematica a través de pocas dimensiones en vez de
muchos tipos de equipamientos, o bien el volumen, densidad o concen-
tracién de todos los existentes en su conjunto.

Para ello hemos seleccionado 20 equipamientos que suponen,
como casos ejemplares, tipos que serian bastante diferentes segtin nues-
tras subdimensiones'. Asi, por ejemplo, algunas industrias creativas,
como la edicién de libros, de soporte grabados o la creacién artistica y
literaria. Actividades ligadas al sector del entretenimiento, como la ges-
tién de espectaculos o el golf, pero también las tabernas, los estableci-
mientos de bebidas (bares) o actividades comerciales al por menor
(tiendas de ropa, de calzado, cuero y de segunda mano). Y por altimo,
equipamientos culturales orientados a la educacion y la difusién cultural
COmMo Museos, espacios escénicos, bienes de interés cultural declarados
en cada municipio o salas de cine, los cuales, a excepcion de estas tltimas,
suelen responder mayoritariamente a la accion de los poderes publicos.

Para cada uno de ellos hemos calculado dos indicadores. Por un
lado, un indice de densidad, como nimero de establecimientos por
cada 10.000 habitantes, con lo que se limita el impacto de la escala
demografica de los municipios. Asi podemos comparar los valores
que toman en las diferentes dindmicas urbanas con cierta indepen-
dencia de la escala que las caracteriza. Por otro, un indice de especia-
lizacién, calculado como el peso del ntimero total de cada tipo sobre
el total que existe en el municipio, por tanto, una légica similar al
indice de performance en el caso de las subdimensiones. Si el primer
indicador responderia a la pregunta: ;cudl es el volumen de oferta de
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cada equipamiento segun los habitantes de la ciudad?, el segundo lo
haria respecto a la siguiente: jesa actividad es caracteristica del

municipio?, ;da cuenta de su especializaciéon?

TABLAS
DINAMICAS URBANAS Y DENSIDAD DE EQUIPAMIENTOS

CONSUMO

Comunitaria Visitantes Cosmopolita Total

1+D 010 0.09 037 0.19
Promocidn cultural 002 001 0,04 0,03
Edicion libros, revistas 027 036 0.84 0.49
Edicién soporte grabado o011 014 0.31 0.19
Creacion/interpretacion artistica y literaria 0,05 0,08 0,17 0.10
Comercio libros, periédicos, papeleria 537 529 6,61 5,79
Gestion espectaculos 0.10 020 020 0,15
Golf 003 0.23 0,06 0,07
Cocina étnica (africana, asiatica) 078 215 1.39 122
Alta cocina 022 038 0.56 037
Cocina vegetariana 0.03 0,06 0.05 0.04
Comercio prendas vestir 13,24 16,01 13.69 13.86
Comercio zapatos y cuero 315 4,04 312 3,28
Comercio segunda mano 021 0.42 026 0.26
Balneario/spa 018 0.41 023 0.24
Tabernas y tapas 0.59 085 1.02 0.78
Establecimientos de bebidas 39.87 61,29 35,64 41,93
Museos 002 001 0,03 0,02
Salas de cine 0.15 0.15 0.19 0.16
Espacios escénicos 0.22 027 0.34 0,27
Bien de interés cultural 1.32 1.24 1,53 1,38

NOTA: MEDIA DE DENSIDAD PARA CADA TIPO (EQUIPAMIENTOS POR 10.000 HABITANTES). EN CURSIVA: GRUPOS HOMOGENEOS
(PRUEBA B-TUCKEY). DONDE NO HAY CURSIVA ES QUE LA DIFERENCIA ENTRE DINAMICAS URBANAS NO ES SIGNIFICATIVA.
FUENTE: MDCC.

El indicador de densidad muestra dos pautas (tabla 5). Por un
lado, la oferta de cualquier tipo de equipamientos es en general mayor

en las ciudades del tipo més cosmopolita, a excepcion de aquellos mas
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orientados al entretenimiento, como el comercio, tabernas y tapas,
spa, establecimiento de bebidas o la cocina étnica y la vegetariana.
Evidentemente, esta “sobreoferta de entretenimiento” responde a
que sudemanda potencial no es solo de habitantes, sino sobre todo de
visitantes. Pero ;qué nos dice el indicador de especializaciéon?, jen
qué equipamientos, de los aqui considerados, se especializan los
municipios? Este indicador confirma atin mas claramente la distin-
cién anterior, pero también muestra el caracter de la ciudad comuni-
taria (tabla 6). Esta ultima destaca por la presencia de equipamientos
de difusién cultural. Sin menoscabo de que los visitantes puedan
hacer uso de ellos, se destinan principalmente al acercamiento del
consumo de la cultura a sus habitantes por parte de las autoridades
publicas, como una estrategia central en la politica cultural de los
municipios espaiioles (FEMP, etc.). De los equipamientos escogidos,
se trata sobre todo de museos. Un consumo cultural mas especializa-
do yla actividad creativa son los rasgos de la dindmica mis cosmopo-
lita de investigacién, editoriales y artistas son grupos relevantes en
ellas, como también la alta cocina o la cocina vegetariana, mientras
que la diversién es un rasgo en el que se especializan las maquinas del
entretenimiento: spas, espectaculos, golf o tabernas.

Pero ;en qué medida esta especializacién en equipamientos se
relaciona con la escala? Tal y como puede apreciarse en el grafico 5,
la correlacién entre la concentracion de poblacién de cada ciudad y
el indicador de presencia de equipamientos (si existen o no en cada
ciudad) es diferente segun el tipo de estos, positiva con la mayoria
de las actividades creativas, pero negativa con casi todas las demas
(menos el sector de la restauracion). Esto implica que la escala es
importante, sobre todo, para las primeras, mientras que el resto
sigue una légica de especializacion especifica, a saber: la del entre-
tenimiento en torno a la playa y la presencia de politica cultural
orientada a la planificacién y difusién culturales en las ciudades con
un marcado caridcter administrativo. Alli donde no existe ni una
escala suficiente para generar un mercado amplio y diverso, ni la
existencia de un recurso especifico orientado al entretenimiento, la di-
mension cultural de la ciudad viene marcada, principalmente, por
el impulso de los poderes ptblicos, orientado basicamente a la di-
fusién cultural?®.
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TABLA 6
DINAMICAS URBANAS Y ESPECIALIZACION EN EQUIPAMIENTOS (2009)

CONSUMO

Comunitaria Visitantes Cosmopolita Total

Promocién cultural 0.01 0.00 0.02 0,01
Edicién libros, revistas 012 013 0.30 0.19
Edicién soporte grabado 0,06 005 0.12 0.08
Creacion/Interpretacion artistica y literaria 002 003 0.06 0.04
Comercio libros, periddicos, papeleria 256 201 2,53 2,46
Balneario/Spa 0.09 0,18 0,09 0.10
Gestion de espectaculos 0.04 009 007 0.06
Golf 002 0,10 0.03 0.03
Cocina étnica (africana, asiatica) 0.40 087 0,59 0.55
Alta cocina 010 016 0.21 0.15
Cocina vegetariana 0.01 0.02 0.02 0,02
Comercio prendas de vestir 6,43 5,84 5.25 5.92
Comercio zapatos y cuero 1.49 1,54 1.21 1.40
Comercio segunda mano 0.10 014 010 0.1
Tabernas y tapas 0.28 035 041 0.34
Establecimientos de bebidas 19.33 23,00 13,74 17.97
Museos 0,08 0,04 012 0.09
Salas cine 0.07 0,07 0.08 0.07
Espacios escénicos 0.1 0.16 0.13 0.12
Bien de Interés Cultural 0.66 0,50 0.60 0,61

NOTA: MEDIA DE ESPECIALIZACION PARA CADA TIPO (N° TOTAL DE EQUIPAMIENTOS EN TODAS LAS CIUDADES/N° TOTAL DE
EQUIPAMIENTOS EN LA CIUDAD). EN CURSIVA: GRUPOS HOMOGENEOS (PRUEBA B-TUCKEY). DONDE NO HAY CURSIVA ES QUE LA
DIFERENCIA ENTRE DINAMICAS URBANAS NO ES SIGNIFICATIVA.

FUENTE: MDCC.

De hecho, la politica cultural en Espafia se centra, fundamen-
talmente, en ese tipo de esfuerzo. En su conjunto, adopta mas una
estrategia de planificacion a través de museos, espacios escénicos y
actividades de difusion cultural (Rubio, 2008; VV. AA., 2004). Esto
no significa que la presencia de un museo, sobre todo si es especia-
lizado, no tenga el efecto que se supone en el marco de una estrate-
gia instrumental, como es la de atraer a visitantes. Ejemplos de ello
pueden ser el madrilefio “distrito cultural” en el Paseo del Prado o
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el Guggenheim en Bilbao, llegando este tltimo incluso a cambiar la
morfologia de la ciudad y la dinamica de la regién metropolitana
vasca. Ahora bien, no cabe ver tales efectos de un museo de sitio o un
teatro municipal. De hecho, este tipo de equipamientos se orienta
hacia una estrategia instrumental (aparece junto con otros que apun-
tan a esa misma tendencia) en las ciudades de mayor tamafio donde la
escala ofrece oportunidades favorables para generar economias de es-
cala y mercado amplios.

TABLA 7
EL GASTO CULTURAL EN ESPANA (2008)

ESTADO COMUNIDADES GOBIERNOS
CONCEPTOS CENTRAL AUTONOMAS LOCALES
Bienes y servicios culturales 588.689 821.256 330.329
Plasticas y escénicas 171.219 498.400
Libros y audiovisual 102.429 124.011
Interdisciplinar (difusién cultural) 213.001 685.304 3.576.197
Total 1.075.338 2.128.971 3.906.526

NOTA: PRESUPUESTO DE GASTO LIQUIDADO (MILES DE EUROS).

FUENTE: CULTURABASE (MINISTERIO DE CULTURA).

En este sentido, el analisis del gasto en cultura en el afio 2008
muestra el nivel de descentralizacion a nivel autonémico, mayor que
en otros paises (Negrier, 2003; Navarro y Clark, 2009), pero también
que se concentré tanto en la Administracién central como en las
autondémicas en el concepto de "bienes y servicios culturales”, que
incluye museos, arqueologia, espacios escénicos, etc., mientras que
entre los Gobiernos locales, dadas sus competencias, destaca sobre
todo por las actividades y difusién cultural frente la proteccion del
patrimonio, sus dos competencias segin la Ley Reguladora de Bases
de Régimen Local. De aqui cabria derivar que cuando no hay posibi-
lidades de implementar una estrategia instrumental, mas comercial o
combinada con otra de corte estético, en la ciudad prevalecen espa-
cios y esfuerzos publicos orientados a una estrategia de planificacién
centrada en la difusién cultural, tal y como muestra el analisis de la
agenda de los alcaldes espafioles (Navarro, 2011a) o de 17 paises euro-
peos (Navarroy Clark, 2009). Esto supone que el sector publico juega
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un papel critico en aquellas ciudades que no cuentan con oportunida-
des para hacer de la cultura un recurso central en su estrategia de
desarrollo local, sea para la promocién de la actividad creativa, sea
para atraer visitantes. Esto no significa que en los otros casos la
accién publica no sea un factor importante en el uso de la cultura
como un factor de desarrollo territorial, sino que es probable que
existan més relaciones de partenariado y colaboracién publico-pri-
vada no solo para la difusién, sino también para la creacién cultural.
Asi, pues, el caricter cultural de las ciudades comunitarias no
refleja la creatividad que pueda derivarse de cambiantes estilos de
vida de su habitantes o los que vienen a experimentar visitantes, sino
principalmente de la accién publica respecto al acercamiento (difu-
sion) de la cultura entre su ciudadania. Por ejemplo, si comparamos
el porcentaje de ocupaciones “bohemias” en los mercados de trabajo
de estas ciudades en el afio 2001, tal y como los define Florida (2008),
la media es igual a 0,88% en las ciudades comunitarias, el 1,13% en
las orientadas a la atraccion de visitantes y el 1,4.4.% en las de dindmi-
ca propiamente urbana®. Por tanto, entretenimiento, esfuerzo publi-
co de difusién cultural y diversidad creativa junto a distanciamiento
estético serian los rasgos que podrian resumir las tres dindmicas
culturales urbanas existentes entre las ciudades espafiolas.

NOTAS

1. Esto es, tendrian puntuaciones muy diferentes en la codificacién, tal y como se
explico en el capitulo 2. También se han escogido porque son conocidos y cabe es-
perar que existan, aunque con volumen diferente, en la mayoria de los municipios.
De hecho, la probabilidad de presencia de estos equipamientos es parala gran ma-
yoria muy cercana a1 100% (existe al menos uno en todos los municipios).
2. De hecho, la mayoria de las correlaciones no son significativas (para p<o,05), ylas
hemos representado con fines ilustrativos (dado que trabajamos con la poblacién
total de ciudades). Lo son enlos casos siguientes: promocion cultural de edicién de
libros, edicién soporte sonoro (positivas) y comercio de prendas de vestir (negati- - -
va). Elindicador de concentraciéon mide la preminencia demografica de la ciudad
sobre el conjunto de todas ellas, esto es, el porcentaje de poblacién que acumula
sobre el total de poblacién de todas las ciudades consideradas conjuntamente.
3. Se trata de ocupaciones en relacién con las actividades artisticas y literarias,
a partir de cédigos de ocupaciones y datos del censo de Poblacion y Vivienda
(2001), tal y como han sido definidas por Navarro y Mateos (2010), siguiendo
los criterios de Florida (2002). Las diferencias son significativas (p<o,000),
explicando el tipo de ciudad un 28% de las diferencias en el porcentaje de “bo-
hemios” en el conjunto de 145 ciudades que venimos analizando.
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CAPITULO 7
DINAMICAS CULTURALES, CLASE CREATIVA Y DESARROLLO
URBANO

MARIA J. RODRIGUEZ, CRISTINA MATEOS Y CLEMENTE J. NAVARRO

Tal y como indicamos al inicio de este trabajo nuestro objetivo princi-
pal era mostrar como realizar inferencias descriptivas de las dindmicas
culturales de la ciudad. Pero también que este ejercicio respondia a la
necesidad de contar con mediciones sistematicas que permitan desa-
rrollar otros fines de indole analitica, por ejemplo, contrastar ciertas
teorias sobre el impacto de la cultura en la vida de las ciudades.

A este respecto pueden destacarse dos lineas de trabajo princi-
pales y, en particular, dos "narrativas” sobre el impacto de procesos
centrados en el uso de la cultura como estrategia de desarrollo y reno-
vacién urbana (Strom, 2008). Una de ellas que se centra en el impac-
to de la cultura sobre los procesos de desigualdad y segregacién resi-
dencial en el seno de la ciudad. Esta perspectiva supone que los pro-
cesos de renovacion centrados en la recuperacién de espacios urba-
nos mediante la creaciéon de actividades, equipamientos y servicios
culturales dan lugar a procesos de gentrificacion, pues los residentes
tradicionales son sustituidos por otros de status socioeconémico mas
alto (Zuckin, 1987, 2001; Fainstein, 2001). Este proceso se da espe-
cialmente alli donde se generan espacios de consumo cultural orien-
tados a los visitantes, como es el caso de los centros histéricos de las
ciudades, se genera una "burbuja turistica” en donde los residentes
tienden a ser grupos de alto estatus, y en especial el ligado a las indus-
trias culturales y creativas, mientras que la mayoria de los residentes
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son excluidos del consumo cultural que se ofrece en esas zonas (Judd,
1999).

La otra linea de trabajo estudia el impacto de la cultura y la crea-
tividad sobre el desarrollo urbano. En este caso, el enfoque que viene
recibiendo mayor atencion es la ciudad creativa (Laundry y Bianchini,
1996) y, en particular, la tesis de la clase creativa (Florida, 2002). Muy
resumidamente, esta sostiene que el crecimiento en las ciudades postin-
dustriales depende cada vez en mayor medida de su capacidad para atraer
a grupos que destaquen por su capacidad creativa, siendo un factor clave
para ello que las ciudades tengan una oferta de consumo cultural que les
sea atractiva. Esto supone que la dindmica cultural que existe enla ciudad
supone un factor clave de crecimiento urbano (Whitt, 1987; Clark, 2003).

En principio, no se trata de perspectivas necesariamente con-
trapuestas. Ambas conceden un papel analitico relevante a la cultura
yla creatividad en el analisis de la realidad urbana, pero se centran en
fenémenos y escalas diferentes (desigualdades en las ciudades vs.
diferencias de desarrollo entre ciudades). Atn mas, pueden conside-
rarse perspectivas complementarias, en la medida en que ambas
suponen determinados efectos del desarrollo de estrategias de carac-
ter instrumental sobre la ciudad, siendo el ejemplo mas recurrente
en la literatura el analisis de procesos de renovaciéon urbana. Asi, la
atraccion de industrias creativas y la mejora de las oportunidades de
consumo cultural pueden atraer clase creativa y, con ello, producir
desarrollo socioeconémico, al mismo tiempo que dan lugar a procesos
de segregacion, pues este grupo desplaza a residentes tradicionales de
los espacios en donde se ha intervenido. Pero este no es necesariamen-
te el nico resultado, pues pueden darse procesos de renovaciéon urba-
nay atraccion de clase creativa sin que ello suponga, necesariamente,
gentrificacién. Cada ciudad, en funcién de sus rasgos previos, puede
delimitar diferentes trayectorias y con ello diferentes impactos de este
tipo de estrategias de desarrollo urbano.

Enlo que sigue nos centraremos en la segunda linea de trabajo, y
ello por tres razones. Por un lado, para salvaguardar la l6gica general
de nuestro anélisis, pues venimos comparando diferencias entre ciu-
dades espafiolas, no las que existen en el seno de estas. En Vicario y
Martinez (2003) o Navarro (2011b) pueden encontrarse algunos
ejemplos sobre esa linea de trabajo en ciudades espaiiolas. Por otro
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lado, porque la tesis de la clase creativa supone una visién novedosa
sobre el desarrollo urbano que no ha sido atn muy estudiada en el
caso esparfiol (por ejemplo, Méndez y Sanchez, 2011), a diferencia de
los analisis de procesos de desigualdad y segregacion en las ciudades
(Leal, 2003; Urrutia et al., 2010; Diaz, 2010). Y por ultimo, porque ade-
mas de ser una perspectiva sobre la que existe un amplio debate en la
literatura especializada, ha recibido una amplia atencién y aceptaciéon
por parte de las autoridades publicas municipales, como destaca el
hecho de los programas e iniciativas municipales que adopta la que
venimos denominando estrategia instrumental. Asi pues, la cuestién
que tratamos en este capitulo es la siguiente: ;qué relacion existe entre
dinamicas culturales urbanas y clase creativa en los municipios espa-
noles?, ;qué impacto tienen sobre su desarrollo? En definitiva, ;cudl
es la capacidad explicativa de nuestra propuesta respecto a una de las
tesis principales sobre el impacto de la cultura y la creatividad en las
ciudades? Con ello se pretende contrastar la “validez predictiva™ de
nuestra propuesta (Webber, 1990) para una de las tesis centrales sobre
el desarrollo de las ciudades en las sociedades postindustriales.

1. CLASE CREATIVA, CULTURAY DESARROLLO LOCAL

Desde la primera formulacion de Florida (2002), la clase creativa es
definida como un conjunto de grupos ocupacionales que destacan
porque en el desempeiio de su trabajo aplican altas dosis de creativi-
dad, entendida esta como la capacidad de plantear nuevos problemas
y proponer soluciones para ellos. No se trata de la posesién de un alto
grado de cualificacién, sino que el puesto de trabajo que se ocupa
requiere capacidades de innovacién y creatividad. Esta perspectiva
supone una alternativa ocupacional a la clasica teoria de los recursos
humanos (Florida, Mellander y Stolarick, 2008; Florida, 2008),
donde la cualificacién seria el principal factor de desarrollo (Glaeser,
2005). Por tanto, aunque muy relacionadas entre si, cualificacion y
creatividad se refieren a dos aspectos diferentes de los recursos
humanos existentes en una ciudad.

Basicamente, la tesis de la clase creativa se articula en torno a
dosideas. Primero, que tales grupos ocupacionales suponen un factor
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clave del crecimiento econémico al aportar creatividad e innovacién,
recurso vital en el marco de la nueva economia de la informacién. Su
impacto es diferente al de los recursos humanos porque se trata de
habilidades y capacidades especificas para ese nuevo contexto econé-
mico. Segundo, que la clase creativa se ve atraida por ciertos ambien-
tes urbanos, aquellos donde existe un clima empresarial innovador, y
en especial, una diversa y estimulante oferta de consumo cultural
(Florida, 2002, 2002b, 2008). De ahi que las ciudades deban tratar de
desarrollar estrategias para atraer a estos grupos ocupacionales y/o
las empresas donde desempefan su trabajo, no solo mediante reduc-
ciones fiscales y ventajas en el uso de suelo, al estilo de la tradicional
growth machine (Logan y Molotch, 1987), sino atrayendo actividades
creativas y mejorando la calidad y la diversidad de su oferta cultural
en la forma de una entertainment machine (Lloyd y Clark, 2001; Clark,
2003). Ello ha hecho que ser una “ciudad creativa”, aunque resulte un
concepto ambiguo, constituya uno de los referentes principales de las
politicas urbanas (Scott, 2006).

En general, estos postulados de la clase creativa llaman la aten-
cién sobre un aspecto cada vez més relevante en el anélisis del desa-
rrollo urbano y territorial: la calidad de vida, como servicios urbanos,
ylos equipamientos culturales en particular, suponen, por si mismos,
un factor relevante para explicar el desarrollo urbano y territorial. Asi,
por ejemplo, Glaeser, Koldo y Saiz (2001) muestran que el crecimiento
de poblacién y renta de las ciudades depende tanto de factores clasicos
ligados alos costes de transporte o el capital humano como ala existen-
cia de equipamientos culturales, lo que denominan amenities premium.
En el mismo sentido apuntan otros argumentos y analisis que muestran
el efecto de la cultura sobre el desarrollo urbano (Roback, 1982; Wong,
2001; Colwell, Dehring y Turnbull, 2002; Clark, 2003; Shapiro, 2006;
Rappaport, 2009).

Ahora bien, estas aportaciones tienen un alcance més general.
No solo postulan que el tipo de dinamica cultural existente en la ciu-
dad es un factor relevante para atraer a ciertos grupos, y en particular
a la clase creativa, sino ademas que tienen un impacto directo sobre
el desarrollo urbano, con cierta independencia de la presencia de la
clase creativa. El hecho de considerar a las ciudades como diferentes
tipos de paisaje cultural supone que en ellas se desarrollan diferentes
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tipos de actividades y existen diferentes oportunidades de consumo
cultural, incentivando con ello ciertos estilos de vida. Por tanto, diferen-
tes dindmicas urbanas, entendidas como paisajes de escenas culturales,
atraen —repelen— a diferentes actividades y grupos, no solo a la clase
creativa (Clark, 2003a; Silver, Clark y Navarro, 2010). Existirian, pues,
especificos cultural premiums: cada tipo especifico de dindmica cultural
tiene un valor diferente para distintos grupos, atrayéndolos o no.

De hecho, Florida (2008) muestra que en Estados Unidos la
estética de la ciudad o las posibilidades de consumo cultural son facto-
res importantes en la satisfaccion con el lugar de residencia. Pero de
forma diferente para distintos grupos de poblacién, aunque no ofrece
evidencias para la clase creativa. No obstante, en otras publicaciones
estas oportunidades de consumo cultural parecen relacionarse con la
posibilidad de disfrutar de espectaculos culturales o de una vibrante vida
nocturna, lugares que destacan por ser cool y neohobomian (Florida,
20024; Florida et al., 2008). Mas en general, Clark (2003) muestra que
el cambio de poblacién para diferentes colectivos (universitarios, per-
sonas mayores, inmigrantes, profesionales...) depende de tipos con-
cretos de equipamientos y servicios culturales para cada uno de estos
grupos. Del mismo modo, Glaeser, Kolko y Saiz (2001) muestran que
solo ciertos recursos culturales explican cambios en la poblacion de las
areas metropolitanas norteamericanas (natural amenities, live perfor—
mance venues and restaurants); otras no influyen (museums) o tienen un
efecto negativo (bowling and movie theatres).

Por tanto, diferentes tipos de dindmica cultural urbana produ-
cen efectos especificos sobre el desarrollo urbano. Asi, cabria esperar
que en nuestro analisis sean las dindmicas cosmopolitas las que
atraigan en mayor medida a la clase creativa, al contrario que las de
cardcter comunitario. En las primeras no solo pueden existir mas
industrias creativas, sino que en ellas existen oportunidades de con-
sumo cultural que son caracteristicas del estilo de vida de la clase
creativa en torno a la expresividad, la innovacién, la transgresiény la
diversidad (Brooks, 2000; Florida, 2002a; Lloyd, 2006).

Lo anterior supone que la tesis de la clase creativa seria una ver-
sién especifica de una perspectiva mas genérica sobre el impacto de
la dindmica cultural de las ciudades en su desarrollo. Su relevancia
radica en el hecho de referirse a un grupo que desarrolla actividades
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centrales respecto a la nueva economia de la informacién y por su
demanda de consumo cultural. Pero la dindmica cultural de la ciudad,
como cultural premiun, puede tener un efecto independiente al deri-
vado de la presencia de clase creativa, pues puede generar otros tipos
de actividad econémica y oportunidades de consumo cultural. Ya
hemos indicado més arriba que quizés el caso mas sobresaliente a este
respecto sea el sector del entretenimiento, y en especial, aquellas acti-
vidades que se orientan al consumo, que no tienen por qué estar situa-
das en las mismas ciudades donde se localizan sus procesos creativos y
de produccién. Un caso muy concreto de este fenémeno es el turismo,
una estrategia central en la agenda de las autoridades publicas locales,
y en Espafia en especial (Navarro y Clark, 2009; Navarro, 2011a). Por
tanto, es de esperar que las dindmicas urbanas orientadas al consumo
de visitantes presenten un mayor nivel de desarrollo que las tradicio-
nales, pero contando en ello en menor medida la presencia de clase
creativa. Su estrategia de desarrollo no reside en la creatividad, sino en
el consumo de entretenimiento. En suma, cabe pensar que exista cier-
tarelacién entre tipos de ciudades y nivel de desarrollo que no se deri-
va del efecto de la clase creativa, sino del especifico cultural premiun que
suponen sus dindmicas culturales.

De lo expuesto cabria derivar tres ideas o hipdtesis respecto al
analisis de las dinamicas culturas urbanas y la clase creativa en las
ciudades espaiiolas. Primera, la presencia de clase creativa sera
mayor entre municipios que presenten una dindmica cosmopolita
que entre el resto, y en especial, entre aquellos que tienen un caracter
comunitario mas marcado. Segunda, las diferencias entre dinamicas
urbanas serdn similares respecto al nivel de desarrollo en cada ciudad. Y
en particular, estos efectos seran diferentes al derivado del tamafo
municipal y la posibilidad de generar economias de escalas atractivas
para las industrias creativas y los equipamientos de consumo cultural.
Desde nuestra perspectiva culturalista distintas dindmicas urbanas,
como paisajes culturales, tienen un efecto diferente del fenémeno urba-
no entendido desde una perspectiva demografica o territorial. Tercera,
la presencia de clase creativa supone un factor importante de desarrollo
urbano, pero su efecto es de caracter contextual. La relacién entre clase
creativa y desarrollo serd diferente en funciéon de la dinamica cultural
existente en cada ciudad. En concreto, el impacto de la clase creativa
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serd mayor en ciudades con dindmica cosmopolita, porque estas supo-
nen climas favorables a la innovacién y la diversidad tanto en la esfera
productiva como en el consumo cultural y los estilos de vida.

2. DINAMICAS CULTURALES URBANAS Y CLASE CREATIVA
EN LAS CIUDADES ESPANOLAS

Lo anterior supone responder a cuatro preguntas respecto a los
municipios espaioles: jen qué tipo de dindmica urbana existe una
mayor presencia de clase creativa?, ;jcual es el impacto de la clase
creativa sobre el nivel de desarrollo urbano?, ;diferentes dindmicas
urbanas muestran diferentes niveles de desarrollo?, y por dltimo, ;el
impacto de la clase creativa depende del tipo de dindmica urbana
existente en la ciudad?

Para tratar de dar respuesta a estas cuestiones hemos delimitado
los grupos ocupacionales integrantes de la clase creativa, tanto a par-
tir de los criterios originales de Florida (2002) como ulteriores
correcciones y adaptaciones de otros estudios (McGranahan y Mojan,
2007), y en particular, su adaptacién al caso espaiiol a partir de la
Clasificacién Nacional de Ocupaciones y los datos que proporciona el
Censo de Poblacién y Vivienda 2001 (Navarro y Mateos, 2010). Por
tanto, aunque nuestra medicion de las dindmicas culturales sea de
2009, deberemos usar la iinica fuente de datos disponible para cono-
cer la presencia de clase creativa en los municipios, que es de 2001.
Nuestra propuesta muestra que, por término medio, los mercados de
trabajo de los municipios que analizamos tienen entre su poblaciéon
ocupada alrededor de un 17% de clase creativa, un resultado similar
al presentado por Florida y Tinagli (2004) a nivel nacional. Ahora
bien, nuestra tipologia de ciudades explica el 30% de las diferencias
en la presencia de clase creativa existente entre ellas. En concreto,
puede apreciarse una clara tendencia desde su minimo en el caso de
la dindmica comunitaria (14%) a su maximo en el modelo de vida
urbana (22%), y entre ellas, pero més cerca de la primera, la ciudad
del entretenimiento (16%) (grafico 1).

Asi, pues, en los espacios urbanos donde existe mayor diversi-
dad de oportunidades de consumo cultural y una orientacién mas
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clara hacia la innovacién y la creatividad es mayor la presencia de
clase creativa. Mds concretamente, la dinamica cosmopolita que
combinan estos dos factores. A ello debe unirse que aunque la ciudad
del entretenimiento presenta una tasa de clase creativa superior a la
ciudad comunitaria, es inferior a la de dindmica més cosmopolita.
Por tanto, se trata de espacios en donde prevalece la diversidad en las
oportunidades de consumo cultural, escenas culturales que permiten
desarrollar el estilo de vida neobohemio caracteristico de la clase
creativa. Pero también cabria referirse a diferencias en el seno de las
industrias culturales: no se trata tanto de espacios de difusién cultural
o enclaves para el consumo de entretenimiento, sino de espacios de
industrias creativas; no se trata tanto de la importancia del sector cul-
tural en general, sino de la presencia de actividades y procesos marca-
dos por la creatividad e innovacién. Por tanto, la localizacién de clase
creativa en las ciudades espafiolas no se relaciona ni con la industria
cultural clasica y los espacios para su difusién (teatros, museos, gale-
rias...) ni con el consumo de entretenimiento (parque de atracciones,
casinos, salas de fiesta...), sino conla presencia de actividades creativas
en entornos caracterizados por una vibrante y variada vida urbana.

GRAFICO 1
CLASE CREATIVA SEGUN DINAMICAS URBANAS

Cosmopolita

Consumo de visitantes

Comunitaria

0.00 5.00 10.00 15.00 20,00 25,00
NOTA: MEDIAS DEL PORCENTAJE DE CLASE CREATIVA SOBRE EL TOTAL DE POBLACION OCUPADA.

No obstante, también hemos visto que los tipos de dindmica urba-
na guardan cierta relacién con la escala demogréfica y territorial de las
ciudades. Cabria pensar que estos factores, mas que las dimensiones
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culturales, influyan en la presencia de la clase creativa. Desde esta
perspectiva, serian las economias de escala caracteristicas de las ciu-
dades de mayor tamario las que atraerian cierto tipo de actividad y
grupos ocupacionales y, posteriormente, estos generarian la deman-
da de cierto consumo cultural. Es cuando este grupo aumenta, y su
subcultura de consumo cultural, gracias a las ventajas competitivas
del tamarfio de las ciudades, cuando se desarrollan determinadas
dindmicas culturales urbanas en la linea de la tesis masa critica de las |est0 es correcto
subculturas urbanas planteada por Fisher (1976). Evidentemente
esto supone resolver el sentido de la causalidad: si es necesaria la
presencia de clase creativa, sus demandas, lo que da lugar a un
ambiente mas cosmopolita, lo que podriamos denominar como un
“modelo de demanda” sobre la clase creativa, o més bien es la dina-
mica cultural de la ciudad la que atrae a la clase creativa, si se quiere,
un “modelo de oferta” para atraer clase creativa, en el que se basan las
estrategias instrumentales para convertir a los espacios urbanos en
“ciudades creativas”. Desgraciadamente no contamos con distintos
periodos de tiempo que permitirian analizar esta relacion de causali-
dad con mayor precisién. Aqui, como en los analisis realizados por
Florida (2002, 2002a) y en la gran mayoria de estudios respecto a este
asunto (por ejemplo, Andersenet al., 2010; Boschmay Frisch, 2009),
nos limitarnos a mostrar si diferentes tipos de dinamicas urbanas
guardan relacién con la presencia de clase creativa con independen-
cia de la escala. Esto es, sila dinamica cultural explica diferencias en
la presencia de clase creativa con independencia de la ventaja compe-
titiva que puede significar la escala.

De hecho, al igual que han mostrado estudios en otros paises
europeos (Lorenzeny Andersen, 2009), la dimension demografica de
los municipios espaiioles, medida como concentracién de pobla-
cién, se relaciona positivamente con la presencia de clase creativa
(gréfico 1). Pero también lo hace con la manifestacién territorial del
fenémeno urbano: los municipios que se encuentran en una area
metropolitana tienen un porcentaje superior de clase creativa en su
mercado de trabajo que los que no pertenecen a un drea metropolita-
na (14% y 17%, respectivamente). ;Se debe, pues, la presencia de
clase creativa a la escala en vez de a la dinamica cultural que caracte-
riza a cada ciudad?
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GRAFICO 2

DINAMICAS CULTURALES, CLASE CREATIVA Y DESARROLLO URBANO

CONCENTRACION DE POBLACION Y PRESENCIA DE CLASE CREATIVA
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NOTA: ESCALAS LOGARITMICAS.

Para constatarlo hemos realizado algunos modelos de anélisis

multivariable que nos permiten conocer las diferencias entre los tres
tipos de dindmicas urbanas delimitadas, pero controlando el efecto
de la escala del municipio: demografica (concentracién de poblacion)
y territorial (pertenencia a un area metropolitana)l. Los resultados
muestran que la dindmica cultural de la ciudad explica diferencias en
la presencia de la clase creativa con independencia de la escala del

municipio, y en el sentido esperado: es mayor cuando se trata de la

dindmica mas cosmopolita y menor cuando se trata de la comunitaria
(tabla 1, modelo 2). Ademas, si se compara la capacidad explicativa
del modelo con otro modelo en el que se incluyen tinicamente las
variables referidas a la escala (tabla 1, modelo 1), se evidencia que las
dinamicas culturales de la ciudad son un factor relevante (los indica-

dores de ajuste son mejores, tienen un valor menor cuando se incluye
nuestra tipologia). A ello se une la ausencia de efectos interactivos
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entre los tipos de dindmica urbana y el nivel de concentracién de
poblacién de cada ciudad, indicando que el efecto de la dinamica
urbana es bastante independiente de la escala municipal (tabla 1, mo-

delo 3).

TABLA 1

LA GEOGRAFIA DE LA CLASE CREATIVA: ESCALA Y DINAMICA CULTURAL.
MODELO LINEAL GENERALIZADO

MODELO 1 MODELO 2 MODELO 3

PARAMETROS B Error B Error B Error
(Interseccion) 2,86 0,04 3.06 0,04 3.04 0,04
Concentracién poblacién (In) 007 0,03 0,04 0.03 0,00 0,04
Area metropolitana (no) -0.12 007 -0.10 005 -0.09 0.05
Dindmica comunitaria -0,40 0.05 -03 007
Dindmica de consumo visitantes -025 0.06 -0.20 010
Comunitaria * concentracién (ln) 0.11 0.06
Visitantes * concentracién (In) 0.06 0.08
Bondad de ajuste(b) Valor gl Valor gl Valor gl
Desvianza 1332 142,00 879 140,00 8,61 138,00
Chi-cuadrado de Pearson 1332 142,00 879 140,00 8,61 138,00
Log verosimilitud -32,68 -2,53 -1,03

Criterio de informacién de Akaike (AIC) 73,36 17.05 18,07

Criterio de informacién bayesiano (BIC) 85,27 34,91 41,88

NOTA: CATEGORIAS DE REFERENCIA: TIPOS: COSMOPOLITA; AREA METROPOLITANA: Si: SIGNIFICATIVOS EN CURSIVA (P<0.05).
FUENTE: MDCC (2009).

Por tanto, la dindmica cultural de la ciudad influye en la presen-
cia de la clase creativa con independencia de su dimensién demogra-
fica o territorial. Pero jde qué forma influyen la presencia de clase
creativa y las dinamicas urbanas en el nivel de desarrollo econémico
del municipio? Para responder a esta pregunta hemos tomado como
indicador de desarrollo econémico el nivel econémico que propor-
ciona el Informe Econémico de La Caixa para el aiio 2001, que da
cuenta de la renta media disponible en cada municipio, un indicador
comun a otros andlisis sobre el impacto de la clase creativa (Florida,
Mellander y Stolarick, 2008; Boschma y Frisch, 2009), teniendo que
asumir también en estos analisis la diferencia de fecha entre este
indicador y nuestra medicién de las dindmicas culturales urbanas.

Porunlado, la correlacién entre presencia de clase creativa y renta
municipal es bastante alta (igual a 0,55). Por otro lado, las dindmicas
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urbanas también se relacionan con el desarrollo urbano asi medido;
en concreto, explican alrededor del 20% de las diferencias de renta
entre municipios diferenciando claramente entre la dindmica cos-
mopolita (media igual a 7), por un lado, y las ciudades orientadas al
consumo y las comunitarias, por otro (medias igual a 5,3 y 5, respec-
tivamente) (grafico 3).

GRAFICO 3
NIVEL ECONOMICO SEGUN DINAMICAS URBANAS

Cosmopolita

Consumo de visitantes

Comunitaria

1.00 2,00 3.00 4,00 5.00 6.00 7.00 8.00

NOTA: MEDIAS DE NIVEL ECONOMICO (1,10) SEGUN TIPOS DE DINAMICAS URBANAS.

Asi, pues, se trata de dos factores que tienen cierto efecto sobre
las diferencias de renta media entre municipios. ;Son independien-
tes de la escala del municipio?, ;se trata de fenémenos que tienen un
efecto conjunto sobre el desarrollo urbano? Para responder a estas
cuestiones hemos realizado modelos multivariables similares a los
presentados anteriormente. Pero en esta ocasién consideramos el
nivel econémico municipal como variable dependiente, siendo varia-
bles independientes las siguientes: concentracion de poblacién,
pertenencia un drea metropolitana, porcentaje de clase creativa y
tipos de dindmica cultural. Ademas hemos incluido el porcentaje de
poblacién ocupada con estudios universitarios. De esta forma, nues-
tros modelos consideran el impacto del capital humano tanto en tér-
minos ocupacionales (clase creativa) como en términos de cualifica-
ciones (estudios universitarios). Evidentemente, estos dos aspectos
estan muy relacionados (correlacion=o0,8), pero como en analisis
realizados en otros paises ya mencionados, los incluiremos para
conocer el impacto diferencial de cada uno de ellos.
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Los resultados muestran que las diferencias de renta intermu-
nicipales dependen més de la presencia de clase creativa que de las
cualificaciones de la poblaciéon ocupada. Esto es, entre ciudades que
son bastante similares en cuanto a su tamafio y composicion social, a
excepcion de las de mayor tamafio (como Madrid, Barcelona, Valen-
cia o Sevilla), las diferencias en renta tienen que ver con la composi-
cién ocupacional que con el nivel de formaciéon académica de sus
mercados de trabajo (en tabla 2, modelo 1). La consideracién de las
dindmicas urbanas no modifica esos efectos, pero muestra que, como
hemos visto anteriormente, la renta media es mayor entre los muni-
cipios mas cosmopolitas, pero ahora una vez controlado el efecto |Sobra o falta algc
tanto de su escala como de la creatividad y cualificaciones de su
poblacién ocupada, aunque los municipios que pertenecen a un area
metropolitana presentan menores niveles de renta que los que no

pertenecen a un drea metropolitana. En buena medida esto se debe a [en el segundo ca:s

que las grandes ciudades, nticleos de estas ciudades-regién, son las [S€ puede poner "
y evitamos la repe

que concentran los mercados de trabajo, consumo y renta, mientras
que entre los municipios metropolitanos existe un pequefio grupo
con un estatus socioeconémico alto, en la forma de los clasicos subur-
bs norteamericanos desde los afios noventa, pero una mayoria de
municipios con poblacién de menor estatus que las ciudades centra-
les resultado del proceso de industrializacién de los afios sesenta y
setenta (Navarro, 2011a).

Lo anterior implica que la presencia de ocupaciones creativas en
los mercados de trabajo municipales es un factor importante para
explicar las diferencias de renta entre ciudades, tal y como postula la
tesis de la clase creativa, o simplemente por el hecho de que este
grupo, en buena medida, constituye un sector de estatus socioecon6-
mico alto (Peck, 2005; Kritke, 2010). Pero los resultados también
muestran la importancia del tipo de municipio, no ya desde una pers-
pectiva demografica o territorial, o por su composicién social (estu-
dios u ocupaciones), sino desde la perspectiva culturalista que propo-
nemos en este trabajo: existe un cultural premiun que distingue a las
ciudades. Ahora bien, este no se refiere a la existencia de un gran
numero de actividades y equipamientos culturales, sino a su natu-
raleza en términos de dindmicas culturales urbanas. Son aquellas
donde destaca la innovacién, la creatividad y oportunidades de
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consumo cultural, las que incentivan estilos de vida plurales y abier-
tos, donde mayor es el nivel de renta, siendo lo contrario para aque-
llas ciudades donde el tono vital es mas convencional o el consumo
cultural se orienta a visitantes.

TABLA 2

LAS DIFERENCIAS DE RENTA INTERMUNICIPALES: CLASE CREATIVA,
ESCALA Y DINAMICA CULTURAL. MODELO LINEAL GENERALIZADO

MODELO 1 MODELO 2 MODELO 3
Error Error Error

B tipico B tipico B tipico
(Interseccién) -4,747 13971 -2135 1,697 -6375 2374
Concentracion poblacién (In) =179 1956 =214 1897 -177 1863
Area metropolitana (no) .828 ,3888 .818 375 806 3676
Clase creativa (ln) 3728 9955 3689 1021 4,828 1,100
Estudios universitarios (ln) -,250 47 -,948 ,7369 -,666 7316
Dindmica comunitaria -1,040 374 6,608 3,199
Dindmica de consumo visitantes -1,354 460 6,169 4,9072
Comunitaria * clase creativa (ln) -2.686 1,124
Visitantes * clase creativa (ln) -2,556 1,7347
Bondad de ajuste(b) Valor gl Valor gl Valor gl
Desvianza 404,328 140 376,500 138 360919 136
Chi-cuadrado de Pearson 404,328 140 376,500 138 360,919 136
Log verosimilitud(a) -280,094 -274,925 -271,860
Criterio de informacion de Akaike
(AIC) 572,189 565,849 563,720
Criterio de informacién bayesiano
(BIC) 590,049 589,663 593,488

NOTA: CATEGORIAS DE REFERENCIA: TIPOS: COSMOPOLITA; AREA METROPOLITANA: Si: SIGNIFICATIVOS EN CURSIVA (P<0.05).
FUENTE: MDCC (2009).

Asi, pues, los analisis confirmarian dos de las ideas expuestas al
inicio de este capitulo: las dindmicas culturales urbanas influyen en
la presencia de la clase creativa y en los niveles de renta municipales.
A esta afiadiamos otra idea a comprobar en nuestros analisis, a saber:
que el impacto de la clase creativa es diferente segin el ambiente

a quién se refiere? o esfal en el que se encuentren. Para ello hemos incluido en los
a la clase creativa? os el efecto interactivo entre estas variables (tabla 2, modelo 3).

Los resultados evidencian que la clase creativa tiene un mayor impac-
to sobre la renta municipal en aquellos municipios cuya dindmica
cultural se corresponde con el tipo cosmopolita, tal y como puede
apreciarse en el grafico 4. Esto supondria que este tipo de dinamica
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urbana constituye un contexto econémico y cultural que no solo
puede atraer el tipo de actividades y grupos ocupacionales claves para
el desarrollo local, sino que hace que su presencia tenga un mayor
impacto al facilitar el desarrollo de la creatividad, el intercambio de
informacién y la innovacién productiva y cultural. No se trata tnica-
mente de creatividad individual o de determinados grupos y empre-
sas, sino de creatividad colectiva de un territorio generada por la
sinergia entre sus dimensiones econémica, social y cultural. Ademaés
de innovacién industrial, el impacto de la clase creativa aumenta en
contextos de innovacién y diversidad cultural; no se trata solo del
mundo de la produccion, sino también el relacionado con el consumo
cultural y los estilos de vida.

GRAFICO 4

EL IMPACTO DIFERENCIAL DE LA CLASE CREATIVA SEGUN TIPOS
DE DINAMICAS URBANAS

Cosmopolita Tipos de ciudades Comunitaria
Consumo de visitantes
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De hecho, la dinimica comunitaria no se diferencia de la cos-
mopolita inicamente por su tamafo o su composicion social, sino
sobre todo por sus industrias y oportunidades de consumo cultural que
se centran mas en la difusién cultural, la tradicién, el localismo y la
cercania. Segﬁn nuestros anélisis, en ese ambiente mas convencional,
el impacto de la clase creativa es mucho menor que en el ambiente
creativo y trasgresor de las ciudades cosmopolitas. Del mismo modo, la
excitacion y el glamour de las ciudades que se orienta al consumo de
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entretenimiento entre visitantes suponen un clima social que inhibe
los efectos positivos de la presencia de clase creativa, o cuando
menos, los atentia en comparacién con contextos mds cosmopolitas,
en donde el tono vital se orienta més a vivir la diversidad y el ritmo de
la ciudad que a consumir sus productos culturales.

Por tanto, el desarrollo urbano no depende tnicamente de que
existan mis o menos industrias culturales y creativas en las ciudades,
y con ello, posiblemente, mas clase creativa. Se trata también de si
existe el tipo de dindmica cultural, el tono vital, que incentiva—o no—1la
innovacién y la creatividad tanto en la esfera econémica como en la
esfera social de la ciudad. Los espacios y el ambiente cultural no solo
ofrecen oportunidades de negocio, sino sobre todo un clima favorable
al desarrollo de determinadas actitudes y patrones de comportamiento
que redundan en el tipo de sociabilidad y en la productividad de sus
habitantes. En resumen, el “alma” de la ciudad no solo refleja como se
vive en ella, también muestra sus oportunidades de desarrollo.

NOTAS

1. Se trata de modelos lineales generalizados. Tanto en este modelo como en los
que se mostraran posteriormente las variables continuas se han transformado
en su logaritmo natural dada su distribucién (en concreto, concentracién de
poblacién, porcentaje de clase creativa y porcentaje de ocupados con estudios
universitarios).
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CAPITULO 8
HACIA UNA PERSPECTIVA CULTURALISTA DE LA CIUDAD
Y EL DESARROLLO URBANO

CLEMENTE J. NAVARRO, TERRY N. CLARK Y DANIEL SILVER

El propésito principal de este trabajo consistia en mostrar algunos
argumentos analiticos y conceptuales para estudiar las dimensiones
culturales de la ciudad. Y con ello, presentar y validar una propuesta
metodoldgica para su andlisis empirico. En este sentido, nuestros
esfuerzos se ha centrado principalmente en la presentacion detallada de
nuestra propuesta (capitulos 1y 2), asi como la presentacién de diversas
estrategias empiricas para mostrar su valia (capitulos 3 a 6). Ademas,
hemos comprobado si nuestra propuesta puede usarse para contrastar
una de las tesis centrales sobre el papel de la creatividad y la cultura en
el desarrollo urbano: la tesis de la clase creativa (capitulo 7).

Para ello hemos partido de dos ideas basicas. Por un lado, que
las actividades productivas y de consumo cultural se encuentran estruc-
turas socialmente, pero también territorialmente. Esto es, actividades y
practicas culturales tienden a agruparse en espacios concretos. Pero a su
vez, esto supone que las ciudades son algo mas que espacios territoria-
les: constituyen lugares cargados de significatividad, suponen distintos
paisajes culturales. Por otro lado, hemos considerado que tales paisajes
culturales pueden analizarse, mirarse, desde tres perspectivas: como
distritos, como escenas culturales o como estrategias de desarrollo
territorial, y ello, en funcién de las actividades econémicas, las oportu-
nidades de consumo cultural y los recursos culturales que existen en
cada ciudad. Estas tres miradas, diferentes, pero complementarias
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entre si, pueden dar cuenta del caracter cultural de la ciudad, de sus
rasgos no ya como espacios territoriales contenedores de ciertos
equipamientos y actividades, sino como paisajes culturales que dan
cuenta de la dindmica urbana, del tono vital que los caracteriza. ;Qué
podemos decir en vista de los resultados obtenidos?

1. LAS DIMENSIONES CULTURALES DE LA CIUDAD:
RASGOS PRINCIPALES, VALIDEZY ALCANCE

En los capitulos previos hemos utilizado diferentes estrategias para
examinar la validez de las inferencias descriptivas de los tres enfo-
ques, asi como de los resultados de su anélisis conjunto. Asi, median-
te los perfiles culturales de nuestras ciudades ejemplares hemos
podido comprobarla “validez descriptiva” de nuestra propuesta, enla
medida en que los perfiles han mostrado diferencias entre ciudades,
bastante considerables entre los tres tipos elegidos (grandes, medias
y costeras), como también entre ciudades de un mismo tipo. Los per-
files parecen mostrar lo que conocemos sobre cada una de ellas.

Pero, ademas, el anélisis de las dimensiones culturales en todas
las ciudades mediante anélisis factoriales muestra la validez de cons-
tructo de nuestra propuesta, en la medida en que han revelado la
existencia de relaciones légicas y consistentes entre subdimensiones
y en lalinea que apunta la literatura. Esto se ha mostrado también en
la elaboracién de tipos de ciudades mediante analisis clusters que, en
gran medida, reflejan tipos de ciudades que son reconocibles en la
geografia urbana espariola, asi como diferencias en sus rasgos terri-
toriales, socioeconémicos y de composicién social.

Por ultimo, hemos constatado que entre las tres perspectivas
existe cierto parecido de familia, cierta afinidad entre sus dimensiones
constitutivas y el tipo de ciudades que configuran. Con ello hemos
identificado tres tipos de dindmicas urbanas como caracteres cultura-
les de las ciudades espafiolas. Ademas de diferenciarse en sus dimen-
siones y subdimensiones constitutivas, y en los tipos de actividades y
equipamientos existentes en ellas, dan cuenta de diferencias en la pre-
sencia de clase creativa y los niveles de desarrollo econémico de las
ciudades como una prueba de su validez analitica (o predictiva).
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Més concretamente, los analisis realizados han mostrado que
existen tres tipos de dindmicas urbanas, tal y como se presentan enla
tabla 1 del capitulo 7. Como vimos anteriormente, las tres dinamicas
se articulan en torno a dos ejes basicos. Por un lado, un caracter mas
convencional y comunitario centrado en la difusién cultural hacia sus
habitantes frente a un caracter menos convencional, en donde pre-
domina la creatividad como actividad productiva y el distanciamiento
estético en el consumo cultural, configurando una oferta atractiva
para residentes y para visitantes. Por otro lado, una dinamica centra-
da principalmente en la atraccién de visitantes, en donde predomina
el consumo de entretenimiento mediante la mezcla de distancia-
miento estético y la posibilidad de experimentar identidades particu-
laristas (més tradicionales o mas modernas).

La imagen que resulta de estas dinamicas urbanas es que el
caracter cultural de la ciudad supone cierta combinacién de activida-
des productivas y posibilidades de consumo cultural que generan
oportunidades especificas de desarrollo urbano. Se trata, pues, de
tres miradas complementarias en la medida en que muestran dimen-
siones especificas del paisaje cultural que es la ciudad. Por un lado,
cada una de ellas centra su mirada y revela diferentes aspectos o
dimensiones de la cultura en la ciudad desde una perspectiva especi-
fica. Pero en su conjunto, las tres revelan de forma mas acertada el
tono vital, el cardcter cultural de la ciudad.

El ejercicio desarrollado supone que nuestra propuesta permite
producir inferencias descriptivas para realizar analisis sisteméticos y
comparativos sobre las dimensiones y el caracter cultural de las ciu-
dades. Ya sea para comparar ciudades entre si, ya sea para considerar
el efecto que diferentes caracteres o dimensiones culturales tienen
sobre la ciudad, y con ello, la posibilidad de realizar diagnésticos que
permitan articular estrategias por parte de agentes socioeconémicos
locales. Nuestra propuesta no muestra el volumen de oferta o el ntime-
ro de equipamientos, industrias o servicios, sino el tipo de dindmica
urbana ala que estos dan lugar como conjunto de actividades y practicas
culturales que se desarrollan en la ciudad, desde las que establecer
oportunidades para la puesta en marcha de diferentes estrategias de
desarrollo urbano. Analiticamente supone una perspectiva més efi-
ciente que el analisis centrado en tipos de equipamientos o el volumen
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total de estos. Permite conocer el caricter cultural de las ciudades de
forma sistematica a través de pocos indicadores o tipologias validos
para evidenciar diferencias entre ciudades, y por tanto, para hacer
analisis comparativos.

TABLA 1
EL CARACTER CULTURAL DE LAS CIUDADES: ENFOQUES, DIMENSIONES
Y DINAMICAS URBANAS
ENFOQUES O PERSPECTIVAS
Dindmicas Sociodemografico  Industrias Oportunidades de  Oportunidades
urbanas y socioeconémico  culturales consumo cultural  de desarrollo
y creativas territorial
Escala y desarrollo  Distritos; Escenas culturales Estrategias
socioeconémico sistemas de desarrollo
productivos
Comunitaria Pequefa y bajo Difusion Convencionalismo  Planificacion
cultural cultural
Consumo Pequefay alto Entretenimiento  Particularismos Instrumental:
visitantes y distanciamiento  comercial
estético
Cosmopolita Grande y alto Creatividad y Distanciamiento Instrumental
entretenimiento  estético y combinada:
universalismo comercial
y estética

El analisis de ciudades de diversa escala y condicién socioeconé-
mica ha permitido mostrar diferencias bastante visibles entre ellas,
entre los tres tipos de dindmicas urbanas. Ello ha supuesto desatender
el analisis de las diferencias internas en cada uno de los tipos defini-
dos, sin adentrarnos en el analisis de diferencias entre las ciudades en
cada uno de ellos. Pero a ello apuntan, por ejemplo, los perfiles de
nuestras ciudades ejemplares, como también el efecto refuerzo entre
clase creativa y dindmica urbana sobre la renta municipal.

Sin duda, analisis que consideren otras escalas podran evaluar la
adecuacién de nuestra propuesta, por ejemplo, mediante el analisis de
ciudades similares, mediante la comparacién de dreas metropolitanas,
diferentes zonas de una ciudad o entre zonas (barrios) de distintas ciuda-
des. También extender los analisis hacia &mbitos no urbanos, en los que
la cultura también juega un papel muy importante como mecanismo de
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desarrollo social y econémico. En este sentido puede ser de mucho
interés la inclusién de otras actividades econémicas y oportunidades
de consumo cultural, como, por ejemplo, todo lo relacionado con la
proteccién ambiental y las practicas culturales ligadas a la naturaleza.
Esto supondria considerar los espacios y parques naturales, asi como
los equipamientos que en ellos existen, codificindolos mediante
nuestra propuesta analitica y operativa. Habra otros equipamientos,
servicios o espacios que no hemos considerado aqui y que deban
incluirse, como también algunos otros de los considerados cuya
inclusién sea discutible. Nuestro objetivo ha sido realizar una pro-
puesta para analizar el caracter cultural de la ciudad, de los territo-
rios. Se trata de considerar el espacio no solo como soporte de activi-
dades humanas, sino como un espacio significativo, como “paisaje
cultural”. La inclusién de otros equipamientos y servicios o su aplica-
cién a otros dmbitos podran sin duda mejorar la propuesta. Lo que
interesa aqui es destacar que ofrece la posibilidad de desarrollar una
mirada o perspectiva culturalista de las ciudades, o en general, del
territorio, diferente al analisis de rasgos territoriales o socioecond-
micos. No se trata de que empiricamente estos rasgos no se relacio-
nen con diferentes paisajes culturales, al contrario, tal y como hemos
visto, sino que supone una nueva forma de analizar el territorio
donde se le concede autonomia analitica a la cultura, a sus manifesta-
ciones en términos de espacios en los que tienen lugar actividades
econémicas y consumos culturales. Al menos, proponemos un méto-
do que puede ser usado por otros para utilizarlo, replicarlo o mostrar
sus debilidades, mas alla de estudios sobre ciudades concretas o tipos
especificos de equipamientos, servicios o recursos culturales.

2. EL CARACTER CULTURAL DE LAS CIUDADES: CONSUMO
CULTURALY DESARROLLO URBANO

Sin duda, un aspecto central de esta perspectiva culturalista, reflejado
en nuestro anélisis del caracter cultural de las ciudades, reside en el
consumo cultural, tanto para residentes como para visitantes. Se trata
de un argumento que no es novedoso en la literatura, pero que destaca
en el ejercicio realizado en las paginas precedentes. Asi, por ejemplo,
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de nuestros resultados puede derivarse que en los anélisis sobre dis-
tritos culturales y creativos no debe considerarse inicamente indus-
trias en sus fases de creacion, produccién y fabricacién, sino la
cadena de valor en su conjunto para incluir aquellos establecimientos
que se dedican a la distribucién. Existen ciudades en las que a pesar
de la ausencia de instalaciones y actividades centradas en las prime-
ras fases productivas constituyen “clusters culturales”. En ellas exis-
ten industrias culturales orientadas no a la creaciéon o produccion de
productos culturales, sino a su distribucién. Si se quiere, se les puede
denominar "servicios culturales” en vez de “industrias culturales”,
pero sin duda dan cuenta de un sector de actividad econémica muy
importante que contribuye a la atracciéon de poblacién, ya sea nuevos
residentes, ya sea visitantes. Se trata, principalmente, de actividades
orientadas a la difusién cultural, pero sobre todo, al entretenimiento.

Esto supone, ademds, que es necesario sino ampliar la concepcion de
la cultura para incluir actividades y espacios con una fuerte carga
simbélica, més alla de la concepciéon maés clasica. La funcién de dis-
tribucién, el consumo de entretenimiento, pone en evidencia este
reto en el estudio de la cultura en la ciudad no solo porque se trata de
actividades y espacios que deben considerarse para obtener una
vision completa del fenémeno, sino, ademas, porque se trata de un
aspecto que cobra cada vez mas importancia en la dindmica cultural,
econémicay politica de las ciudades postindustriales.

Pero si lo anterior pone de manifiesto la importancia de los
“servicios culturales”, si por tal entendemos la distribucién de pro-
ductos culturales, no cabe duda de que el consumo no solo adquiere
importancia para las ciudades en cuanto a suvolumen, a suimportan-
cia en el sistema productivo y en el mercado de trabajo local, sino
sobre todo por las formas que adopta. No se trata tnicamente de con-
centraciéon de industrias y servicios culturales, sino de los estilos de
vida que en estos se expresan y permiten desarrollar. Se trata de dife-
rentes cluster de oportunidades de consumo cultural, escenas cultura-
les, mas o menos proclives ala innovacion, la tolerancia, la diversidad
o el convencionalismo, la puesta en valor de las tradiciones o identi-
dades locales, o mas bien estilos de vida mas abiertos, diferenciados
y cosmopolitas. La forma que adopten las escenas culturales de la
ciudad cuenta como una ventaja competitiva de cara a la atraccién de
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nuevos residentes y visitantes, o incluso la fijacién de los residentes
que ya estdn en ellas. No se trata tinicamente de que la ciudad dispon-
ga de muchos y variados servicios culturales. La cuestién relevante es
saber qué tipo de consumo cultural facilitan, qué tipo de paisaje o
escena cultural suponen.

De esto puede depender, por ejemplo, el curso de acciéon desde
el que disenar una estrategia de desarrollo urbano. Esto es muy evi-
dente en aquellas ciudades que hacen del consumo cultural su princi-
pal ventaja competitiva, y en especial para las ciudades del entreteni-
miento, espacios vacacionales que muestran una estrategia instru-
mental de caricter comercial. Su estrategia se orienta a atraer visitan-
tes, pero no de cualquier tipo, sino aquel motivado por la extraordi-
nariedad de su paisaje cultural convertido en producto turistico en la
forma de diversién y entretenimiento. Su desarrollo y crecimiento,
mayor que en el caso de otras ciudades, no depende de la atraccién de
clase creativa, sino de visitantes. En cambio, entre las ciudades més
cosmopolitas, sus diferencias en la oferta de oportunidades de con-
sumo cultural son un elemento clave para atraer turistas y, especial-
mente, clase creativa. En este caso el desarrollo urbano no se refiere
ni Gnica ni especialmente al nimero de visitantes que logran atraer,
sino a la masa creativa que logran fijar. En este caso se trata mas bien

de crear espacios de innovacién tanto productiva como de consumo e = e

cultural que contribuya a ello. por poner contribuy

Lo anterior significa que el consumo cultural es una pieza clave
en el futuro de las ciudades. Pero especialmente que su caricter como
escena cultural es diferente segin la estrategia que se pretenda desa-
rrollar. Es importante que las ciudades cuenten con muchas y varia-
das oportunidades de consumo cultural, pero sobre todo, que definan
un perfil especifico para estas, pues de ello dependera el tipo de resi-
dentes y visitantes que logrardn atraer, o incluso los residentes que
deseen quedarse.

Evidentemente, el perfil de cada ciudad, su caracter cultural, no
es un aspecto que las ciudades puedan modificar ni a corto plazo ni
facilmente. En ello cuenta su historia, las opciones previas y, por
tanto, los recursos con los que actualmente cuentan, al igual que sus
rasgos territoriales y socioeconémicos. De hecho, hemos visto cierta
afinidad entre estos rasgos y las dindmicas urbanas definidas. Pero
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también que este no es un factor totalmente condicionante, sino que
también cuentan recursos estratégicos de indole cultural y el posible
uso que se haga de ellos. Atn mas, que existen diferencias entre ciu-
dades de un mismo tipo, como han mostrado nuestros perfiles de las
ciudades ejemplares o nuestro analisis del efecto de la clase creativa
sobre el nivel econémico municipal. Esto supone que las ciudades,
sus agentes puiblicos y socioeconémicos deben disetiar estrategias de
desarrollo urbano que atiendan a las oportunidades que ofrecen las
ciudades, y especialmente, atendiendo a otras que cuentan con opor-
tunidades similares.

Distintas ciudades suponen escenarios mas o menos oportunos
para diferentes estrategias de desarrollo que tomen la cultura como
uno de sus elementos. Pero ademas, no se trata inicamente de las
diferencias entre grandes ciudades y otras mas pequenas, sino de su
grado de especializacién como distritos y escenas culturales. ; En qué
medida hacen de esta una ventaja competitiva frente a otras de escala
similar? Nuestro anélisis sobre la clase creativa muestra que las ven-
tajas de su atraccion, de los esfuerzos encaminados a ello, son mas o
menos eficientes segin la especializacién cultural de la ciudad y, ello,
con cierta independencia de su escala.

Por tanto, aunque la ciudad creativa se haya convertido en el
referente de las ciudades, no constituye el tnico modelo posible, o

incluso el mas adecuado para todas las ciudades. Aparece y para fun- [seria "parece funci

cionar bien en las ciudades de mayor tamafio, mis cosmopolitas,
entre las que precisamente se han centrado sus analisis, pero no tanto
en los otros tipos de ciudades. La realidad urbana supone un conjun-
to de ciudades y de ciudadania mas amplio en donde esta visién del
desarrollo urbano puede ser menos factible como principio que
oriente sus estrategias de desarrollo local.

Mas alla de este modelo, las ciudades, en el disefio de sus estra-
tegias de desarrollo, deben atender a sus oportunidades para ello, y
en su caso, aquellas que son similares a ella. La “ciudad creativa” no
es el modelo universal para todas las ciudades, como tampoco la “ciu-
dad cultural” o la “ciudad como entretenimiento”. A todos estos
modelos subyace unaidea comin, a saber: laimportancia delas opor-
tunidades de consumo cultural como factor de desarrollo urbano. La
diferencia estd en la forma u orientacién que esta tiene. No se trata,
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por ejemplo, de crear un museo, sino de generar un distrito y una
escena cultural en torno a ese equipamiento en el que se desarrollen
actividades y oportunidades de consumo cultural complementarias.
Nuestra propuesta permite identificar diferentes escenarios, y con
ello, las ciudades con la que deben compararse las autoridades ptbli-
cas y agentes ocio-econdmicos para pensar en el desarrollo de su
propia ciudad. A partir de aqui, la cuestién no es tanto de ver las dife-
rencias entre los modelos de ciudad delimitados, sino preguntarse
por qué existen diferencias entre ellas, por ejemplo, por qué la pre-
sencia de clase creativa tiene un efecto diferente entre las ciudades de
cardcter cosmopolita, por qué el impacto de la difusién cultural es
diferente entre ciudades de caracter comunitario, o si la orientacién
hacia determinados tipos de escenas culturales da lugar a diferentes
rendimientos sobre el desarrollo urbano de las ciudades que se
orientan a la traccién de visitantes.
Evidentemente se trata de analisis concretos que debe orientar
la agenda de investigacién sobre las dimensiones culturales de la
ciudad, pero que trascienden los objetivos y el espacio destinado al
presente trabajo. Pero que evidencian la forma que distritos y escenas |esta confuso resp
culturales adopten en cada caso, en cada ciudad, es la cuestion de [210Que continda

politica ptblica que sus actores deben resolver. No existe una ten-
dencia modal o tnica, sino estrategias adaptativas en funcién de las
oportunidades existentes y el futuro que se disefie parala ciudad y sus
habitantes. Aqui nos hemos limitado a exponer algunas ideas y pro-
cedimientos que pueden ser de utilidad para pensar en ello.
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ANEXO0S

Aqui se muestran de forma maés detallad los analisis realizados, cuyos
resultados se han presentado mediante tablas y graficos a lo largo del
texto. La l6gica seguida en los analisis de cada perspectiva y el de las
dindmicas urbanas ha sido la misma:

1. Anélisis factorial de indices de performance subdimensiones:
sus resultados se han mostrado en el texto.

2. Anélisis de conglomerados a partir de puntuaciones factoria-
les del analisis conjunto de las subdimensiones: en el texto se
ha presentado a través de un grafico de dispersién, aqui se
muestra una tabla con datos mas detallados.

3. Validacién de analisis de conglomerados: se ha hecho de la
forma mas comin, mostrar que los grupos formados se dife-
rencian en las variables originales utilizadas para su elabora-
cién. Para ello hemos hecho anélisis ANOVA, que se muestran
aqui de forma mas detallada.

4. Caracterizacién de los grupos formados: se muestran aqui las
pruebas ANOVA utilizadas.

Asi, pues, a continuacién se presentan para cada perspectiva
tres tablas que muestran las pruebas estadisticas utilizadas para justi-

ficar las diferencias de las que se habla en el texto: 1) la caracterizacion
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de los tipos de ciudades mediante las dimensiones culturales resul-

tantes de los analisis (el resultado del analisis de conglomerados); 2)

la caracterizacién de los tipos mediante las subdimensiones origina-

les a través del analisis ANOVA (seria la validacién de los tipos); 3) la

caracterizacién territorial y socioeconémica de los tipos mediante

andlisis ANOVA. pondremos “Ane
Al final del Apéndiee se indican los equipamientos, instalacio- |3 |3 vuelta

nes, servicios y recursos utilizados como unidades de observaciéon en
el estudio, asi como su fuente.

1. ENFOQUE INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS:
SISTEMAS PRODUCTIVOS CULTURALES

TABLA'1
DISTRITOS DE INDUSTRIAS CULTURALES: DIMENSIONES CULTURALES
SEGUN TIPOS

ARTE Y PATRIMONIO DISTRIBUCION

<-> <>

ENTRETENIMIENTO CREACION N %
Ciudad entretenimiento -0,15 0,54
Ciudad cultural 0.77 -0,59 35 2414
Ciudad creativa -0,74 -0.64 40 27,59
Total -0.13 -0,07 70 48,28
F 76,05 92,35 145 100,00
Sigf. 0.00 0,000
Eta2 0,54 0,591

NOTA: MEDIAS DIMENSIONES CULTURALES PARA CADA TIPO.
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TABLA 2
DISTBITOS DE INDUSTRIAS CULTURALES: SUBDIMENSIONES CULTURALES
SEGUN TIPOS

ETA

CREATIVA ENTRETENIMIENTO CULTURAL TOTAL F CUADRADO

Arte 2,10 2,03 2,08 2,08 6692 0.49
Patrimonio 2,01 1.99 2,01 2,00 1646 0.19
Mass-media 2,22 2,18 2,20 2,21 7.47 0.10
Entretenimiento 2,54 2,56 2,53 2,54 4,68 0.06
Creacién/disefio 1.88 1,78 1.75 1.82 4234 0.37
Produccién 2,08 2,00 1.90 201 4834 0.41
Distribucién 4,60 4,72 4,73 4,67 5456 0.43
Preservacion 1.94 1.82 1.84 1.88 29,73 0.30
Artesanal 2,63 259 2,69 2,64 49,10 0.41
En masa 3,63 3,69 3,53 3,61 5141 0.42
Estético 3,63 3,69 3,52 3,61 51,64 0.42
Funcional 4,20 4,26 4,26 423 2593 0,27

aqui ponia siny Ic
cambiado por "sol
si no fuera este el
diganos cual es

NOTA: MEDIAS PARA CADA SUBDIMENSION. TODAS LAS DIFERENCIAS SON SIGNIFICATIVAS PARA P<0,001.
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TABLA 3

DISTRITOS DE INDUSTRIAS CULTURALES: CARACTERIZACION SEGUN
RASGOS DEMOGRAFICOS Y SOCIOECONOMICOS

ENTRETENI-

CULTURAL MIENTO CREATIVA TOTAL F SIGF. ETA2
Poblacién (miles) (2009) 126 112 225 169 212 012 003
Crecimiento poblacion (%)
(2001-09) 111,98 131.46 115,42 11843 12,07 000 0,15
Antigliedad media
vivienda (2001) 15,68 13.35 15,33 1494 820 0,00 0.10
Viviendas secundarias (%)
(2001) 8,40 18,78 8,35 10.96 16,87 0,00 019
Estudios postobligatorios
(%) (2001) 37.18 34,71 47,40 4136 3412 000 033
Nivel econémico (1-10)
(2001) 4,63 5,06 6.85 578 2383 0,00 025
Directivos+
profesionales (2001) 17.25 16,97 25,18 20,90 2597 000 027
Paro registrado (%) (2008) 6,93 6,53 4,76 581 23,14 0,00 025
indice turistico (2009) 141,68 541,47 540,76 428,10 191 015 0,03
indice activ. econémica
(2009) 253,59 225,36 62596 42121 250 009 0.03
Extranjeros comunitarios
(%) (2009) 2,66 10,00 4,03 513 1674 000 0,19
Extranjeros no
comunitarios (%) (2009) 7.03 9,02 6,90 746 236 009 003

Parejas de hecho (%)
(2001) 5.62 9.13 615 6,74 2258 000 024

NOTA: MEDIAS PARA CADA TIPO DE CIUDAD.
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2. ENFOQUE CONSUMO CULTURAL:
ESCENAS CULTURALES

TABLA 4

ANEXO0S

ESCENAS CULTURALES: DIMENSIONES CULTURALES SEGUN TIPO DE CIUDAD

CONVENCIONALISMO UNIVERSALISMO
<-> i <->

DISTANCIAMIENTO ESTETICO ~ PARTICULARISMOS N %
Vacacional -0.61 0.11 19 13,10
Comunitaria 0.54 -0,70 74 51,03
Plural y abierta 0.91 1.30 52 3586
Total -0.12 -0.04 145 100,00
F 95,88 60,37
Sigf. 0,00 0,00
Eta2 0.60 0.49

NOTA: MEDIAS DE DIMENSIONES CULTURALES PARA CADA TIPO.

TABLAS

ESCENAS CULTURALES: SUBDIMENSIONES CULTURALES SEGUN TIPOS

PLURAL Y ETA
VACACIONAL COMUNITARIA ABIERTA  TOTAL F  CUADRADO
Tradicionalismo 3,16 311 3,06 3,10 5077 0.42
Utilitarismo 3,69 3,74 3,74 373 5506 0.44
Expresividad 2,95 2,92 2,95 293 42,66 0.38
Igualitarismo 317 324 3,19 322 6570 0.48
Carisma 281 2,76 2,79 277 9857 0.58
Exhibicionismo 2,74 2,61 2,67 2,65 12354 0.64
Transgresion 2,26 2,22 2,27 2,24 66,43 0.48
Glamour 2,77 2,65 2,70 2,68 13041 0.65
Formalidad 3,57 3,52 3,55 354 4999 0.41
Cercania 337 344 3,35 340 54,04 0.43
Localismo 3,10 3,10 3,06 309 4487 0.39
Etnicidad 2,90 2,89 2,87 289 1575 0.18
Mundo empresarial 3.49 3.45 3.45 3.45 10,24 0.13
Oficialidad estatal 2,90 2,91 2,95 292 3338 0.32
Racionalidad 3,02 3,07 3,10 307 71,23 0.50

NOTA: MEDIAS PARA CADA SUBDIMENSION. TODAS LAS DIFERENCIAS SON SIGNIFICATIVAS PARA P<0,001.
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TABLA 6

ESCENAS CULTURALES: CARACTERIZACION SEGUN RASGOS DEMOGRAFICOS
Y SOCIOECONOMICOS

VACACIONAL COMUNITARIA ABIERTA TOTAL F  SIGF. ETA2

Poblacién (miles) (2009) 103 129 268 169  3.48 ,033 047
Crecimiento poblacién

(%) (2001-2009) 139.00 112,79 119.90 11843 16,09 000 .19
Antigliedad media

vivienda (2001) 12,06 15,61 1493 1494 1383 ,000 .16
Viviendas secundarias

(%) (2001) 25,73 834 943 1096 3257 .000 31
Estudios postobligatorios

(%) (2001) 32,81 39.64 48,07 41,36 2338 000 .25
Nivel econémico (1-10)

(2001) 5.79 5,04 7.1 578 1854 ,000 .21
Directivos+profesionales

(%) (2001) 17.84 18,30 2686 2090 2568 .000 .27
Paro registrado (%) (2008) 5.44 6,53 4,69 581 1472 000 .17
indice turistico (2009) 1.064,74 139.58 678,62 428,10 7,56 001 10

indice actividad
econdmica (2009) 210,74 276,12 771,22 421,21 381 ,024 ,05

Extranjeros comunitarios
(%) (2009) 16.48 3.23 3,75 513 59,22 ,001 54

Extranjeros no
comunitarios (%) (2009) 10,56 6,52 7.87 749 552 005 .07

Parejas de hecho (%)
(2001) 10,17 5,92 6,75 674 22,18 ,000 24

NOTA: MEDIAS PARA CADA TIPO DE CIUDAD.
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3. ENFOQUE OPORTUNIDADES DESARROLLO
TERRITORIAL: ESTRATEGIAS

TABLA 7

ANEXO0S

OPORTUNIDADES DE DESARROLLO: DIMENSIONES CULTURALES SEGUN TIPOS

PLANIFICACION

PLANIFICACION

<-> <->

INSTRUMENTAL.: INSTRUMENTAL.:

COMERCIAL ESTETICA N %
Instrumental: comercial 0.82 0.19 24 16,55
Planificacién -0,40 -0.63 7 48,97
Diversificada -0.64 1,03 50 3448
Total -0,02 -0.13 145 100,00
F 90,33 78.90
Sigf. 0.00 0.00
Eta2 0,58 0,55

NOTA: MEDIAS DIMENSIONES CULTURALES PARA CADA TIPO.
TABLA 8
OPORTUNIDADES DE DESARROLLO: SUBDIMENSIONES CULTURALES
SEGUN TIPOS
i ETA
INSTRUMENTAL PLANIFICACION COMBINADA TOTAL F CUADRADO

Desarrollo
econémico 3,99 3,89 3,92 392 5131 0.42
Difusién cultural 1.86 1.89 2,00 1.92 67,03 0,49
Educacién cultural 1,70 1.76 1,81 1.77 76,31 0,52
Visitante 2,12 1.93 2,05 2,00 77.49 0,52
Habitante 4,46 4,58 4,48 453 74,65 0,51
Colectivizacion 3,69 3,70 3,57 3,65 80,05 0,53
Focalizacion 2,82 2,79 3.04 2,88 89,29 0,56

NOTA: MEDIAS PARA CADA SUBDIMENSION. TODAS LAS DIFERENCIAS SON SIGNIFICATIVAS PARA P<0.001.
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ANEXO0S

TABLA 9

OPORTUNIDADES DE DESARROLLO: CARACTERIZACION SEGUN RASGOS
DEMOGRAFICOS Y SOCIOECONOMICOS

DIVERSIFI-  INSTRU- PLANIFI- ETA
CADA MENTAL CACION TOTAL F SIGF. CUADRADO
Poblacién (miles) (2009) 253 134 119 169 3,06 0,05 0,041
Crecimiento poblacion (%)
(2001-2009) 121,93 128,38 113,42 11843 579 0,00 0,075
Antigliedad media
vivienda (afios) (2001) 14,72 13.68 15,41 14,94 3,05 0,05 0,041
Viviendas secundarias (%)
(2001) 11,18 21,58 807 1096 16.6 0,000 0,181
Estudios postobligatorios
(%) (2001) 45,53 37.96 39.3 4136 766 0,00 0,097
Nivel econémico (1-10)
(2001) 6,63 5.32 53 578 7.78 0,00 0,099
Directivos+profesionales
(%) (2001) 24,76 19.17 1863 209 114 0,00 0,138
Paro registrado pobl. total
(%) (2008) 51 5,52 6,39 581 6,95 0,00 0,089
indice turistico (2009) 793.94 617,05 122,50 42810 6,26 0,00 0,081
indice de actividad
econdmica (2009) 708.63 288,32 253,35 421,21 3,15 0,04 0,042
Extranjeros comunitarios
(%) (2009) 3,56 13,52 3.39 513 344 000 327
Extranjeros no
comunitarios (%) (2009) 7.31 9.55 6,87 7.48 265 074 ,036
Parejas de hecho (%)
(2001) 7.21 7.79 614 674 3,80 0,02 0,051

NOTA: MEDIAS PARA CADA TIPO DE CIUDAD. TODAS LAS DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS PARA P< 0,05, EXCEPTO TAMANO
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4. DINAMICAS CULTURALES URBANAS: ANALISIS
CONJUNTO DE LOS TRES ENFOQUES

TABLA 10

ANEXO0S

DINAMICAS CULTURALES URBANAS: DIMENSIONES CULTURALES SEGUN TIPOS

DIVERSIDAD VIVIR LA CIUDAD
<-> <->

COMUNIDAD CONSUMIR EN LA CIUDAD N %
Comunitaria 0.82 013 70 48,28
Consumo visitantes -0,46 -1.49 24 16,55
Cosmopolita -0,91 0,53 51 35,17
Total 0.00 0.00 145 100,00
F 473,86 259,92
Sigf. 0,00 0,00
Eta 2 0.87 0.79

NOTA: MEDIAS DIMENSIONES CULTURALES PARA CADA TIPO.

TABLA 11
DINAMICAS CULTURALES URBANAS: SUBDIMENSIONES CULTURALES
SEGUN TIPOS
CONSUMO ETA

COMUNITARIA VISITANTES COSMOPOLITA TOTAL F CUADRADO
Arte 2,08 2,03 210 2,08 4150 037
Patrimonio 2,01 1.99 2,01 2,00 3.29 0.04
Mass-media 2,20 2,16 2,23 221 19.37 021
Entretenimiento 2,53 2,59 2,55 254 16,18 0.19
Creacién, disefio 1.77 1.81 1.89 1.82 3319 032
Produccion 1,93 2,04 2,10 201 5473 0,44
Distribucién 4,71 4,72 4,58 4,67 64,78 0,48
Preservacién 1.86 1.82 1.94 1.88 20,66 0.23
Artesanal 2,67 2,57 2,63 2,64 2650 027
En masa 3,56 3,72 3,64 3,61 4552 039
Estético 3,56 3,72 3,64 3,61 4575 039
Funcional 4,25 4,24 4,19 423 2196 0.24
Tradicionalismo 311 3,15 3,07 310 2815 0,28
Utilitarismo 3,74 3.7 373 373 2744 0.28
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ANEXO0S

TABLA 11
DINAMICAS CULTURALES URBANAS: SUBDIMENSIONES CULTURALES
SEGUN TIPOS (CONT.)
CONSUMO ETA
COMUNITARIA VISITANTES COSMOPOLITA TOTAL F CUADRADO
Expresividad 2,92 2,94 2,95 293 3112 0,30
Igualitarismo 3.24 319 3,19 322 66,98 0.49
Carisma 2,75 2,80 2,79 2,77 6573 0.48
Exhibicionismo 2,61 2,72 2,67 2,65 7913 0,53
Transgresion 222 2,26 2,26 224 47,77 0,40
Glamour 2,64 2,74 2,70 2,68 79.92 0,53
Formalidad 3,52 3,56 3,55 354 33,02 032
Cercania 3,45 338 335 3,40 5548 0.44
Localismo 3,10 3,10 3,06 3,09 4845 0.41
Etnicidad 2,90 2,90 2,88 289 17.69 0.20
Mundo empresarial 3.44 3,50 3.44 345 1987 0,22
Oficialidad estatal 291 2,90 2,95 292 4240 037
Racionalidad 3,07 3,03 3,09 3,07 54,08 0.43
Desarrollo
econdémico 3,89 3,98 3,93 392 3580 0.34
Difusién cultural 1.89 1.88 1.99 1.92 4934 0,41
Educacion cultural 1.76 1.7 1.81 1,77 5189 0.42
Visitante 1.93 2,13 2,04 200 8546 0,55
Habitante 4,58 4,46 4,48 453 7553 0,52
Colectivizacién 3,70 3,68 3,58 3,65 70,04 0,50
Focalizacién 2,79 2,83 3,03 288 7145 0,50
NOTA: MEDIAS POR CADA SUBDIMENSION. TODAS LAS DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS PARA P< 0,05.
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TABLA 12

DINAMICAS CULTURALES URBANAS: CARACTERIZACION SEGUN RASGOS

DEMOGRAFICOS Y SOCIOECONOMICOS

ANEXO0S

CONSUMO

COMUNITARIA VISITANTES COSMOPOLITA TOTAL F  ETA2
Poblacién (miles) (2009) 120 121 259 169 338 005
Crecimiento poblacién
(%) (2001-2009) 112,95 134,35 118,47 118,43 11,67 0.14
Antigliedad media
vivienda (2001) 15,63 12,96 14,92 1494 849 011
Viviendas secundarias (%)
(2001) 7.85 24,25 8,96 10,96 3580 0.34
Estudios postobligatorios
(%) (2001) 38,47 34,92 48,37 4136 2719 028
Nivel econémico (1-10)
(2001) 5,00 5.33 7.06 578 19.75 022
Directivos+profesionales
(%) (2001) 17.62 18,09 26,72 20,90 31,08 0.30
Paro registrado (%) (2008) 6,61 5.66 4,79 581 1419 017
indice turistico (2009) 12117 879.33 637,02 428,10 587 0,08
indice actividad
econdmica (2009) 247.21 267.7 732,25 421,21 359 0,05
Extranjeros comunitarios
(%) (2009) 033 5,53 0.72 1,33 3222 031
Extranjeros no
comunitarios (%) (2009) 3,05 4,89 3,15 339 453 006
Parejas de hecho (%)
(2001) 6,00 9.23 6,58 6,74 13,72 0,16

NOTA: MEDIAS PARA CADA TIPO DE CIUDAD.
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ANEXO0S

5. INDUSTRIAS, EQUIPAMIENTOS, SERVICIOS Y RECURSOS

CONSIDERADOS

TABLA 13

DIRECTORIO DE EMPRESAS. CAMARA DE COMERCIO (2009)

Elaboracion de vinos

Telecomunicaciones

Edicion de libros

Intermediacién financiera (excepto seguros
y planes de pensiones)

Edicion de periédicos y revistas_r

Alquiler de medios de navegacién

Edicion de soportes de sonido grabado

Alquiler de medios de transporte aéreo

Impresion de periddicos y otros_r

Alquiler de efectos personales y enseres
domésticos

Artes graficas y actividades de los servicios
relacionados con las mismas

Actividades informaticas

Fabricacion de material fotografico virgen y
preparados quimicos para fotografia

Investigacion y desarrollo

Fabricacion de articulos cerdmicos de uso
doméstico y ornamental

Servicios técnicos a empresas

Fabricacion de ordenadores y otro tipo de equipo
informatico

Publicidad

Fabricacion de aparatos de recepcion, grabacién
y reproduccién de sonido e imagen

Actividades de fotografia

Fabricacion instrumentos de 6ptica y de equipo
fotografico

Actividades de secretaria y traduccion

Fabricacion de articulos de joyeria, orfebreria,
plateria y objetos similares

Ensefianza secundaria de formacién técnica
y profesional

Fabricacion de instrumentos musicales

Ensefianza para adultos y otro tipo de
ensefianza

Fabricacion de articulos de deportes

Actividades médicas

Fabricacion de juegos y juguetes

Actividades odontoldgicas

Comercio al por mayor de prendas de vestir
y calzado

Actividades veterinarias

Comercio al por mayor de aparatos
electrodomésticos y de aparatos de radio
y television

Actividades de prestacion de servicios
sociales con alojamiento

Comercio al por mayor de perfumeria
y productos de belleza

Actividades de prestacion de servicios
sociales sin alojamiento

Comercio al por menor con predominio de
alimentos, bebidas y tabaco en establecimientos
no especializados

Actividades de organizaciones
empresariales y patronales
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TABLA 13

ANEXO0S

DIRECTORIO DE EMPRESAS. CAMARA DE COMERCIO (2009) (CONT)

Comercio al por menor de alimentos en
establecimientos especializados

Produccién cinematogréfica y video

Comercio al por menor de bebidas

Distribucion de peliculas

Comercio al por menor de productos de tabaco

Actividades de radio y television

Comercio al por menor de productos
farmacéuticos

Creacion e interpretacion artistica y literaria

Comercio al por menor de articulos médicos
y ortopédicos

Gestion de salas de espectaculos

Comercio al por menor de cosméticos y articulos
de tocador

Actividades de ferias y parques de
atracciones

Comercio al por menor de textiles

Otras actividades de espectaculos

Comercio al por menor de prendas de vestir

Actividades de museos y conservacion de
edificios y lugares histéricos

Comercio al por menor de calzado y articulos
de cuero

Actividades de jardines botanicos,
zooldgicos y parques nacionales

Comercio al por menor de muebles, aparatos
de iluminacién y otros articulos para el hogar

Gestion de estadios y otras instalaciones
deportivas

Comercio al por menor de electrodomésticos,
aparatos de radio, television y sonido

Actividades de mantenimiento fisico
corporal

Comercio al por menor de libros, periédicos
y papeleria

Comercio al por menor de bienes de segunda
mano en establecimiento

Hoteles, moteles, hostales y pensiones
con restaurante

Hoteles, moteles, hostales y pensiones
sin restaurante

Camping

Restaurantes

Establecimientos de bebidas (bares)

Provision de comidas preparadas
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ANEXO0S

TABLA 14

EQUIPAMIENTOS, RECURSOS E INDUSTRIAS CULTURALES. PAGINAS

AMARILLAS (‘'ON-LINE’) (2009)

Naturismo, homeopatia
y alimentacién ecolégica

Articulos de fiesta y disfraces

Bodegas (elaboracién y distribucién/
despacho/consumo)

Balnearios y spa

Café (tiendas de café y cafeterias)

Campos de golf

Comidas preparadas y para llevar Casinos
Alimentacion dietética Enologia
Escuela hosteleria Loterias
Arqueologia Tabernas
Asociacion cultural Tatuajes

Bellas artes

Asociaciones profesionales

Flamenco

Bordados

Galerias de arte

Intérpretes

Monumento histérico

Restaurantes de comida africana

Promocion cultural

Restaurantes de comida americana

Envios de dinero

Restaurantes de comida china

Academias de peluqueria, corte y confeccion

Restaurantes de comida regional espafola

Corte de cabello

Restaurantes de comida tradicional o auténtica

Tratamientos de belleza y estética

Restaurantes de alta cocina

Coches clasicos y de lujo

Restaurantes de comida rapida

Tuning

Tabernas y tapas

Ebanistas y ebanisteria

Restaurantes de comida vegetariana

Academias de danza y pintura

Restaurantes de comida asiatica

Colegios mayores y residencias
de estudiantes

Restaurantes de comida hispanoamericana

Colegios oficiales

Restaurantes de comida europea

Colegios publicos

Centro de salud

Colegios concertados

Centro médico

Colegios privados

Clinicas de estética y cirugia plastica

Escuela oficial de idiomas

Clinica privada

Guarderias

Hospitales

Institutos educacion secundaria

Hospitales privados
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ANEXO0S

TABLA 14

EQUIPAMIENTOS, RECURSOS E INDUSTRIAS CULTURALES. PAGINAS
AMARILLAS (‘ON-LINE’) (2009) (CONT.)

Universidades publicas (sedes) Asociacion empresarial
Universidades privadas (sedes) Business centery centros de negocio
Joyerias Congresos
Articulos de bebés Erotismo
Mercerias Bazares
Trajes novia Jugueterias

Peleterias

Tiendas de deporte

TABLA 15
CULTURABASE. MINISTERIO DE CULTURA (2009)

CulturaBase Museos arqueolégicos

Museos de arte contemporaneo

Museos de artes decorativas

Museos de bellas artes

Casas-museo

Museos de ciencia y tecnologia

Museos de ciencias naturales

Museos de sitio

Museos especializados

Museos de etnografia y antropologia

Museos generales

Museos de historia

Otros museos/colecciones

Salas de cine

Festivales de cine

Espacios escénicos

Pefas flamencas

Bibliotecas
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